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ABSTRACT This experiment follows studies researching the impact of candidates’ physical
appearance on voter decision-making, and adapts this agenda to the Czech context. Candidates’ appearance
is a good source of stereotypes which can work as an important information source used by voters to
make an election choice. Unlike most of the available studies, this experiment stresses not only the visual
aspect of the candidates, but also focuses extensively on their positions on political issues. The effects
of stereotypes derived from the ethnicity, age and weight of candidates is tested in an information-rich
political environment. The results show that the key factors in voters’ decision-making are mainly issues,
not the candidate’s appearance. In the context of elections characterised by the strong presence of political
issues, the space for stereotypes derived from candidates’ appearance is very limited.
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Uvod

Rozhodovani a uvazovani obCanl o politickych zalezitostech je dlouhodobé predmétem
zajmu politickych védct. Po nékolik desetileti vénovali politologové v ramci usili o veétsi
porozuméni tomu, jakym zptsobem tyto procesy funguji, pozornost celé fadé vyznamnych
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1 Tento text vznikl v ramci grantového projektu ,,Experimentalni vyzkum volebniho chovani a roz-
hodovani ve vysoce personalizovanych volbach* (kod P408/GA13-20548S). Jeho priibézna verze
byla prezentovana na Konferenci vyzkumné skupiny pro politickou komunikaci Mezinarodni poli-
tologické asociace (IPSA RC 22) v Granad¢ v zaii 2013. Autoti dékuji obéma anonymnim recen-
zentim za poznamky, které jednoznaéné vylepsily kvalitu textu, a dale Bohuslavu Binkovi za G¢in-
nou pomoc s konstrukci kontinua politickych pozic v oblasti energetické politiky.
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proménnych, jez do téchto procest vstupuji. Individualni politické uvazovani a rozhodovani
volict vSak i dnes zistava do velké miry spise Cernou skiiiikou. Jedna se totiz o velice kom-
plexni proces, do kterého zasahuje velké mnozstvi vstupt, jejichz alesponi zdanlivé konecny
vycet neni v ramci souc¢asného stavu poznani politického rozhodovani k dispozici.

Ve snaze o bliz§i uchopeni této rozsahlé politologické problematiky lze sledovat ¢as-
te¢ny presun pozornosti od témat spojenych s tradi¢nim paradigmatem racionalni volby, jako
je pozice kandidatt ¢i stran, k politickym tématiim, hodnoceni predchoziho vykonu politic-
kych aktért atd., k méné piedvidatelnym faktorim, jez vSak mohou hrat neméné dilezitou
roli a které se zaroven mohou ¢asto dosti vzdalovat od normativnich pfedstav o spravném
chodu demokratického politického procesu. Tim postupné dochazi k urcitému zrovnoprav-
néni obou pristupti k problematice politického rozhodovani a volebniho chovani. Zatimco
v severoamerické i zapadoevropské vyzkumné obci jsou hodnoceni a charakteristiky poli-
tikii povazovany za vyznamny aspekt volebniho chovéni, v ¢eské politologii se s timto
tématem setkavame pouze vyjimecné (napi. Bernard 2012). Dostupna literatura vychaze-
jici z vyzkumu stereotyptd souvisejicich se vzhledem kandidati do zna¢né miry poukazuje
na vyznam praveé takovych stereotypi a jejich nezanedbatelny vliv na politické rozhodovani
voli¢t (napt. Todorov a kol. 2005; Fershtman a kol. 2005; Rodin a Ozcan 2009; Mattes 2010;
Castillo a Petrie 2010; Schubert a kol. 2011).

Tento text navazuje na soucasny stav poznani o vlivu vzhledu kandidata na jeho potencial
uspét ve volbach a rozsifuje jej o zna¢né opomijenou dimenzi, kterou jsou politické postoje
kandidat. Dosavadni stav poznani, vychazejici pfevazné z anglosaského vyzkumného pro-
stiedi, totiz pfi posuzovani vlivu vzhledu politickych osobnosti nezohlednuje vyznamny
faktor volebni soutéze, kterym jsou politicka témata a postoje kandidatd k nim. Vyzkumné
designy prevazné zdiraziuji fyzicky vzhled a souvisejici stereotypy, zatimco tradicné klicova
proménnd — umisténi kandidata v politickém prostoru — je odsunuta vyrazné¢ do pozadi. Timto
nas vyzkum zapliuje jedno pomérné prekvapivé bilé misto ve vyzkumu plsobeni vzhledu
kandidati na rozhodovani voli¢l. Jeho zédkladni otazkou je to, jak se hodnoceni osobnosti
kandidatd projevi v ochoté daného kandidata volit v kontextu silné ptitomnosti politickych
témat. Politicka témata jsou totiz dle naseho nazoru stale velmi dilezitou soucasti politické
soutéze predevsim v modernich multipartismech, ve kterych jako hlavni politicti aktéfi domi-
nuji politické strany, a nikoliv jednotlivi kandidati. Na nasledujicich strankach pak ukazeme,
ze osobnosti kandidatt i politicka témata jsou koncepty navzajem natolik Uizce propojené, ze
jejich vztah a vyznam by mély byt v dalsim vyzkumu vice reflektovany.

Teoretickd vychodiska
Kandiddt a jeho reprezentace ve volic¢ové mysli

Osobnosti politickych kandidati a jejich hodnoceni mohou voli¢im pomoci ke snadnéjsi
orientaci v politickém prostiedi a do urcité miry tak kompenzovat limity informované racio-
nalni volby, jez je velmi ¢asto v komplexnim informacnim prostiedi politického Zivota kogni-
tivné prili§ narocna. Fakt, ze voli¢i jsou v ur¢itém smyslu rdzné kompetentni k tomu, aby
¢inili kvalifikovanou volbu, je dlouhodobé znam. NedostateCny zajem a nizka informova-
nost voli¢l o politice jsou také Casto chapany jako urcity normativni demokraticky deficit.
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Dulezité vSak je to, jakym zptisobem se volici i za téchto podminek v politické realité orientuji
a rozhoduji, protoze ve skutecnosti ¢ini celou fadu rozhodnuti, véetn¢ rozhodnuti volebnich.
Jednim z nastroju, které jim toto umoznuji, jsou heuristiky, tedy jakési kognitivni zkratky,
jez umoznuji rozhodovani v komplexnich informacnich situacich bez znalosti dilezitych
faktl a informaci: ,,...lidé mohou dostateén¢ informované uvazovat o politice i bez velkého
objemu znalosti” (Sniderman, Brody a Tetlock 1991: 19; srov. Lupia 1994; Popkin 1991).

Tyto heuristiky, umoznujici voli¢im efektivni rozhodovani v informacné pfili§ naroc-
ném prostredi, mohou mit celou fadu podob. Jako zkratka volebniho rozhodovani mtze piiso-
bit napiiklad stranicka identifikace, hodnotova orientace (poptipadé ideologie?), politicky
endorsement kandidata ze strany respektované osobnosti nebo skupiny, predvolebni pri-
zkumy voli¢skych preferenci nebo hodnoceni vykonu minulé vlady (naptiklad Popkin 1991;
Lau a Redlawsk 2001; Lefevere 2011; McGraw 2000: 345-346). Jednou z Casto zminova-
nych rozhodovacich zkratek je také hodnoceni osobnosti politikti. Lau a Redlawsk (2001)
povazuji za nejvyznamnéjsi kognitivni zkratku pfimo vzhled kandidata, a to proto, ze jeji
pusobnost neni omezena pouze na politickou realitu, ale dotyka se vSech aspektti socidlniho
zivota jednotlivce. Jediny pohled na kandidata pfitom poskytuje velké mnozstvi informaci
vcetné pohlavi, rasy, véku a trovné urcité obecné sympaticnosti. Tyto informace okamzite
aktivuji souvisejici stereotypy.’ Vizualni aspekt kandidata také vyvolava u voli¢l emoce,
jez maji — za urcitych okolnosti, které jsou spojeny s mnozstvim dalsich informaci, jez ma
voli¢ k dispozici, a s charakterem a komplexnosti situace, ve které ma k rozhodnuti dojit —
vyznamny vliv na to, jak bude dale hodnocen. V zasad¢ tedy muizeme fict, ze poznavani
a evaluace kandidatt voli¢i probiha na zakladé hodnoceni toho, jak dany kandidat vypada,
jak se chové (poptipadé choval v minulosti) a jak voli¢i toto jedndni interpretuji (srov. Malé
2013: 11). Mehrabian (1971: 15-16) dodava, ze nonverbalni slozka komunikace kandidatt
muze mit vliv nejen na to, jak je kandidat vniman a pfijiman, ale i na typ volicd, které svym
chovanim oslovuje. Oblicej kandidata slouzi jako vyznamny zdroj informaci, z néhoz volici
dokazi vyvozovat fadu zaveért. Jak ukazuji Todorov a kol. (2005) a Mattes a kol. (2010)
v experimentalnich studiich, voli¢i dokazi pouze na zaklad¢ vizudlniho stimulu pfisuzovat
kandidatim urcité charakteristiky: krom¢ kompetence pro vykon ufadu (Todorov 2005) také
atraktivitu, zdroj potencialniho fyzického ohrozeni smérem k voli¢im a zakefnost (Mattes

2 V této souvislosti je zajimavé tvrzeni, se kterym pfichazi Brady a Sniderman (1985). Ti fikaji, ze
ackoliv voli¢i nemusi plné rozumét obsahu abstraktnich pojmd, jako jsou liberalismus a konzer-
vatismus, jsou stale schopni provadét odhady konkrétnich liberalnich ¢i konzervativnich politik
na zédklad¢ informaci, kterymi v dané chvili disponuji. Pokud tak voli¢ mé informaci napiiklad
o postoji kandidata ¢i strany k urcitému tématu, je schopny na zakladé této informace odhadovat
pozice i v dalsich tématech.

3 V zasad¢ jde o to, ze mame tendenci piisuzovat cloveku vlastnosti na zaklade vlastnosti jinych
(naptiklad tlusty ¢lovek se jevi jako liny) a ¢asto bipolarnich (inteligentni ¢i neinteligentni ¢lovek)
(srov. Mala 2013: 12) — a to bez ohledu na individudlni odli$nosti jedinct. Stereotypy tak zjedno-
dusuji (a zkresluji) vnimani svéta, ktery nas obklopuje, a mezi vyzkumniky panuje shoda v tom, ze
maji pomérné znacny vliv na volebni proces, byt intenzita, se kterou se projevi, je riizna a odviji se
naptiklad od mnozstvi informaci, jimiz kandidat disponuje, popfipad¢ od témat, o kterych kandidat
mluvi (Sapiro 1981-1982; Huddy a Terkildsen 1993; Kahn 1996; Iyengar a kol. 1997).
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2010). Tyto odvozené charakteristiky pak spolehlivée dokdzi predikovat skutecné vysledky
volebnich soutézi. Naptiklad kandidati, kteti byli oznaceni jako fyzicka hrozba, v 65 % pfi-
padi ve volbach prohrali.*

Stereotyp fyzického vzhledu kandiddtl jako zkratka vedouci k volbé?

Vzhled kandidata je pomérné obecny pojem, do kterého lze zatradit celou fadu konkrétnich
charakteristik kandidata, jako jsou naptiklad gender, rasa (popiipadé etnicita), v€k ¢i obecné
fyzické charakteristiky jedince (napiiklad télesna vaha). Vliv a pritomnost stereotypu, které
se k témto charakteristikam vazi, se projevil (byt’ s riiznou intenzitou) v ¢etnych studiich.’
Mezi vyzkumniky panuje do zna¢né miry shoda v tom, ze vizudlni stimuly ovliviiuji nase
vnimani svéta — at’ uz se jedna o hodnoceni kandidatt, udalosti ¢i témat (Gilliam a Iyengar
2000; Graber 1987, 1990; Nisbett a Ross 1980; Palvio 1991). Vzhled kandidata navic mize
posilovat (¢i oslabovat) jeho tzv. volitelnost (electability), tedy potencial ziskat hlasy volict
a zvitézit ve volebni soutézi. Existuji naptiklad empirické dukazy, ze fyzicka atraktivita zvy-
Suje Sance kandidatek-zen na zvoleni v disledku pozitivnich stereotypi spojenych s atrakti-
vitou (Sigelman, Sigelman a Fowler 1987). V souvislosti s vyzkumem vlivu pohlavi na volbu
cela fada experimentd (Huddy a Terkildsen 1993; Kahn 1996; Sapiro 1982; Matland 1994;

4 Typickym piikladem toho, jak vzhled kandidata ovliviiuje vnimani voli¢l, byla prvni televizni
debata prezidentskych kandidatti v USA z roku 1960. V této debaté proti sobé stali John F. Kennedy
a Richard Nixon. Za vitéze televizni debaty divaci v prizkumu provedeném spole¢nosti pro vyzkum
trhu Sindlinger&Company oznadili atraktivniho a opaleného Kennedyho, zatimco pobledly potici
se Nixon u televiznich divakti neobstal. Debata byla zaroven vysilana i rozhlasem. Pravé poslu-
chaci rozhlasu, kteti nebyli pod dojmem vizualniho aspektu kandidatti, za vitéze debaty ozna-
¢ili naopak Nixona. Metodologie zminéného priizkumu neni sice zcela presvédciva v dasledku
absence informaci o velikosti a lokaci vzorku, pomérné vyznamnému ¢asovému odstupu prizkumu
od samotné debaty atd., pfesto 1ze povazovat efekt vizualniho pisobeni kandidati za platny, coz
dokladé naptiklad experimentalni vyzkum J. Druckmana (2003), jenz retestoval na vzorku divaka
a posluchaci rozdil ve vnimani Nixona a Kennedyho v této debaté v zavislosti na ptitomnosti nebo
absenci vizualniho stimulu.

5 Je ale tfeba pripomenout, Ze ne viechny stereotypy jsou zkoumany se stejnou Cetnosti a intenzitou.
A tak zatimco genderu ¢i rase kandidatd jsou vénovany desitky studii, vék kandidati nebo tieba
jejich véaha jsou zkoumany v souvislosti s volebnim chovanim spise sporadicky — a to i piesto,
ze jde o pomérné silné heuristiky, ke kterym se vazi cetné stereotypy (naptiklad obézni lidé jsou
vnimani jako lini, nezodpovédni a hloupi [O’Brien, Latner, Ebneter a Hunter 2012: 1]), stafi lidé
jako nerozhodni a lehko manipulovatelni. Vyjimku pfedstavuje studie o (nad)vaze kandidatu,
kterou provedli Miller a Lundgren (2010). Z vysledku studie plyne, ze za nadvahu jsou ,trestany*
zejména Zeny, naopak obézni muzi byli hodnoceni subjekty dokonce pozitivngji nez kandidati bez
nadvéhy. Tento zavér je pak v rozporu s jinymi — v nepolitickém prosttedi provadénymi — vyzkumy
(O’Brien, Latner, Ebneter a Hunter 2012: 3). Roli véku kandidata se vénovali v USA Sigelman
a Sigelman (1982). Z jejich experimentalni studie plyne, Ze pravé vék mél na volebni rozhodnuti
Ucastnikii experimentu vyznamnéjsi dopad nez rasa ¢i pohlavi politickych kandidatd. Viditelné
star$i kandidat byl svym vékem navic systematicky znevyhodfiovan.
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Kahn 1993, 1996; Aalberg a Jenssen 2007 a dalsi)® ukazala, Ze existuje sada ,typicky muz-
skych* a , typicky Zenskych® témat, vlastnosti a zpusobu vedeni kampang,” které jsou od kan-
didati ocekavany. V zavislosti na tématu, o kterém se rozhodovalo, se pak tyto vlastnosti
pozitivné nebo negativné promitaly do hodnoceni kandidat.

To, ze fyzicky vzhled ovliviiuje vnimani kandidata ze strany volict, ktefi si na tomto
zakladé vytvari jasnou piedstavu o jeho charakteru a schopnostech, tvrdi i Rosenberg a kol.
(1986). Nonverbalni faktory jako vzhled a styl kandidata pusobi také ptimo na volebni roz-
hodnuti. Ve své experimentalni studii testovali vliv kandidata za kontroly jeho ideologické
orientace a postoji k vybranym politickym tématim. Z vysledku studie vyplyva, ze vzhled
kandidata poskytuje voli¢im obraz o vhodnosti kandidata pro danou volenou pozici a také
obecné o charakteru dan¢ho kandidata (o vlastnostech jako jsou kompetence a integrita, vid-
covska schopnost, atraktivita atd.). Vizudlni aspekt kandidata tedy mtze voli¢im zprostied-
kovat fadu politicky relevantnich informaci. Kromé hodnoceni kandidatd ptisobi vzhled poli-
tik® také na samotné volebni rozhodnuti, jelikoz atraktivnéjsi kandidati dosahovali v ramci
tohoto experimentalniho vyzkumu systematicky lepSich volebnich vysledkt. Ideologicka
orientace a politické postoje kandidati pfitom v ramci této studie nevykazuji zadny interve-
nujici vliv ve vztahu ke vzhledu kandidata.

Dalsi studie pak ukazaly, ze pozitivnéji jsou piijimani kandidati, se kterymi subjekty
sdili nékteré charakteristiky (typicky rasu ¢i pfislusnost k etnické skupiné). Napiiklad
Bertrand a kol. (2005) zjistili, ze v testu implicitnich asociaci byly hodnoceny fotografie tvari
Afroameri¢ant hufe nez tvafe bélocht. Dalsi experimenty (Fershtman a kol. 2005; Castillo
a Petrie 2010; Rodin a Ozcan 2009) pak ukazaly, Ze se tyto stereotypy promitaji i do miry
davéry, se kterou k danym osobdm respondenti pfistupuji, a ochoty s nimi spolupracovat.
V kontextu nasi studie je pak tfeba zdlraznit, Ze sila stereotypu se v tomto piipadé opé€t snizo-
vala s mnozstvim informaci, které byly o objektech poskytnuty. K opa¢nému zavéru o vlivu
mnozstvi dostupnych informaci dosli Matsubayashi a Ueda (2011). Z jejich vyzkumu plyne,
ze bili voli¢i s vys$sim socioekonomickym statusem, vétSimi politickymi znalostmi a vice
informacemi o kandidatech spise nevoli Demokratickou stranu (v USA), pokud je kandidat
cerné pleti. V piipadé, ze bili voli¢i neodpovidaji tomuto profilu, je pro né rasa kandidata
nedulezita. Takovy zavér je vSak ojedinély.

Omezeny vliv vzhledu kandidata pak zaznamenali Wyer a kol. (1991). Z vysledka vsak
vyplyva vyznamny efekt vzhledu kandidata pouze za ptedpokladu nesouladu mezi politic-
kymi postoji voli¢e a postoji kandidata. Vnimani vzhledu nehraje dle autorti v ramci voleb-
niho rozhodovani vyznamnou roli, pokud se voli¢ nachazi v ideologické blizkosti kandidata
a souhlasi s jeho politickymi postoji. Postojova blizkost tak eliminuje vliv fyzického vzhledu
na to, jak voli¢i kandidaty hodnoti. Prostorové uspofadani postoji kandidatt a jejich volict

6 Gordon, Shafie a Crigler (2003) v této souvislosti zjistili, ze v okamziku, kdy voli¢ disponuje vice
informacemi, nebo kdy Zena-kandidatka zmini muzské téma, vliv stereotypu slabne, poptipadé
mizi. Kandidati pak maji v myslich volict ,,stejnou vychozi pozici®.

7 Netstupnost, agresivita, nezavislost a ekonomicka témata na strané¢ muzl a ¢estnost, citlivost, sou-
citnost a socialni témata na strané zen.
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zde predstavuji na rozdil od vyzkumu Rosenberga a kolegti vyznamny faktor zprosttedkujici
vliv vizualniho pisobeni kandidata.

Problematiku dopadu vzhledu politickych osobnosti na volice déale rozviji Schubert
a kol. (2011), ktefi na zakladé poznatkl evolu¢ni psychologie a kognitivni neurovédy vycha-
zeji z presvédceni, ze lidé maji pfirozenou tendenci k preferenci nekterych typt fyzického
vzhledu pfed jinymi. Zaroven voli¢i pfifazuji kandidatim povahové rysy a schopnosti prave
na zaklad¢ vizualniho dojmu. Stereotypy o lidrech tak reflektuji tyto preferenéni predispo-
zice a ovliviiuji isudky volicd o vhodnosti a volitelnosti jednotlivych kandidatd. Jejich data
potvrzuji, Ze za nejvice volitelné kandidaty voli¢i povazuji ty, jejichZ vzhled je zaroven hod-
nocen nejptiznivéji. V souvislosti s politickymi postoji jsou vsak jejich vysledky v ur¢itém
protikladu k vySe zminéné Wyerové studii, jelikoz vSichni kandidati s kladné hodnocenym
vzhledem, bez ohledu na ideologickou vzdalenost od volice, ziskali volebni pfevahu nad
ostatnimi kandidaty s méné pfiznivé hodnocenym fyzickym zevnéjskem. Schubert a kol.
se na rozdil od vyse citovanych vyzkumi snazi dale o hlubsi vysvétleni kauzalniho mecha-
nismu spojujiciho vzhled kandidata a jeho volitelnost. Na volice podle jejich predpokladi
pusobi tzv. asimilacni efekt, jehoz pisobenim ziskavaji atraktivnéj$i kandidati lepsi hod-
noceni a volebni vysledky. Asimilacni efekt v politickém uvazovani nastava v situaci, kdy
voli¢ vnima pozice strany nebo kandidata jako podobnéjsi vlastnim postojum, nez ve sku-
tecnosti jsou. Signifikantni asimilacni efekt se vyskytoval pravé pouze u atraktivnich kan-
didatt, u nichz dochazelo k vétsimu zkresleni ve vnimani jejich ideologickych pozic. Ze
zaveérl tohoto vyzkumu vyplyva, Ze politici, jejichz vzhled a styl chovani spliiuji standardni
predstavu volitelnosti, pak maji jednodussi pozici pro ziskavani financnich prostredkt, me-
dialni pozornosti a podpory. Naopak ti, ktefi nenapliiuji standardni stereotyp, nedokazi ziskat
dostatecnou vefejnou pozornost pro své politické postoje. Ve volbach s vice kandidaty pak
voli¢i upfednostiuji mezi ideové podobnymi osobnostmi tu, jejiz vzhled vice odpovida stan-
dardnimu stereotypu.

Nekteré vyzkumy se zamétuji také na kontextudlni faktory, jez mohou ovlivnit roli
vzhledu v tom, jak lidé posuzuji politické kandidaty. Naptiklad Banducci a kol. (2003) zjis-
tili, ze vzhled je jako kognitivni zkratka vice vyuzivan v komplexnéjsich volebnich situa-
cich — tedy pokud voli¢ musi vybirat z vétsiho poctu kandidati — a také v podminkach
prenosného hlasu). Zaroven autofi kladou dliraz na to, ze tato heuristika vzhledu plati prede-
vs§im ve volbach s nizkou urovni informaci, ve kterych fotografie kandidata predstavuje zcela
zasadni zdroj informaci potfebnych k posuzovani jednotlivych kandidatd (srov. s vysledky
experimentu, ktery provedli Barret a Barrington 2005). Stereotypni reakce na tyto informace
potom miize ovlivilovat volebni vysledky, pfedevsim pak postradaji-li voli¢i relevantnéjsi
informace o jednotlivych kandidatech.

Vysledky studie Banducci a kol. pak do zna¢né miry koresponduji se zdvéry experimen-
talni studie, kterou v roce 1992 provedli Riggle a kol. Na zakladé experimentu s fiktivnimi
politickymi kandidaty autofi zjistili, Ze stereotypiim subjekty podléhaji zejména v piipadg,
kdy nemaji k dispozici informace o politickych pozicich kandidatti a kdy se rozhodovaci
situace stava slozitéjsi (musi si vybirat mezi riznymi kandidaty rtznych stran a k dispozici
maji zdznamy o jejich hlasovani o riznych politickych tématech). Zajimavy je i dalsi z jejich
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zavéri — s tim, jak se zvySuje komplexita prostiedi, ve kterém rozhodnuti probihd, roste
a klesa role riznych heuristik: Zatimco v ptipadé posuzovani fotografii bez dalsich informaci
hraji roli stereotypy tykajici se vzhledu, v pfipadé posuzovani jednoho kandidata s informa-
cemi o stranické prislusnosti a zaznamem o jeho piedchozich hlasovanich hraje roli blizkost
k politickym tématim — nikoliv stranicka pfislusnost (!) —, v okamziku, kdy ma voli¢ hod-
notit vice kandidat z riznych stran (a ma k dispozici informaci o hlasovani), hraje roli stra-
nicka pfislusnost, nikoliv blizkost.

Mizeme tedy fici, ze jakmile maji voli¢i k dispozici informaci o stranické pfislusnosti
a politickych postojich kandidata, nema jiz fyzicky vzhled na jeho ohodnoceni vyznamny
vliv. Postoje kandidatl k politickym tématim totiz predstavuji pfimy indikator miry, do jaké
je kandidat podobny volicim co do socidlnich hodnot a politickych nazort. Je evidentni,
ze vztah mezi vzhledem kandidata a jeho politickymi postoji jakozto faktory ptsobicimi
na volebni rozhodovani voli¢i je stale ponekud nejasny vzhledem k pomérné protichtidnym
vysledktim vySe zminovanych studii.

Vzhled vs. informace — hleddni chybéjiciho &ldnku

Nas§ vyzkumny zajem se — na zakladé vyse nastinéného dosavadniho stavu zkoumani —
zaméfuje pravé na problematiku nejasného vztahu mezi tim, jak voli¢i kandidaty hodnoti
na zakladé toho, jak vypadaji, a postoji voli¢e k politickym a ideologickym pozicim jednot-
livych kandidata. Zkoumame tedy, zda vzhled kandidatt hraje roli v situacich (popfipadé
v politickych systémech obecné), které jsou zaloZeny na silné ptitomnosti politickych témat.

Design experimentalnich studii Wyera (1991) a zejména Schuberta a jeho kolegt (2011)
si z hlediska interni validity zkoumani zplsobu, jakym stereotypy moderuji rozhodovani
voli¢ti v prostfedi, v némz jsou pfitomna i politickd témata, nemtize podle naseho nazoru
narokovat univerzalni platnost. Dobie reprezentuje situace, v nichz jsou zaroven naplnény
tfi podminky: 1. vysoka personalizace voleb, 2. nizka stranicka identifikace voli¢i a/nebo
situace vnitrostranickych voleb a 3. predpoklad, Zze kandidati ,,pfedchazeji* pred politickymi
tématy. Subjekty v experimentu Schuberta a spol. napiiklad nejdrive deklarovaly své sympa-
tie ke kandidatim na zakladé sledovani kratkych, z hlediska stfihu standardizovanych (dva-
cetisekundovych) klipti z televizni debaty, a teprve poté byly podrobngji informovany o jejich
politickych postojich. Vzhled kandidata jako rozhodovaci zkratka a s ni souvisejici asimi-
lac¢ni efekt tak predstavuji nadéjny teoreticky ramec naptiklad pro americké primarni volby,
ptipadné pro volby v zemich s organizacné velmi slabymi politickymi stranami a volbami,
v nichZ (typicky v jednomandatovych obvodech) vystupuji do popiedi kandidati, ¢i pro per-
sonalizované volby na substatni Grovni. Pro ostatni pfipady je ovSem vliv vzhledu kandidata
jako rozhodovaci zkratky samotnym designem experimentu zjevné nadhodnocen.

Evropské multipartismy s celostatné organizovanymi a alespon relativné nominaln¢ sta-
bilnimi, centralizovanymi a disciplinovanymi politickymi stranami, ale naptiklad i americké
prezidentské volby Ize spiSe vnimat skrze vykladovy ramec, ktery nabizi Riggle a kol. (1992).
Mira personalizace i stranické identifikace v nich v jednotlivych zemich kolisa. Zejména
v nich vsak neni naplnéna teti podminka — primat kandidat pted politickymi tématy. Nelze
je totiz jednoznaén& povazovat za volby s nizkou trovni informace. Rada vyzkumii (Enelow
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a Hinich 1984; Alvarez a Franklin 1994; Alvarez 1997; Alvarez a Brehm 2002) ukazuje, ze
voli¢i chapou politické strany mj. i jako nositele politické informace a snazi se zptisobem
a mérou souvisejici s jejich politickou sofistikovanosti ziskat informace o jejich politice.
V piipadé, ze jimi o nékteré stran¢ nedisponuji, klesa Sance, ze ji budou volit (Alvarez 1997:
109). Toto zjisteéni ptritom nijak neimplikuje, ze informace vSech voli¢l o politice strany je
viceméné shodna, presna a aktualni. Podle Alvareze s Brehmem jde o sebeposilujici se pro-
ces, v némz nejvyznamngjsi roli hraji informace ziskané volici nejdiive. Ty pak zakladaji pre-
dispozici k selektivni percepci informaci nasledujicich.

Kandidati tak operuji v prostfedi poskytujicim pouze omezeny prostor pro inovace
a akcentovani viastnich politickych pozic.® Sanchez-Cuenca (2007) napiiklad ukazuje, ze
v ptipadé, Ze se strana ¢i jeji kandidat v n€kterém tématu piilis odchyli od svych pivodnich
pozic nebo ideologického profilu, nemusi ji voli¢ podpofit, i kdyz nové reprezentuje v tomto
tématu jeho idealni politickou preferenci, nebot’ je v rozporu s jeho zazitou piedstavou strany.
Adams a kol. (2011) v jedné z mala studii zkoumajicich vnimani zmény politiky voli¢i pak
zase konstatuji, Ze voli¢i maji dokonce problém zménu politické pozice viibec zaznamenat.
Typicky tak vstupuji kandidati do politické soutéze, v niz 1) jsou dlouhodobé a vyznamné
pritomna né¢ktera politicka témata (jako jsou ekonomika, socialni véci ¢i vyrovnani s minu-
losti), s 2) omezenou moznosti zaujimat v nich inovativni postoje, pficemz 3) voli¢i vzdy dis-
ponuji uréitou (nenulovou) mirou informace o politice strany. Rozhodovaci zkratky zalozené
na vzhledu kandidata zde nemaji exkluzivni pozici jako ve volbach s nizkou trovni infor-
mace a lze predpokladat jejich mensi vliv.

Nas experimentalni design se proto snazi zaplnit vySe naznac¢ené bilé misto. Vliv stereo-
typtt zkoumame v prostiedi se silnou pritomnosti pro subjekty riizné palcivych politickych
témat, ve kterém navic zaroven existuje vysoka mira informovanosti volici o pozicich kan-
didatd. Ty jsou pro kazdého kandidata dynamicky generovany (popisu procedury se vénuje
nasledujici oddil) tak, aby umoznovaly riznou miru identifikace subjektu s kazdym z kandi-
datt. Na zaklade predstavené teorie formulujeme nasledujici hypotézy:

H1: V soutézi se silnou ptitomnosti politickych témat nemaji stereotypni kritéria vliv na hodnoce-
ni kandidata (Riggle a kol. 1992).

V této hypotéze tedy predpokladame, ze silna informovanost voli¢ti o politickych pozi-
cich kandidati potlacuje moznost vyuziti stereotypt jako kognitivni zkratky.

Hla: Mira souhlasu s politickymi pozicemi kandidati neovliviiuje ve volbach s vysokou informo-
vanosti voli¢t to, jak jsou voli¢i ovlivnéni stereotypnimi kritérii pfi hodnoceni kandidatt.

Pomoci hypotézy Hla testujeme piedpoklad, ze stereotypni kritéria piisobi stejné pro
kandidaty, s jejichz politickymi pozicemi je subjekt ztotoznén, jako pro kandidaty zastavajici

8 Nase argumentace se v tomto textu nevénuje dalsim faktortim, které podporuji stabilitu politickych
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pozice vyrazné odlisné od pozic voli¢e. Vzdalené kandidaty mtize voli¢ hodnotit htife nez
kandidaty blizké, avsak tento rozdil nebude ani z¢asti vysvétlitelny komponentou zalozenou
na stereotypnim rozhodovani.

H2: Subjektivni vnimani vyznamu témat v politické soutézi ovliviiuje to, jak jsou voli¢i ovlivnéni
stereotypnimi kritérii pfi hodnoceni kandidatd.

Kromé dvou pfedchozich teoretickych hypotéz formulujeme jesté dalsi, berouci v potaz
subjektivni dulezitost témat. Na§ experimentalni design vybavuje subjekty pro hodnoceni
kandidati pouze dvéma druhy informaci: vzhledem kandidata a jeho politickymi pozicemi
v péti politickych tématech, zatimco ostatni (pohlavi, stranickd pfisluSnost, predchozi poli-
ticka historie) drzi konstantni. Subjektivni palc¢ivost témat maze ovlivnit, jaky vyznam pfikla-
daji participanti kazdému z obou druht informaci. Subjekty, které vnimaji témata jako pro né
malo dtlezitd, mohou vice inklinovat k tomu, aby vyuzivaly pro hodnoceni kandidata i ste-
reotypni informace souvisejici s jeho vzhledem.

Experimentdlni procedura

Experiment se uskutecnil v pocitacovych ucebnach Fakulty socialnich studii MU v Brné.
Na experimentalni sezeni jsme pozvali 201 nahodné vybranych studenti Masarykovy uni-
verzity z databaze (vytvofené a spravované pomoci programu ORSEE), do které se zajemci
o Ucast na experimentech mohli pfihlasit v prubéhu roku 2012. Celkové se k experimentu
konanému 30. 10. 2012 zaregistrovalo 98 studentli a realn¢ se dostavila skupina 87 z nich
(48 zen, 39 muzi). Ucast na experimentu byla subjektim finanéné kompenzovana, experi-
mentalni sezeni trvalo méné¢ nez 60 minut.

Participanti byli ndhodné pfifazeni k experimentalnim podminkdm a po pfichodu
do laboratofi — pocitacovych uceben — byli individualné usazeni k pocitacim. Pred zacat-
kem samotného tkolu ti€astnici podepsali informovany souhlas s experimentalni procedurou
a administrator, ktery dohliZel na proces sezeni, je seznamil s fungovanim dotazniku vytvo-
feného v programu Qualtrics. Administratoii, podobné jako participanti, nebyli seznameni
s Ucelem experimentu.

V prvni ¢asti jsme zjistovali zajem o politiku a zakladni demografické udaje.
Nasledné se v dotazniku objevily otazky, které mély zjistit nazor Gcastnikli experimentu
na pét témat (budoucnost energetické politiky v Ceské republice, dali sméfovani Evropské
unie, socialni napéti v nékterych oblastech Ceské republiky, Véaclav Klaus v roli prezidenta
a legalizace marihuany pro lécebné ucely). Participanti méli za kol vyznacit, kterou pozici
k tématu z péti moznych zastdvaji. Pozice tvotily skdlu — krajni pozice byly ve vzajem-
ném protikladu. Napftiklad v otazce legalizace marihuany pro 1é¢ebné ucely jednu z kraj-
nich pozic ptedstavovalo tvrzeni: ,,Marihuana je droga, protoze na ni vznika zavislost.
V zadném pripadé by nemela byt legalizovana, a to ani pro lécebné ucely,” zatimco dru-
hou tvrzeni: ,,Marihuana miize nahradit radu jinych léciv. Jeji ucinky na organismus jsou
Jednoznacné pozitivni, pomaha rozvijet osobnost ¢loveka. Legalizovana by mela byt vse-
obecné a stat by ani nemel kontrolovat trh s ni.* Jednotlivé skaly byly vytvofeny za pomoci
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konzultaci s experty v dané oblasti a testovany predvyzkumem, abychom si byli jisti, ze
vzdalenosti mezi jednotlivymi pozicemi jsou piiblizné stejné. Vzdy tak pozice u vSech
témat tvorily Skalu, kdy dvé pozice byly krajni, dvé méné vyhranéné, ale blizici se k jedné
z krajnich, a jedna pozice byla stfedova (podrobné viz Pfiloha). Spole¢né s tim na Skale
od 0 (absolutné nedulezité) do 100 (velmi dilezité) subjekty oznacovaly dulezitost kazdého
tématu pro n¢ osobné.

Ve druhé ¢asti participanti hodnotili rizné (fiktivni) kandidaty, jejichz profil jsme vytvo-
fili pro Gcely experimentu. Ti byli participantim ptedstaveni jako skute¢ni neuspésni kan-
didati z minulych senatnich voleb, spole¢né s informaci, ze zamérné nezminujeme jejich
jména ani politickou pfislusnost a uvadime pouze jejich program. Tato informace, v souladu
s vyzkumnym zdmérem experimentu, slouzila k tomu, abychom neupozoriiovali na odlis-
nost kandidatd a logicky abychom neprozrazovali ucel experimentu. Participanti si podle
instrukci méli precist pozice kandidati k péti tématim a nasledné byli vyzvani, aby kandidaty
ohodnotili.

Vzhledem k tomu, ze nasim cilem bylo zjistit vliv vzhledu a vzdalenosti kandidata
a subjektl v politickych tématech na jeho hodnoceni, byli participanti nejprve nadhodné roz-
déleni do tfi skupin. Kazda skupina méla za kol hodnotit tfi kandidaty. Dva kandidati byli
pro kazdou skupinu vzdy stejni a na zakladé pilotni studie byl jejich vzhled hodnocen jako
neutralni. Rozdil mezi skupinami spocival v tfetim kandidatovi. V prvni skupiné se jeden
z kandidatt 1isil od zminénych dvou rasou, ve druhé fyzickymi predispozicemi a ve tfeti
vékem. VSechny fotografie pochazely z fotobanky, fotografie ,,jinych® kandidati (az na kan-
didata, ktery se lisil vékem) byly pro ucely experimentu upravené grafikem. Vzhled vSech
,Jinych” kandidatd jsme testovali v pilotni studii, abychom se ujistili, Ze kandidati dostate¢né
reprezentuji odliSnost, kterou jsme chtéli pouzit ve vyzkumu (rasovou, fyzickou, vékovou).
Vysledky predvyzkumu nase ocekavani potvrdily a spolecné s tim se také potvrdilo, ze zadna
jina charakteristika nepfevazovala nad charakteristikou, kterou jsme oznacili za primarni
odlisnost od ,,neutralnich* kandidat. To naptiklad znamena, ze ,,starsi* kandidat se skutecné
lisil od ostatnich kandidati pfedevsim vékem a az potom moznymi jinymi charakteristikami.

Obrazek 1: Kandidati, které hodnotila skupina 1
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Obrazek 2: Kandidati, které hodnotila skupina 2

Obrazek 3: Kandidati, které hodnotila skupina 3

Pozice kandidatd k tématim byly vytvofeny nasledovné: na zaklad¢é odpovédi o pozi-
cich participantli k riznym tématim z prvni ¢asti systém vygeneroval kazdému z participantii
postoje kandidati ke stejnym tématim:

1. Jeden z kandidati byl participantovi vzdy nazorové nejblize. V piipadé, ze si mozné
pozice k tématim predstavime jako pozici 1 (jedna krajni pozice) az 5 (druha krajni pozice),
v momentg, kdy odpovidajici oznacil napiiklad svoji preferovanou pozici ke viem tématim
1, tento kandidat se s nim shodoval u vSech témat, az na jedno, kde byl jeho postoj o jednu
pozici vzdalenéjsi. V tomto piipad¢ tak byla kandidatova pozice 2.

2. Druhy kandidat byl od participanta stfedn¢ vzdaleny, to znamenalo, ze ve Ctyfech pii-

padech byla jeho pozice vzdalena o jednu pozici, v jednom pfipad¢ se s Gcastnikem expe-
rimentu shodoval. Opét v ptipadé, Ze participant u vSech témat preferoval pozici 1, pozice
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druhého kandidata k tématim byla ve ¢tyfech piipadech 2 a v jednom 1. Druhy kandidat se
vzdy shodoval s participantem v otdzce, ve které se prvni kandidat s participantem neshodo-
val — u vSech participantd se jednalo o pozici k dalsimu smérovani Evropské unie.

3. Pozice tfetiho kandidata se vzdy od participanta liSily o dvé nebo tfi pozice. Tento kandidat
byl tedy od participanta ideové nejvzdalené;si.

Tabulka 1: Pozice kandidati k tématim v piipadé, ze participant zastaval vzdy pozici 1

Ideovd pozice
rocpont | KrAdl | heans | Sondkrs
vzddleny)
Vyvoj energetické politiky 1 1 2 4
Sméfovani Evropské unie 1 2 1 3
Socidini napéti v CR 1 1 2 4
Vdclav Klaus v roli prezidenta 1 1 2 4
Legalizace marihuany 1 1 2 4

Jako konkrétni piiklad ilustrujici generovani pozic kandidati mizeme opét uvést otazku
tykajici se legalizace marihuany pro lécebné ucely:

1. V prvni ¢asti dotazovani participant vyznacil jako svoji preferovanou pozici ¢islo 1:
~Marihuana je droga, protoze na ni vznika zavislost. V zadném pripade by neméla byt legali-
zovdna, a to ani pro lécebné ucely.”

2. Na zaklade této odpovéedi se vygeneroval postoj kandidatd k stejnému tématu. Kandidat 1
se s participantem shodoval a jeho pozice byla nasledujici: ,, Marihuana ovliviiuje mysl clo-
veka, pokrivuje jeho vnimani a ve velkém mnozstvi puisobi jako jed, je karcinogenni a mno-
hem horsi nez cigarety. Uzivatelé se na ni stavaji zavislymi. Nasledky jejiho uzivani jsou vzdy
horsi nez problémy, které se snazi resit. Neméla by proto byt za Zadnych okolnosti legalizo-
vdna, ani pro tzv. lécebné ucely.

3. Kandidat 2 byl od participanta vzdaleny jenom o jednu pozici, tedy zastaval pozici ¢islo
dva: ,, Marihuana vyuzita pro lécebné ucely je mimordadné riskantnim pripravkem. Zatim
nebyly zpochybnény vyzkumy, podle kterych v delsim horizontu poskozuje pameét i mozek
a snizuje mentalni schopnosti. Bez dalsiho vyzkumu ji neni mozné v mediciné podobné jako
dalsi medikamenty s vedlejsimi ucinky vyuzivat, bylo by to i v rozporu s lékarskou etikou.

4. Kandidat 3 byl od participanta nejvzdalengjsi, v tomto piipadé o tii pozice, to znamena,
ze v otazce legalizace marihuany pro 1é¢ebné tcely zastaval pozici Cislo 4: ,, Wyuzivani
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marihuany v mediciné je v evropskych zemich ¢i statech USA, jako je Kalifornie, pomérné
bezné, jeji lecebné ucinky pri vhodném pouziti byly dolozeny cetnymi studiemi. Jeji legali-
zaci a prodejem v lékarnach na lékarsky predpis, stejné jako statni podporou vyzkumu jejich
ucinki, se priblizime zemim jako Itdlie, Svycarsko ¢i Rakousko.

Stejny postup platil u vSech témat. Pozice jednotlivych kandidata tak byly vzdy dyna-
micky generovany na zaklad¢ pozic participanta. Kazda skupina participantl byla také rozdé-
lena, opét nahodné, do tii podskupin, aby bylo mozné zabyvat se i otazkou vlivu stereotypti
podle miry ideového souhlasu s kandidatem. V jednom ptipadé byl ,,jiny* kandidat partici-
pantovi nejblize, ve druhém stfedné vzdaleny a ve tietim hodné vzdaleny.

Obrazek 4: Schéma nahodného rozdéleni participantt

VSichni participanti
N =287
Skupina 1 Skupina 2 Skupina 3
N=30 N=28 N=29

[ I l
Skupina 1.1 JK1NKINK2 Skupina 2.1 JK2NK1NK2 Skupina 3.1 JK3 NK1 NK2
Skupina 1.2 NK2 JKI NK1  Skupina 2.2 NK2JK1NK1  Skupina 3.2 NK2 JK3 NK1
Skupina 1.3 NK1NK2JK! Skupina 2.3 NKINK2JK2 Skupina 3.3 NKI NK2 JK3

Poznamka: JK — ,jiny* kandidat, NK — ,,neutralni* kandidat.

Celkove jsme v experimentu pracovali s deviti skupinami participantl (3 x 3), kdy se
jednotlivé skupiny lisily v podobé jednoho z kandidatd a v tom, jak ideové vzdaleny (blizko,
stfedné, velmi) byl tento ,,jiny* kandidat. Jak jsme jiz uvedli, zatimco dva kandidati — ti, které
oznacujeme jako ,,neutralni* — byli vzdy stejni, ,,jiny* kandidat se lisil (viz obrazky 1, 2, 3).
Jak mizeme vidét na Obrazku 4, v kazdé skupin€ byl tento kandidat od participantl rtizné
vzdaleny. Naptiklad zatimco ve Skupiné 1.1. systém vygeneroval pozice ,,jiného* kandidata
tak, aby byl participantovi ideové nejblizsi, ve Skupiné 1.3. byl participantovi nejblizsi ,,neu-
tralni kandidat 1 a ,,jiny* kandidat nejvzdalené;si.

V dotazniku se participantim na obrazovce vzdy objevila fotografie kandidata a pod ni
jeho postoje k jiz zminénym tématim. Participanti sméli piejit na dalsi obrazovku az po urci-
tém casovém intervalu. Timto jsme se snazili zajistit vytvofeni prostfedi s vysokou infor-
maci o politickych pozicich kandidati. Potom nasledovala otazka ,,Zohlednite-li kandidatovy
pozice v danych tématech, jak moc je Vam blizky?*, kdy moznost odpoveédét predstavovala
skala od 0 (neni mi viibec blizky) do 100 (je mi velmi blizky). Na obrazovce s otazkou byla
vzdy pritomna fotografie kandidata, kterého méli participanti hodnotit.

Ve treti Casti participanti odpovidali na patnact otazek zjistujicich jejich veédomosti
o politice pro zméfeni miry jejich politické sofistikovanosti. Na zavér byli pozadani o zhod-
noceni vyznamu charakteristik, které povazuji za dulezité pii volbé kandidata (mimo
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experimentalni prostiedi). Na skale od 0 (absolutné nedilezité) do 100 (velmi dtlezité) hod-
notili, jakou dilezitost prikladaji strané, kterd kandiddta nominuje, kandidatové minulosti,
programu kandidata, kandidatovym ptedpokladiim pro danou funkci a kandidatové vzhledu
a reprezentativnosti.

V experimentu jsme pracovali s mirnou formou decepce, protoze kandidati byli ucastni-
kim sezeni predstaveni jako skute¢ni (neuspésni) kandidati ze senatnich voleb. Po skonceni
sezeni nasledoval debriefing, kde jsme participantim oziejmili Gcel a cil experimentu a zod-
povédéli jejich dotazy. Z pohledu experimentalni etiky lze tento experimentalni design vni-
mat jako neproblematicky.

Vysledky

Cilem nasledujicich stranek textu je prezentace vysledkl testovani hypotéz formulovanych
v teoretické Casti clanku. Zacindme kratkou deskripci vSech pouzitych proménnych, poté for-
mulujeme obecny linearni model a testujeme nase hypotézy.

Popis dat

Zakladni informace o distribuci ¢ty proménnych, které v hlavni analyze figuruji ve funkci
kontrolnich proménnych (Pohlavi, VE&k, Znalost politiky, Zajem o politiku), udava Obrazek
5. Jak je z n&j patrné, na experimentu participovalo celkem 87 subjektd, z toho 48 zen (55 %)
a 39 muzu (45 %), typicky ve véku 21 az 24 let.

Politické znalosti participanti byly testovany patndcti otdzkami a pocet spravnych
odpovédi dosahoval hodnot mezi 8 a 15. Pro porovnani, subjekt s absolutné zadnou znalosti
politiky by zodpovedél spravné priblizné pét otazek (protoze se jednalo o uzaviené otazky
se tfemi moznostmi).

Participanti taktéz subjektivn¢ zhodnotili sviij zajem o politiku, a to na skale O (absolutni
zajem) az 100 (absolutni nezdjem). Z pravé dolni ¢asti Obrazku 5 vidime, Ze distribuce zajmu
je rozptylena po celé skale 0-100 a ze ve vzorku je vice subjektt s vysokym deklarovanym
zajmem o politiku nez subjektt s nizkym deklarovanym zajmem.

Dalsi skupina proménnych se tyka pozic subjektti v kazdém z péti témat predstave-
nych vyse a vyznamu, ktery subjekty témto tématim pfifadily. Pozice subjektl, které byly
nasledné pouzity pro generovani pozic fiktivnich kandidatl, zobrazuje leva cast Obrazku 6
(pfesné znéni pozic v Obrazku 2 kddovanych 1-5 je k dispozici v pfiloze). Experimentalni
vzorek neni u zadného z témat pfili§ vyhranény a pozice jsou zastoupeny relativné rovno-
meérné. Prava ¢ast obrazku zobrazuje dulezitosti, které na skéale 0-100 kazdy ze subjekta pfi-
fadil kazdému z témat. Vidime, ze se subjekty v pfisuzované dilezitosti u kazdého z témat

vvvvvv

vymi lokalitami a energetikou.
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Obrazek 5: Popis ¢tyt kontrolnich proménnych
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Poznamka: Vertikalni osa Hustota relativni frekvence v pravém dolnim grafu je konstruovana tak, aby
se plocha kazdého z obdélnikid histogramu rovnala relativni frekvenci v dané sekci horizontalni osy.
Kiivka prolozena histogramem je jadrovym odhadem hustoty pravdépodobnosti a slouzi na zjednodu-

Seni interpretace histogramu.
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Obrazek 6: Popis pozice subjektti u témat a dulezitosti jednotlivych témat

Pozice podle témat Vyznam tématu
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Poznamka: V pravé ¢asti Obrazku 6 jsou zobrazeny standardni krabickové diagramy pro kazdé z péti
témat. Zafezy na krabickach sahaji do vzdalenosti 1,58 mezikvartilového rozpéti od medianu a mohou
byt pouzity pro ptiblizné posouzeni rozdilu medianti mezi skupinami na hladiné spolehlivosti rovné
95 % (Chambers a kol. 1983: 62; McGill a kol. 1978: 16). Mozaikovy diagram v levé Casti udava pro
kazdé z témat proporce subjektl v kazdé z péti kategorii sefazenych od jedné krajni pozice (1) k druhé
krajni pozici (5). Popisy kazdé z pozic jsou k dispozici v pfiloze.

Statistické modelovani a testovdni hypotéz

Pro testovani hypotéz budeme potiebovat indikatory celkové vzdalenosti kandidata od sub-
jektu a celkového vyznamu, ktery subjekt v experimentu zastoupenym tématiim piirazuje.
Celkovou vzdalenosti subjektu od kandidata rozumime soucet jejich vzdalenosti v kazdé
z tematickych dimenzi, tj.

CelkovaVzdalenost(s, k) = led —kql,
d

kde sg4 kg €{1,2,3,45} jsou pozice subjektu a kandidita na dimenzi
d € {Marihuana, Klaus, Energetika, Lokality, EU}. Tato operacionalizace pfedpoklada, ze
soucet vzdalenosti v jednotlivych tematickych dimenzich je smysluplnym reprezentantem
celkové vzdalenosti subjektu a kandidata v politickém prostoru. I kdyz tento ptedpoklad
neni z filozofického hlediska naprosto bezproblémovy, v empirickych studiich je standardni,
a jelikoz produkuje robustni operacionalizaci prostorové vzdalenosti, my se k nému také
priklanime. Je také vhodné poznamenat, Ze zavery nasi studie se nezménily, ani kdyz jsme
jako miru vzdalenosti pouzili jednoduché potadi kandidatt dle jejich vzdalenosti od subjektu
(1 — nejblizsi, 2 — stiedné vzdaleny, 3 — nejvzdaleng;si).
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Obrazek 7: Popis konstruovanych proménnych, které méii celkovou vzdalenost kandidati a celkovy
vyznam témat, kterd byla v experimentu zahrnuta
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Poznamka: Vertikalni osa Hustota relativni frekvence je konstruovana tak, aby se plocha kazdého z obdéIniki
histogramu rovnala relativni frekvenci v dané sekci horizontalni osy. Kfivka prolozena histogramem je jadro-
vym odhadem hustoty pravdépodobnosti a slouzi na zjednoduseni interpretace histogramu.

Celkovy vyznam vsech témat pro subjekt definujeme jednodusSe jako standardizovany
soucet vyznamu, které subjekt pfisuzuje kazdé z dimenzi:
CelkovyVyznam(s) = M,
50,
kde 7 je primérna hodnota X4 V4 napfi¢ vSemi subjekty a so, pfislusna standardni odchylka.
Standardizovani (nebo alespon vycentrovani) tohoto indikatoru je dulezité i pro jeho zatazeni
do linearniho modelu — bez n¢j by model vykazoval multikolinearitu a znemoznoval validni
testovani hypotéz.

Distribuce dvou pravé zkonstruovanych proménnych zobrazuje Obrazek 7. Jeho leva
¢ast jasn¢ odrazi tii shluky, které koresponduji s celkovou vzdalenosti nejbliz§iho, stfedné
vzdaleného a nejvzdalenéjSiho kandidata. Prava cast Obrazku 7 ukazuje distribuci tézko
interpretovatelné, ale pro potieby testovani hypotéz uzitecné proménné celkového vyznamu
vSech témat. Vidime, ze jeho distribuce je unimodalni a jen mirné asymetrickd, coz podporuje
smysluplnost jeho konstrukce.
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Obrazek 8: Popis hodnoceni kandidata
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Poznamka: V levé Casti obrazku jsou zobrazeny standardni krabickové diagramy pro kazdé z péti témat.
Zatezy na krabickach sahaji do vzdalenosti 1,58 mezikvartilového rozpéti od medidnu a mohou byt
pouzity pro pfiblizné posouzeni rozdilu medianti mezi skupinami na hladiné spolehlivosti rovné 95 %
(Chambers a kol. 1983: 62; McGill a kol. 1978: 16). Prava ¢ast obrazku zobrazuje ternarni diagram pro
hodnoceni kandidatt. Pozice kazdého bodu je urcena jeho vzdalenosti od stran trojihelniku; vzdalenost
od libovolné strany je proporciondlni hodnoceni kandidata umisténého ve vrcholu oproti dané strané.

Nakonec si jest¢ musime predstavit zavislou proménnou, kterou je hodnoceni kandi-
datl subjekty. Obrazek 8 obsahuje informaci o distribuci hodnoceni pro nejblizsiho, stiedné
vzdalen¢ho a nejvzdalenéjsiho kandidata vsemi 87 subjekty. Neni piekvapivé, ze vzdalengjsi
kandidati byli subjekty hodnoceni htife nez blizsi kandidati. Vzdalenost subjektu od kan-
didata se tedy jevi byt dobrym prediktorem pro jeho hodnoceni. V pravé ¢asti Obrazku 8
je ternarni diagram, ktery zobrazuje spole¢nou distribuci hodnoceni vsech tii kandidatd.
Hodnoceni kazdého kandidata je tu zaneseno jako relativni vzhledem k hodnoceni ostatnich
dvou kandidatti danym subjektem (tj. v %). Pozice kazdého z 87 bodu je urc¢ena jeho vzda-
lenosti od stran trojuhelniku; vzdalenost od libovolné strany je proporciondlni hodnoceni
kandidata umistnéného ve vrcholu oproti dané strané. Z grafu vidime, ze prakticky vSech
87 hodnoceni spada do stejné oblasti: daleko od nejvzdalenéjsiho kandidata (Kandidat 3)
a zaroven o néco bliz k nejbliz§imu kandidatovi (Kandidat 1) nez ke stiedné vzdalenému
kandidatovi (Kandidat 2).

Jelikoz kazdy z 87 subjektd hodnotil nezavisle tfi kandidaty, disponovali jsme cel-
kem 87 x 3 = 261 pozorovanimi, na jejichz analyzu jsme vyuzili obecny linearni model.
Predpokladali jsme, Ze hodnoceni libovolného kandidata je dano modelem:
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H = By + ByPohlavi + B,Vék + PsZnalost + B,Zdjem+ PsCelkovadVzdalenost
+B¢CelkovyVyznam+f,Stereotyp + BgCelkovaVzdalenost X Stereotyp
+B4CelkovyVyznam X Stereotyp + ¢,

kde Pohlavi je bindrni proménna (Zeny 0, Muzi 1), Vék je zjednodusené kodovan jako kvazi-
-spojita proménna (1 pro kategorii ,,18-20“ az 4 pro ,,30+*), proménné Znalost, Zdjem,
CelkovaVzdalenost a CelkovyVyznam odpovidaji jejich definicim vyse, Stereotyp je binarni
proménna (1 pro ,,jiného* kandidata, O pro ,,neutrdlniho* kandidata) a nakonec standardné
e~N(0,02).

Parametry vySe uvedeného modelu byly odhadnuty metodou nejmensich ctvercu.
Diagnostika modelu nevykazala zddné problémy, které by mohly snizit validitu zaveri testo-
vani hypotéz na jeho zaklad¢. Zaroven ma model vysoky koeficient determinace (Tabulka 2),
coz ukazuje, ze dostate¢né piesné popisuje zavislosti v datech, a miizeme tak na ném zalozit
testovani nasich hypotéz. Individualni p-hodnoty u kontrolnich proménnych naznacuji, ze
muzi jsou nachylnéjsi hodnotit kandidaty 1épe nez zeny, a taky Ze respondenti vice se zajima-
jici o politiku hodnoti kandidaty hafe. Vzdalenost kandidata ptisobi v logickém sméru: vzda-
lengjsi kandidati jsou hodnoceni hiife nez kandidati blizsi.

Tabulka 2: Vystupy modelu

ﬁi SE(ﬁi) p-hodnota

Konstanta 88,07 8,86

Pohlavi 6,19 2,42

Vék 0,56 2,06

Inalost -0,04 0.71

Z&jem -0,10 0,05

CelkovaVzddlenost -9.64 0,55

CelkovyVyznam 8,35 1,51

Stereotyp -0,62 3.97 .
CelkovdVzddlenostxStereotyp* 0,53 0,94 >0,99
CelkovyVyznamxStereotyp* -3,22 2,60 0,65

Poznamka: Prvni sloupec oznacuje proménné, druhy sloupec bodovy odhad regresnich koeficientu, teti
sloupec standardni chyby odhadt regresnich koeficientll a ¢tvrty sloupec p-hodnoty. Jenom regresni
koeficienty oznacené * slouZi na testovani hypotéz. Tyto p-hodnoty jsou upraveny pouzitim Holmovy
korekce (1979) tak, aby bylo mozZné testovat soucasné tfi hypotézy. Koeficient determinace R? = 0,64.

Jelikoz jsme testovali soucasné tfi hypotézy, abychom udrzeli pravdépodobnost chyby I.
druhu na hladin€ 0,05, upravili jsme p-hodnoty vsech individualnich testd Holmovou korekci
(1979). Nicmén¢ vysledky by se nezménily, ani kdybychom pouzili individudlni p-hodnoty.
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Testovani hypotézy

H1: V soutézi se silnou pfitomnosti politickych témat nemaji stereotypni kritéria vliv na hodnoce-
ni kandidata [Riggle a kol. 1992].

je mozné pomoci F-testu sdruzené statistické vyznamnosti koeficientli vSech tii vyrazu, které
obsahuji proménnou Stereotyp. Tento test dal hodnotu F statistiky 0,2267 pfi tfech stupnich
volnosti, coz vede k upravené p-hodnoté vétsi nez 0,99 (individualni p-hodnota je 0,88).
Predpokladali jsme pfitom, Ze na$ experiment skutecné predstavoval soutéz se silnou ptitom-
nosti politickych témat. Vliv stereotypnich kritérii na hodnoceni kandidata v takovéto soutézi
se tedy neprokazal.

Hypotézu

Hla: Mira souhlasu s politickymi pozicemi kandidati neovlivituje ve volbach s vysokou informo-
vanosti voli¢i to, jak jsou voli¢i ovlivnéni stereotypnimi kritérii pti hodnoceni kandidatt.

jsme testovali jednoduse pomoci koeficientu fs, tj. regresniho koeficientu pii vyrazu Celkova
Vzdalenost x Stereotyp. Jak ukazuje Tabulka 2, pfislusna upravena p-hodnota je prakticky
rovna 1, a hypotézu Hla jsme tak zamitnout nemohli. Vyuzivani stereotypnich kritérii voli¢i
nezavisi na mite jejich souhlasu s pozicemi kandidatt.

Nakonec, hypotéza

H2: Subjektivni vnimani vyznamu témat v politické soutézi ovliviiyje to, jak jsou voli¢i ovlivnéni
stereotypnimi kritérii pti hodnoceni kandidatu.

je testovatelnd pomoci koeficientu fy, tj. regresniho koeficientu pti vyrazu CelkovyVyznam
x Stereotyp. Tabulka 2 udava ptisluSnou p-hodnotu vyssi, nez je hladina vyznamnosti (0,05),
a proto jsme nemohli H2 podpofit. Nezda se tedy, ze by subjektivni vnimani vyznamu témat
meélo vliv na vyuzivani stereotypnich kritérii pfi hodnoceni kandidata.

Diskuse

Vysledky nasi experimentalni studie 1ze v kontextu pfedchoziho vyzkumu ptisobnosti ste-
reotyptl zalozenych na vzhledu kandidata povaZovat za pomémé zajimavé. Rada vyzkumt
totiz upfednostituje pravé roli vizualnich aspektt kandidata jakozto klicovy faktor voleb-
niho rozhodovani voli¢i na tkor jeho politickych pozic (jinymi slovy upfednostiiuji formu
pfed obsahem). My jsme se zaméfili na testovani vlivu stereotypt na hodnoceni kandidata
v prostiedi, kde byl duraz kladen prave na obsahovou slozku kandidatovy nabidky. Formalni
stranka vSak byla také pfitomna — ve formé fotografie kandidata. Tento postup pfinesl ne
zcela obvyklé vysledky — ukéazalo se totiz, Ze role stereotypti neni univerzalné platna. V pii-
pad¢ tohoto vyzkumu se neprokdzala role stereotypt spojenych s vysokym vékem, obezitou
ani cizi etnicitou kandidata v hodnoceni politickych kandidatt. Nejsme vSak presvédceni
o tom, ze by se jednalo o projev vysoké miry tolerance nasich experimentalnich subjektd
k nestandardnim (fyziologickym a fenotypalnim) rysim politikti. Naopak se domnivame, ze
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jde skutecné spise o dusledek nastaveni naseho experimentalniho designu, jehoz cilem bylo
zkoumat volice v momenté¢, kdy se v jejich politickém rozhodovani do popiedi vyznamné
prosazuji politickd témata. Je pozoruhodné, ze tento aspekt volby je ve vétSin€ dostupné lite-
ratury vénujici se stereotyptim ve volebnim rozhodovani opomijen a velka ¢ast vyzkumné
praxe se zaméfuje na podminku nizké informovanosti volicl, kde politicka témata hraji
spiSe marginalni, ¢i dokonce zadnou roli. Nase poznatky jsou tak v souladu s vyzkumem
Riggle a kol. (1992), podle néhoz se s pfitomnosti ideologie a politickych pozic kandidata
zmensuje prostor pro pusobeni stereotypnich rozhodovacich zkratek odvozenych od toho,
jak kandidati vypadaji.

V informa¢né komplexnim prostfedi, ve kterém maji voli¢i k dispozici dobrou infor-
maci o postojich kandidatli, tak nepozorujeme ani vliv vzdalenosti kandidata od postojh
voli¢e na to, zda je voli¢ ve svém politickém usuzovani ovliviiovan stereotypy. Timto se
do zna¢né miry odklanime od poznatkli experimentu Schuberta a kol. (2011), ktefi vysvét-
luji zvySovani volitelnosti kandidatt ptisobenim vzhledu kandidata za pomoci asimila¢niho
efektu, kterym voli¢i v ptipade standardné vypadajicich kandidatt zkresluji politické postoje
kandidatt tak, aby byly vice v souladu s jejich vlastnimi postoji. Na zékladé nasich dat nelze
potvrdit pfitomnost pfimych ani neptimych vlivi vzhledu kandidata na miru jeho volitelnosti.
Priklanime se tedy k ndzoru, ze primarni funkci zakladniho prvku volebniho rozhodnuti plni
pozice kandidatl v jednotlivych politickych tématech, jsou-li v politickém prostoru ptitomny,
a celkova ideova vzdalenost kandidata od volice. Pfitom ani vyznam jednotlivych politickych
témat pro volie s vlivem stereotypt v politickém rozhodovani nesouvisi.

Pfi formulaci zavéri musime mit na zfeteli ne zcela nevyznamné limity naseho vyzkumu.
Vzhledem k experimentdlnimu designu lze vySe zminéné vysledky vztahovat pouze k pro-
stfedi nadi studie a neni moZné je zobeciiovat na celou populaci Ceské republiky. Nase
vysledky jsou relevantni pfedevsim v kontextu teoretickych vychodisek vyzkumné problema-
tiky souvisejici se stereotypy odvozenymi od vzhledu politickych kandidati.

Zaveér

Nas experimentalni vyzkum vnasi nové téma — a zapliuje tak pomysiné bilé misto — do studia
rozhodovani voliét v Ceské republice. Navazujeme pfitom na celou fadu védeckych poznatkii
vychazejicich zejména z experimentalniho vyzkumu v USA. To, Ze je takovy postup zadouci,
je nepochybné, vzhledem k tomu, ze pravé retestovani védeckych poznatkii napfi¢ riznym
socio-politickym prostiedim muize posilit validitu vyzkumnych zavéra a ukazat, zda se jedna
o univerzalné platna teoretickd vychodiska. Pfenos vyzkumnych témat do novych prostredi
je pritom vzdy do jisté miry problematicky, nebot” je nutné vyzkum adaptovat na podminky
kazdého takového prostiedi. V nasem pripadé bylo tedy nutné vzit ohled na podobu ¢eského
politického systému, jenz nastavuje urcité mantinely volebni soutéze. Pritom predpokla-
dame, ze pravé v nasich podminkach je v ramci volebni soutéze klicova informace o poli-
tickych postojich, at’ jiz jednotlivych kandidatt nebo politickych stran a jejich lidri obecné.
Ackoliv 1 v Ceském politickém prostiedi predpokladame nedokonalou informovanost volict,
jsou prave politicka témata stéZejnim obsahem volebnich kampani a klicovym typem infor-
mace o jednotlivych politickych aktérech. Vysledky této experimentalni studie pak ukazuji,
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ze v prostiedi se silnou pfitomnosti politickych témat se prostor pro ptisobeni stereotypnich
zkratek vyvozenych ze vzhledu kandidatd vyrazné snizuje a nelze jej srovnavat s roli stereo-
typt ve volbach s nizkou mirou informaci.

Pfiloha: Témata a moiné pozice k nim

Vyvoj energetické politiky

Prosim, vyznaéte, kterou pozici zastavate k tématu dal$iho vyvoje energetické politiky Ceské
republiky:

Vzhledem ke stoupajici spotiebé energie se Ceské republika neobejde bez jadra ani
uhli. Veskeré investice musi smétovat do téchto tradicnich odvétvi tak, aby energie
z t&chto zdrojii pokryla co nejvice energetickou spotiebu Ceské republiky.

Jadern4 energetika je klicova pro energetickou sobéstaénost CR. Je nezbytné dobu-
dovat Temelin, Dukovany a do budoucna by bylo vyhodné navrhnout novy projekt
jaderné elektrarny. Jaderna energie by méla pokryvat vétsinu vyrobené elektfiny,
ostatni zdroje ji maji spiSe dopliovat.

Je zadouci dokoncit vystavbu dvou dalSich reaktord Temelina, a zvysit tak podil
jaderné energie alespon na polovinu. Zaroven je tieba investovat do rozvoje obnovi-
telnych zdroju energie v souladu s evropskym cilem zvysit podil této energie na 20 %
do roku 2020.

Vystavba jadernych elektraren je drahd a neefektivni. Vystavba novych reaktorti by
byla pro Ceskou republiku ztritovym projektem. Prostfedky by mély byt investo-
vany spise smérem k rozvoji energie z obnovitelnych zdroju.

Prioritou ¢islo jedna by mél byt rozvoj obnovitelnych zdroju, které jsou jedinou ces-
tou k energetické sobéstaénosti Ceské republiky. Vyroba energie z jadra a fosilnich
paliv ma byt v budoucnu zcela odbourana.

Smérovani Evropské unie

Prosim, vyznacte, kterou pozici zastavate k tématu dal$iho sméfovani Evropské unie:
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Evropa by méla byt maximalné sjednocend, s jasnym zamérem promeény na federaci.
Naérodni staty nemaji Sanci se ubranit globaliza¢nim tendencim a ekonomické krizi
samostatné. Prioritou by mélo byt vyrazné sjednoceni v oblasti dani — korporatnich,
ptimych i neptimych. Rozpocty jednotlivych statt federace by mély byt pod pfisnym
dohledem centra.

Staty by mély dohodnout své rozpoctové a hospodaiske limity, které by EU zavazné
kontrolovala. Pii jejich nesplnéni by zemim hrozily sankce. Kompetence EU
v oblasti koordinace evropské ekonomiky by mély byt posileny, pficemz korporatni
dan¢ by se m¢ly harmonizovat.
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® Proces integrace evropskych politik postupuje i pies soucasnou krizi dobfe. VSechny
nové navrhy meénici fungovani EU by mély byt dostatecné projednany a schva-
leny v referendu v kazdém clenském staté. Kazda zemée by si také méla vybrat, kdy
zavede euro. Evropska unie je vSak stale pro vSechny ¢lenské staty nejlepsim fese-
nim do budoucnosti.

e Evropska unie vyuziva hospodaiské krize jen k tomu, aby posilila své pravomoci.
Misto toho by mél byt proveden dikladny audit jejiho fungovani a jeji charakter by
se mél zcela zménit. Euro jako jednotna ména by se méla zrusit a staty by se mély
vratit k ndrodnim ménam.

e EU by méla byt zruSena. V globalnim méfitku predstavuje nekonkurenceschopné
spolecenstvi, které¢ nas taha do dluhové spiraly. Svymi direktivami jen brzdi rozvoj
¢lenskych zemi. Euro je navic jiz mrtvym projektem.

Socidini napétiv CR

Prosim, vyznacte, kterou pozici zastavate k tématu socialniho napéti mezi obyvateli v nékte-
rych lokalitach Ceské republiky (napiiklad Mostecko, Litvinov nebo Sluknovsky vybézek):

® Situaci v problémovych oblastech neni mozné donekonecna svadét na slusnou majo-
ritni spole¢nost. Vyfesi ji mnohem 1épe represe nez jakéakoliv prevence.

e Stat musi byt jasné schopen rozlisit mezi témi, kdo se nedostali do problému vlastni
vinou, a témi, kdo uz nékolikatou generaci odmitaji pracovat. Mél by pomahat jen
tém prvnim.

e Stat se nesmi vzdavat své role v problémovych lokalitach a pfispivat v nich ke zmir-
novani napéti. Musi ale vice hlidat efektivitu vynakladani prostiedkd. Preventivni
intervence v nich je v soucasné dobé ¢asto draha a neucinna, a navic vnimana jako
nespravedliva.

e Situace v problémovych lokalitach je diisledkem jejiho dlouhodobého nefeseni. Stat
musi pracovat se vSemi skupinami, kterych se problém tyka.

® Socialn¢ vyloucené lokality jsou vice nez téch, kdo v nich ziji, problémem celé ¢eské
spolecnosti. Stat je nyni povinen jejich situaci fesit, zejména prostfednictvim pro-
gramu prevence socialnich rizik a pomoci socialné znevyhodnénym.

Vdaclav Klaus v roli prezidenta

Prosim, vyznacte, jaka z nasledujicich pozic hodnoticich Vaclava Klause v roli prezidenta
Ceské republiky je Vam nejblize:

e Vaclav Klaus je piikladnym prezidentem. Haji disledné zajmy Ceské republiky

v EU i jinde v zahrani¢i. Jde o uznavaného odbornika, jehoz si ve svété vazi. Jeho
vefejné piisobeni podporuje v obéanech Ceské republiky hrdost a i diky prezidentovi
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nejsou ve spolecnosti vyraznéjsi konflikty. Pokud se takové objevi, ma Vaclav Klaus
velky vliv na jejich brzké urovnani.

Vaclav Klaus je dobrym prezidentem, ktery vykonava ufad s patficnou vaznosti
a autoritou. Jeho prezentace, zejména pak v zahranici, je sice nékdy kontroverzni,
vétsinou ale podporuje zajmy Ceské republiky. Jeho piisobeni ve vefejném prostoru
vétsinou pozitivné plsobi na obCany a urovnava tak konflikty, které zde mohou
vznikat.

Vaclav Klaus je prezidentem, ktery Ceské republice nepiinasi nic vyrazné pozitiv-
niho, ale ani ji nijak neposkozuje. V zahranici i doma je uzndvanym odbornikem,
v nékterych tématech ale mozna zbyte¢né prezentuje pfilis kontroverzni nazory.
V takovych pfipadech se mize ocitat vyjimecné v ndzorové izolaci.

Véclav Klaus je v mnohém kontroverzni prezident a ne vzdy je jasné, zda repre-
zentuje zajmy Ceské republiky. Ned4 se mu upfit, Ze pro Ceskou republiku udélal
mnoho dobrého, na druhou stranu ale prevazuji negativa, kdy nevhodné a cilené
provokativné komentuje problémy domaci i zahrani¢ni politiky. Ne vzdy tak dokaze
narod spojovat.

Vaclav Klaus nema kompetence ani predpoklady k tomu, aby byl ¢eskym preziden-
tem. Poskozuje zajmy Ceské republiky a pouze strhava pozornost na svoji osobu.
Diilezité je pro n&j pouze to, aby se o ném mluvilo, aby byl slyset jeho hlas, Ceska
republika a jeji zajmy jsou pro néj vedlej$i. Svymi nazory a vefejnymi vystoupenimi
doma i v zahrani¢i jednoznacné polarizuje spole¢nost a piispiva k pfitomnosti kon-
flikth mezi ob¢any.

Legalizace marihuany pro léEebné Ucely

Prosim, vyznacte, kterou pozici zastavate k tématu legalizace marihuany pro 1ééebné ucely:
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Marihuana je droga, protoze na ni vznika zavislost. V zadném ptipadé by neméla byt
legalizovana, a to ani pro lécebné ucely.

Stav vyzkumu vyuziti marihuany pro lécebné ucely je zatim nedostate¢ny. Nelze
vyloucit zavazné vedlejsi ucinky a rizika. Jeji vyuziti v medicing je sice mozné, ale
zatim predcasné.

V piipadech, kdy selhava tradi¢ni 1écba, jako u Parkinsonovy nemoci, je vyuziti
marihuany seridzni moznosti. Musi v§ak podléhat ptisné 1ékatské kontrole.

Vyuziti marihuany pro lécebné ucely je jiz bézné v fad¢ evropskych i mimoevrop-
skych zemi. Jeji ucinky jsou podpofeny lékarskym vyzkumem a jeji legalizace a pro-
dej v 1ékarnach na 1ékaisky piedpis nepredstavuje ani v CR Zadné riziko.
Marihuana mize nahradit fadu jinych 1éCiv. Jeji ucinky na organismus jsou jedno-
znacné€ pozitivni, pomaha rozvijet osobnost ¢loveka. Legalizovana by méla byt vse-
obecné a stat by ani nemél kontrolovat trh s ni.
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