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ABSTRACT Branding has recently become one of the most popular tools used by political marketers.
In addition to its practical use, the branding approach to political marketing also offers new possibilities to
political scientists researching how political brands are perceived by voters. One such tool is the concept
of brand personality. This paper uses the brand personality concept to compare the brand personalities of
the two main Czech political parties — the Czech Social Democratic Party and the Civic Democratic Party
— and their leaders. To do so, it uses Jennifer Aaker’s five-dimensional brand personality scale modified to
for use on political brands and within the Czech political environment.
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Uvod

Branding (neboli kultivace a péce o znacku) je dal$im vyznamnym nastrojem komerc-
niho marketingu, ktery je v soucasné dobé inkorporovan do marketingu politického. Mluvit
o politickych stranach ¢i kandidatech jakozto o znackach (brandech) zacina byt béznym
jevem jak u politologt, tak i u samotnych politiki. Podle Margaret Scammell (2007: 176)
je zavadéni brandingu do politické reality pfirozenym procesem, a ,,zatimco spin doctoring
a politicka reklama byly béznym nastrojem politickych stran a kandidatt uchylujicich se
k vyuZzivani politického marketingu v osmdesatych a devadesatych letech minulého stoleti, je
branding takovymto nastrojem dnes®.

Pfinosem brandingového pristupu pro politologicky vyzkum je mozZnost zkouméani
toho, jak jednotlivi zdkaznici — voli¢i — politické strany €i politiky vnimaji jakozto znacky.
Toto poznani pak pomaha strandm volit vhodnou komunikac¢ni a marketingovou strategii.
Necastéji vyuzivanym nastrojem je v tomto pfipadé koncept takzvané osobnosti znacky
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1 Text vznikl v rdmci vyzkumného zaméru ,,Politické strany a reprezentace zajmu v soudobych
evropskych demokraciich® (kod MSM0021622407) a vychazi z magisterské diplomové prace
M. Zizlavského.
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(brand personality), kterému je vénovana i tato prace. Nasim primarnim cilem je zodpové-
dét otazku, nakolik se shoduji atributy spojované se znackou strany obecné s atributy spojo-
vanymi se znackou byvalych a soucasnych lidrai CSSD a ODS. K identifikaci dominantnich
osobnostnich atributl jsme pouzili modifikovanou Smithovu (2009) $kalu, ¢imZ jsme nava-
zali na vyzkumy v oblasti politickych znacek provadéné v zahranici. Samotny vyzkum pro-
b&hl pomoci on-line dotazovani studentii pravnickych fakult v Ceské republice.

Text je ¢lenén do dvou blokll. V prvnim bloku bude predstaveno nezbytné minimum
teorie znacky, ve druhém bloku pak ¢tenare seznamime s pouzitou metodologii a vysledky
vyzkumu.

Definice znacky

Abychom mohli politické subjekty chéapat jako znacky, je tfeba si nejdiive adekvatné
definovat znacku jako takovou. Asi nejzndméjsi definici znacky je definice Americké marke-
tingové asociace (cit. podle Wood 2000: 664), kterd znacku vymezuje jako ,,jméno, termin,
znak, symbol, design nebo jejich kombinaci, které jsou urceny k identifikovani zbozi nebo
sluzeb jednoho ¢i skupiny prodejct a k jejich odliseni od sluzeb nebo produktti konkurence*.
Zminéna definice ale pracuje predev§im s vizualnimi a hmotnymi prvky, pfi¢emz, jak zdiraz-
nuje Keller (2003: 3), marketingova praxe velmi ¢asto odkazuje ke znacce jakozto k nécemu,
co toto pojeti zdaleka ptekracuje. Jde podle néj o ,,vytvofeni ur¢ité miry povédomi, reputace
¢i prominence na daném trhu®.

Pro potieby politologie se jako nejvhodngjsi jevi definice piedloZzenda Frenchem
a Smithem (2008: 6), dle kterych mizeme definovat politickou znacku jako asociativni sit’
vzajemné propojenych politickych informaci a postojii ulozenych v paméti volici, které se
aktivuji, pokud jsou stimulovany. Voli¢i tak napfiklad disponuji znalosti jmen politickych
stran (ODS, CSSD) ¢&i jejich symbold (modra holubice, oranzové riize), v pribéhu asu si
s témito jmény a symboly asociuji ur€ité vyznamy, které se aktivuji, pokud zaslechnout dané
jméno ¢i uvidi dany symbol. To jim nésledné poméaha mezi stranami rozliSovat a rozhodovat
se pro volbu jedné strany spiSe nez druhé.

Znacka tedy neurcuje, co produkt je, ale jak ho voli¢i vnimaji. Je zakofenéna v lidské
mysli. Podle Tomze a Snidermana (2005: 4) politické subjekty jakozZto znacky vysilaji vici
voli¢tim signaly, které jsou jednoduché, diivéryhodné, charakteristické a stabilni v ramci del-
Sich ¢asovych obdobi a usnadiiuji jim tak orientaci v komplikované politické realité.

Osobnost znacky

Dutlezitym konceptem vztahujicim se ke znackdm je takzvana osobnost znacky. Tu
muizeme definovat jakozto ,,sadu lidskych vlastnosti spojovanych se znackou (Aaker 1997:
347), ptipadn¢ jako asociativni sit’ lidskych vlastnosti souvisejici s politickou stranou ¢i poli-
tikem, uchovavanou v paméti volice a pfistupnou v pfipadé, kdy je v rdmci této paméti vyvo-
lana vnéjSim ¢i vnitinim vjemem (Smith 2009: 212).

Spojovat lidské vlastnosti se znackami je mozné, jelikoz lidé personifikuji nezivé
objekty prakticky neustale. Nejenom ze jedinci pohlizi na nezivé objekty, jako kdyby Slo
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o skute¢né osoby, ale zaroven se k nim i timto zptsobem chovaji (Jaabar 2010: 3). Podle
Jennifer Aaker (1997: 348) se lidské vlastnosti znacky utvaii na zakladé jakéhokoliv ptimého
¢i nepfimého kontaktu jedince se znackou. Pfimym zdrojem lidskych osobnostnich vlastnosti
znacky jsou jakékoliv lidské bytosti se znackou spojované, jelikoz na ni v oich zakaznikl
prenasi vlastnosti své vlastni osobnosti. Mezi nepiimé zdroje vlastnosti pak patii takové fak-
tory, jako jsou atributy produktu, jméno znacky, jeji logo, demograficky ptivod ¢i zptsob jeji
propagace a distribu¢ni kanaly k tomu zvolené.

Pokud je osobnost znacky efektivné komunikovana smérem k zdkaznikiim, mtze cel-
koveé pozitivné ovlivnit jejich vnimani znacky (Jaabar 2010: 3). Vyhodou osobnostnich asoci-
aci navic je, ze vytvari ptimy vztah se zakaznikem (Sherrington 2003, cit. podle Jaabar 2010:
4) a ze znacka disponujici pozitivni osobnosti k sob&é navazuje emoce zakaznikt, ¢imz napo-
maha vytvoteni voliské (zédkaznické) loajality.

Vyuziti konceptu osobnosti znacky pro vyzkum politickych znaéek

Do politické reality koncept osobnosti znacky prevadi britsky ekonom Gareth Smith,
podle n¢hoz (2009: 213) pomaha dostate¢né rozlisitelnd osobnost politické znacky vytvo-
fit sadu jedinecnych pozitivnich asociaci se znackou ve volicové paméti a pfimo ovliviiuje
volicovo volebni chovani. Smith (2009: 213) identifikuje ¢tyfi hlavni faktory, které utvareni
osobnosti politické znacky ovliviiuji. Jsou jimi: 1) politické strany a politici sami o sobg, 2)
kontrolovatelné a nekontrolovatelné politické udalosti, 3) uzivatelé znacky a jeji podporo-
vatelé (brand users a endorsers) a 4) reklama. Dulezitou roli v tomto modelu hraje vztah
voli¢e k dané politické strané, tedy jakasi uroven sympatii voli¢e k tomuto subjektu, jelikoz
ovlivitluje podobu vnimani informaci, které osobnost znacky dale utvaii (Smith 2009: 213).
Osobnost znacky ma dilezity vliv na voli¢ovo volebni chovani, nejde ovSem o vliv jediny.

Vyhodou konceptu osobnosti znacky je jeho mozna vyuzitelnost jakozto nastroje umoz-
fujiciho empiricky vyzkum. Nejdale v tomto pokrocil uz zminény Smith (2009), ktery pro
empirické testovani osobnosti znacek politickych stran vyuziva Skalu osobnosti znacky
vytvorenou Jennifer Aaker (viz nize), kterou testoval na piikladu dvou hlavnich britskych
politickych stran — Konzervativni strany (Conservative Party) a Labouristické strany (Labour
Party) — na vzorku 183 studentti bakalaiského oboru Business na nejmenované anglické uni-
verzité. Po ptivodni aplikaci nezménéné $kaly pfistoupil Smith k jeji modifikaci, aby co nej-
1épe reflektovala jak odlisnosti britského prostiedi, tak jeji pfeneseni do prostiedi vyzkumu
znacek politickych stran (viz nize). Tato prace navazuje na Smithdv vyzkum, pfi¢emz dale
modifikuje pouzitou metodu a rozsifuje pole zkoumanych proménnych.

Vzhledem k tomu, Ze jakozto o politickych znackadch mizeme hovofit nejen o politic-
kych stranéch, ale také o jejich predstavitelich, pfedevS§im pak lidrech, umoziiuje ndm kon-
cept osobnosti znacky testovat vztah mezi vnimanim osobnosti dvou riznych entit (CSSD,
ODS) ze strany voli¢ii a do urcité miry i predpoklad, ze osobnostni vlastnosti lidra strany pte-
chézi v myslich voli¢l na osobnost znacky celé strany. Vyzkumna otazka této prace je proto
stanovena takto:

Do jaké miry se osobnosti znacek lidrit CSSD a ODS podobaji osobnostem znacek téchto
stran?
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V dobé¢ sbéru dat, tedy na pielomu dubna a kvétna 2011, nam sociopolitické podminky
&eské politiky nabidly ve vztahu k vyzkumné otazce velice atraktivni situaci. Jak CSSD, tak
ODS se totiz nachazely ve stadiu, kdy v relativné nedavné dobé doslo ke zmén¢ na postech
lidrG (Petr Necas v dobé konani vyzkumu fakticky vedl ODS zhruba 14 mésicti, Bohuslav
Sobotka stal v &ele CSSD 12 mésicil), a bylo tedy mozné zkoumat i to, zda s novym lidrem
dochazi k posunu ve vnimani strany jako celku ¢i nikoliv. U obou stran navic doslo k vyméné
pomérné vyraznych osobnosti za osobnosti s bohatou (a dlouholetou) stranickou minulosti,
nicméné novi lidfi nebyli (ve srovnani s J. Paroubkem a M. Topolankem) natolik (medialn¢)
razantni. Vzhledem k této situaci se pak k testovani nabidly nasledujici hypotézy:

Hypotéza 1: Osobnosti znacek CSSD a ODS se podobaji osobnostem znacek svych lidrii.

Hypotéza 2: Osobnosti znacek byvalych lidri CSSD a ODS, se podobaji osobnostem
znacek CSSD a ODS vice, nez osobnosti znacek jejich soucasnych lidrii.

Skdly pro méfeni osobnosti znacek

Skdla pro mé&feni osobnosti komer&nich znacek

V ramci komeréniho marketingu byva pro vyzkum osobnosti znacky nejcastéji vyu-
zivana uz zminéna Skala pro méfeni osobnosti komer¢nich znacek vytvotena v roce 1997
Americankou Jennifer Aaker. Aaker se pfi jejim vytvareni inspirovala psychologii a takzva-
nou ,,Velkou pétkou” (Big Five) dimenzi lidské osobnosti, které byvaji psychology lidskym
jedincim obvykle prisuzovany.

Aaker si osobnost znacky definovala jako ,,sadu lidskych vlastnosti spojovanych se
znackou (Aaker 1997: 347) a nasledné se v né€kolika krocich empirickym testovanim sou-
boru osobnostnich vlastnosti odvozenych ze tii zdroji (kvalitativniho vyzkumu, $kal pou-
zivanych psychology a §kél pouzivanych pracovniky marketingu) na znamych komerénich
znackach dobrala findlni skaly, obsahujici ve vysledku pét osobnostnich dimenzi (dimensi-
ons), slozenych z celkem 42 individualnich osobnostnich vlastnosti (traits). Kompletni skalu
v ¢eském piekladu nabizi schéma 1.

Skdla pro méfeni osobnosti politickych znacek

Jak vz bylo uvedeno vyse, $kalu Jennifer Aaker pfenasi do politického prostiedi Smith
(2009). Ten ji po prvotni aplikaci v jeji pivodni podobé upravil tak, aby co nejlépe reflekto-
vala jak odlisnosti britského prostiedi, tak pfeneseni do prostiedi vyzkumu znacek politickych
stran. Z puvodni §kaly Smith odfiltroval vlastnosti, které byly v britském prostiedi matouci
a nemély odpovidajici vypoveédni hodnotu (celkové odstranil osm vlastnosti — rodinné zame-
loval nazvy jednotlivych dimenzi, aby 1épe odpovidaly politické realité, preskupil jednotlivé
vlastnosti v ramci téchto dimenzi a v neposledni také ptidal Sestou specifickou dimenzi jedi-
necnost, do které zahrnul tii vlastnosti poukazujici na odliSnost dané znacky politické strany
od ostatnich. Jde o vlastnosti jedinecny, nezavisly a originalni. Ve vysledku tak Smithova
Skala obsahuje celkem 34 vlastnosti podfazenych do Sesti riznych dimenzi. Smithovu skalu
v eském prekladu miZete najit jakozto schéma 2.
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Osobnost
macky
(Aaker 1997)
| 1 1 1
Upfimnost Vzruseni Kompetentnost Sofistikovanost Drsnost
Realisticky Odvainy Spolehlivy Vyisi tlida Outdoorovy
Zaméfeny na Trendy Pracovity Sik Muznj
10dinu Vazrusuici Ochranaisky Good-looking Zapadni
Maloméstsky Temperamentni Inteligentni Okouzlujici Houzevnaty
Cestny Cool Odbomy Zensky Drsny
Upfimny Mlady Soudriny Bezproblémovy
Uvétitelny Niépadity Uspésny
Prospésny Jedineény Vadéi
Originalni Aktualni Sebejisty
Optimisticky Nezavisly
Citlivy Soufasny
Vstiicny

Schéma 1: Skdla osobnosti znacky podle Jennifer Aaker
Zdroj: Smith 2009: 230.

Osobnost politické
macky
(Smith 2009)
1 1 1 1 1 1
Cestnost Temperament Image Viideovstvi HouZevnatost Jedineénost
Cestny |Temp ni |Bezproblémovy Vadéi Muzny Jedineény
Spolehlivy Odvamy Pohledny Sebejisty Drsny Nezavisly
Prospésny Napadity Trendy Inteligentni Houzevnaty Originani
Upfimny Aktuani Miladistvy Uspésny Outdoorovy
Uvéfitelny Optirrusticky Cool Pracovity
Citlivy Vzrusujici Odbomy
Realisticky Soucasny Ochranaisky
Vstiieny

Schéma 2: Smithova $kdla osobnosti politické znacky
Zdroj: Smith 2009: 220.
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Adaptace Smithovy 3kdly pro méfeni osobnosti politické znacky na ceské
prostfedi

Skala v tpravach Smithe s sebou oviem nese uréité limitace, které je potieba pro
potieby naseho vyzkumu odstranit. Jsou jimi: 1) anglicky jazyk, 2) adaptace skaly na vyzkum
osobnosti znacky politickych stran a 3) adaptace Skaly na prostfedi Velké Britanie.

Resenim prvni limitace je preklad $kaly do &eského jazyka. JelikoZ na sebe ale prene-
seni Skaly z jednoho jazyka do druhého vaze riziko ztraty ptivodniho vyznamu jednotlivych
osobnostnich vlastnosti, byl tento preklad konzultovan s péti experty na lingvistiku z Katedry
anglistiky a amerikanistiky Filosofické fakulty Masarykovy university. Pielozeno bylo v§ech
42 osobnostnich vlastnosti z ptivodni 8kéaly vytvofené Jennifer Aaker. Skaly v ramci tohoto
textu jsou vSechny uvadény v ¢eském znéni na zakladé tohoto prekladu.

Druhou limitaci je adaptace Skaly upravené Smithem pro vyzkum politickych stran.
Problematické v tomto pfipadé neni zména nazvu jednotlivych osobnostnich dimenzi a pre-
sunuti jednotlivych vlastnosti, k némuz oproti pivodnimu konceptu Jennifer Aaker doslo, ale
pridani Sesté dimenze jedinecnost. Ta totiz plni svoji funkci pfi aplikaci na politické strany,
jeji aplikace na politiky ovSem mulze vyvolavat pochybnosti, zdali je mozné jedinecnost
skute¢né chapat jakozto dimenzi lidské osobnosti. Pro odstranéni tohoto limitu tedy doslo
k vypusténi nové zavedené Sesté dimenze a ponechani pouze péti dimenzi, tak jak je pro
vyzkum politického prostiedi upravuje Smith. Vlastnosti jedinecny, nezavisly a originalni
byly piesunuty do téchto zbyvajicich dimenzi.

Posledni, tieti limitaci je adaptace $kaly na politické prostiedi Velké Britanie, které se
od politického prostiedi Ceské republiky v mnohém lisi. Podobné jako Smith vybral z pavod-
nich 42 vlastnosti skaly Jennifer Aaker 34 nejpouzitelnéjsSich pro britské prostredi, byly pro
potieby této prace vybrany vlastnosti, které jsou nejsrozumitelnéjsi a nejadekvatnéjsi pro
pouziti v ¢eském prostredi. Pro vybér byla opét pouzita kompletni sada Jennifer Aaker. Z této
sady byly nasledné na zakladé konzultace se tfemi odborniky na politicky marketing a poli-
tickou komunikaci z Katedry politologie Masarykovy univerzity vyfazeny vlastnosti vyssi
trida, Zensky, zapadni, soudrzny, Sik, outdoorovy. Ve srovnani se Smithem byly tedy ve skale
ponechany vlastnosti rodinné zalozeny, maloméstsky a okouzlujici, vytfazena byla naopak
vlastnost outdoorovy. Celkové bylo dosazeno skaly o péti dimenzich obsahujici celkem 36
osobnostnich vlastnosti. Kompletni $kalu nam ukazuje schéma 3.

Modifikovana skala byla nasledné testovana na vzorku 44 studentll vysokych skol riz-
nych oborti ve véku 20-26 let. Tento vzorek je typoveé podobny vzorku, ktery byl nasledné
pouzit v samotném vyzkumu. V ramci dotazniku pouzitého pii pretestu doslo k jedné zasadni
zméné oproti pivodnimu Smithovu dotazniku.? Gareth Smith totiz jednotlivé osobnostni
vlastnosti vyiial ze zminénych dimenzi a promichal je mezi sebou, tudiz respondenti nebyli
s jejich zatfazenim do jednotlivych dimenzi seznameni, a posuzovali tak jednotlivé vlastnosti
nezéavisle na jakémkoliv kontextu. Tento postup byl ovSem pfi konzultaci s lingvistickymi
experty z Masarykovy univerzity vyhodnocen jakozto chybny, jelikoz respondenti tim ztraci
pojem o daném vyznamu vyrazu, ktery vychazi z uritého kontextu vytvafené¢ho prave jeho

2 Originalni dotaznik poskytl pro ucely této prace Gareth Smith.
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zafazenim do dané dimenze spolecné s ostatnimi osobnostnimi vlastnostmi. V ramci naseho
vyzkumu proto byli respondenti se zafazenim zminénych vyrazi do jednotlivych dimenzi
seznameni.

Modifikovani
osobnost politické
macky
1 1 1 1
Cestnost Temperament Image Videovstvi HouzZevnatost
Cestny Temperamentni Bezproblémovy Vadeéi Muiny
Spolehlivy QOdvizny Pohledny Sebejisty Drsny
Prospésny Nipadity Trendy Inteligentni Houzevnaty
Upfimny Aktualni Miladistvy Uspésny Nezavisly
Uvéitelny Optimisticky Cool Pracovity
Citlivy Vzrusujici Odbomy
Realisticky Soucasny Ochranarsky
Vstiicny Originalni Jedinecny
Rodinné zaloZeny Maloméstsky

Schéma 3: Pro ceské prostiedi modifikovand skdla osobnosti politické znacky
Pretest mél za cil ovéfit zejména reliabilitu pouzité Skaly. Pti pohledu na tabulku 1, ktera
reportuje vysledky testovani reliability (za pomoci Cronbachovy Alfy), je ziejmé, ze Skaly

jsou vnitin€ konzistentni, reliabilni a vhodné pro pouziti pro vlastni vyzkum.

Tabulka 1: Reliabilita modifikované skdly méfeni osobnosti politické znacky v rdmci pretestu

Dimenze Crombachova alfa
Cestnost 0.892
Temperament 0,761
Image 0,863
Vidcovstvi 0,815
HouZevnatost 0,827
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Metodika vyzkumu a vybér vzorku respondentu
Metodika srovndni osobnosti znacek politickych stran a jejich lidrd

Poté, co jsme modifikovali skélu a otestovali jeji reliabilitu, bylo nutné si stanovit vhod-
nou metodu, kterda by nam umoznila adekvatni srovnani osobnosti znacek jednotlivych poli-
tickych stran a jejich lidrd. Pro vétsi presnost vysledktl a zaroven pro zachovani rozclenéni
osobnostnich vlastnosti do jednotlivych dimenzi byly osobnosti znacek srovnavany hned
na dvou urovnich, a to na trovni jednotlivych vlastnosti a poté také na irovni osobnostnich
dimenzi.

Na kazdé z téchto urovni byla dale srovnavana podobnost, respektive odliSnost osob-
nosti znacek politickych stran a jejich lidra trojim zptisobem. Ze vSeho nejdiive byl u kazdé
osobnostni vlastnosti jednotlivych politikil jednoduchym odeétenim vypocitan rozdil, kte-
rym se 1i8i od téze vlastnosti dané politické strany. Zaporné hodnoty byly pfitom pievedeny
na kladné, coz ndm umoznilo tyto rozdily néasledné secist a stanovit si celkovou hodnotu
odlisnosti osobnosti znacky daného lidra od jeho strany. V piipadé hodnoty celkové odlis-
nosti plati, ze ¢im vys$i je toto Cislo, tim vice se osobnost znacky lidra li§i od osobnosti
znacky dané strany. V piipadé nulové hodnoty by pak byly ob& osobnosti identické.

U jednotlivych rozdilt byl poté vypocitan aritmeticky pramér, ktery udal primérnou
hodnotu odlisnosti jednotlivych osobnostnich vlastnosti mezi stranou a jejim lidrem.

V neposledni fadé byl spocitan varia¢ni koeficient® rozdild jednotlivych osobnostnich
vlastnosti, abychom zodpovédéli otazku, do jaké miry se rozloZeni jednotlivych osobnost-
nich vlastnosti lidrti odliSuji od osobnostnich vlastnosti zna¢ky stran. Jinymi slovy nam tedy
pomaha zjistit, zdali osobnosti zna¢ky lidrd obecné disponuji podobné rozlozenymi osobnost-
nimi vlastnostmi jako osobnosti znacky stran a li$i se od nich pouze v intenzité jejich vni-
mani, nebo jestli spiSe disponuji osobnostnimi vlastnostmi, které se od téch stranickych lisi.

Vybér vzorku respondentd

Vzorek respondentti tvofili studenti vysokoskolského magisterského oboru Pravo ze
viech &tyf univerzit, které toto studium v Ceské republice poskytuji. Motivaci pro vybér
tohoto vzorku byla jeho kompaktnost, dostatecna velikost a také predpokladany zajem o poli-
tické déni v Ceské republice. Ackoliv tedy zjevné nejde o reprezentativni voliésky vzorek,
jeho relativni homogenita jakozto skupiny (co se ty¢e véku, pohlavi, vzdélani atd.), jak argu-
mentuje mimo jiné i Smith (2009: 219), poslouzi dobie pro testovani pionyrské metody zava-
déné v této praci.

Celkovy pocet respondentll, ktefi se zapojili do dotaznikového Setfeni, byl 265.*
Pouze 181 z nich poté vyplnilo dotaznik cely. V rdmci vyzkumu byla ovSem pouzita data

3 Variaéni koeficient pfiblizuje variabilitu rozlozeni pravdépodobnosti nahodné veliCiny a je
definovan jako podil smérodatné odchylky a absolutni hodnoty ze stfedni hodnoty, tedy vypocitan
podle vzorce: smérodatna odchylka/primér*100. Obecné plati, ze ¢im vyssi jsou hodnoty koefi-
cientu, tim vétsi jsou i jednotlivé rozdily (Eibl, Havlik, Kylousek a Pink 2009: 121).

4 U 49,4 %, tedy témét poloviny z vyse uvedenych 265 studenttl, §lo o studenty Masarykovy uni-
verzity v Brné (N =131), 25,7 % bylo studenty Palackého univerzity v Olomouci (N = 68), 17,4 %
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i z dotaznikdl, které nebyly vyplnény celé, jelikoz jde i pfes tento handicap o data relevantni
a pouzitelnad. U vsSech analyzovanych proménnych je proto uveden pocet respondentii (N),
kteti na dané otazky odpovidali.

K samotnému sbéru dat doslo v obdobi mezi 24. 4. 2011 a 14. 5. 2011. Pro tvorbu
dotaznik byla vybrana elektronickd forma za pomoci on-line dostupného analytického
nastroje Qualtrics.com. Pro distribuci dotazniki byla zvolena technika sn€hové koule — o roz-
§ifeni prvotni informace o vyzkumu (a vyzvu k dal$imu $ifeni dotazniku) mezi studenty byla
pozadana studentska pravnicka organizace ELSA, respektive jeji regionalni kancelare.

Reliabilita méfeni pomoci modifikované skdly osobnosti znacky béhem vyzkumu

Vysledky méfeni byly podrobeny testu reliability na zdkladé Crombachova Alfa.’ Ta
i v tomto pifipadé vysla stejn¢ jako u pretestu u vSech métenych dimenzi vyssi nez pozado-
vanych 0,7, a vysledek méfeni tak miizeme povazovat za reliabilni. Vysledky u jednotlivych
dimenzi ukazuje tabulka 2.

Tabulka 2: Reliabilita méfeni pomoci modifikované skdly osobnosti znacky béhem vyzkumu

Dimenze Crombachova alfa
Cestnost 0,921
Temperament 0,802
Image 0,865
Vidcovstvi 0,825
HouZevnatost 0,821

Limitace vyzkumu

Mezi nejveétsi limity vyzkumu patii bezesporu omezeny vzorek respondentt, ktery neni
reprezentativnim vzorkem voli¢ské zakladny v Ceské republice. Dalsi limitaci je také pouziti
elektronické formy dotaznikll a techniky snéhové koule® pro jejich distribuci, které ve vza-
jemné kombinaci zptisobuji pomérné malou navratnost a také urcity samovybér respondentt.
Ambici vyzkumu ovSem neni maximalni reprezentativnost a objektivnost dat, ale predevsim
otestovani $kaly osobnosti znacky jakoZto nastroje pro vyzkum politickych znacek v Ces-
kém prostiedi, a zaroven pokus o odhaleni existence ¢i neexistence vztahli mezi osobnostmi
znacek politickych stran a jejich lidrQ, které by mély byt dostatecné zietelné rozpoznatelné
i na vzorku, ktery byl pro vyzkum pouzit.

tvorili studenti Karlovy univerzity v Praze (N = 46) a 7,5 % studenti Zapadoceské univerzity
v Plzni (N = 20). Co se pohlavi respondentti tyce, tvofily vzorek z 54 % zeny (N = 143) a ze 46 %
muzi (N = 122). Vékovy primér respondentli se pohyboval okolo 22,8 let.
5 Reliabilitu miizeme definovat jakozto ,,pfesnost, konzistentnost méfeni, tj. schopnost dosahnout
stejného vysledku méteni v ptipadé, Ze se stav pozorovaného predmétu nezménil* (Soukup 2006).
6 Podle Dismana (2000: 114) tato technika ,,spociva ve vybéru jedinct, pii kterém nas néjaky
pvodni informator vede k jinym ¢lenim nasi cilové skupiny“.
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Dutlezitou limitaci, spojenou tentokrat s relevantnosti vyzkumu samotného, je pak to,
ze jeho zjisténi nam neumoznuji jednoznacné potvrdit ¢i vyvratit vysloveny predpoklad, ze
osobnostni vlastnosti lidra strany pfechdzi v mysli voli¢e na stranu samotnou. Vyzkum nam
sice dokaze odpovedét na otazku, jestli se osobnostni vlastnosti znacky strany a lidra podo-
baji, ne uz ovSem na to, jestli tyto vlastnosti pfechazi z lidra na stranu ¢i ze strany na lidra,
nebo jestli spolu pfipadna podobnost téchto vlastnosti skuteéné souvisi. Vyznamnou limi-
taci je také nemoznost objektivniho stanoveni hranice, kdy se strana a lidr jesté stale podo-
baji a kdy uz o podobnost nejde. Dlouhodoby vyzkum za pouziti dané metody by mohl vést
k odstranéni téchto nedostatkd a stat se u¢innym nastrojem schopnym mechanismus pienosu
vlastnosti lidra na stranu (a opa¢n¢) odhalit.

Asociace politiku se stranami

Respondenti byli ze vieho nejdiive tazani na jméno politika CSSD, respektive ODS,
ktery se jim jako prvni vybavi ve spojeni s touto stranou. Na tuto otdzku odpovédélo vsech
265 respondentt.

Nejcasté€ji jmenovanym politikem ODS byl jeji soucasny predseda a také predseda vlady
Petr Necas. Toho jako prvni asociaci s ODS uvedlo 40,75 % (N = 108) dotazanych. Jen o tro-
chu mén¢ Casto jmenovali respondenti byvalého pfedsedu Mirka Topolanka, na které¢ho si
vzpomnélo 36,22 % (N = 96). Vyznamny podil 15,48 % (N = 41) ziskal také prezident repub-
liky a zakladatel ODS Vaclav Klaus. Vedle téchto politikd byl vicekrat zminén také byvaly
predseda poslaneckého klubu ODS Petr Tluchot, v dobé sbéru dat medializovany ve vztahu
ke skandalizované nahravce rozhovoru s byvalou pfedsedkyni poslaneckého klubu Véci
vefejnych Kristynou Ko¢i (1,88 %, N =5), byvaly primator Prahy Pavel Bém (1,13 %, N =3),
ministr spravedlnosti a byvaly dékan pravnické fakulty Zapadoceské univerzity v Plzni Jifi
Pospisil (1,13 %, N = 3) a dvakrat respondenti uvedli také ,,ja*, ¢imz chtéli zfejmé& upozor-
nit na své ¢lenstvi v ODS. Za pozornost také stoji, Ze ve dvou pfipadech respondenti uvedli
jako politiky ODS také dva byvalé piedsedy konkurenéni CSSD Stanislava Grosse a Milose
Zemana. Uplny vy&et zminénych politikil nabizi tabulka 3.

Tabulka 3: Politici jmenovani respondenty jako prvni ve vztahu k ODS

Politik N 100 %

Petr Necas 108 40,75

Mirek Topoldnek 96 36,22

Véclav Klaus 41 15,48

Petr Tluchor 5 1,88

Pavel BEm 3 1,13

Jifi Pospisil 3 1,13

Ja 2 0,75

Jednou zminéni (0,38 %) byli ddle Pfemysl Sobotka, Jaroslav Kubera, Miroslava Némcovd, Ivan Langer,
Marek Benda a dokonce i Stanislav Gross a Milo§ Zeman.
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Nejéast&ji jmenovanym politikem CSSD byl byvaly piedseda strany Jifi Paroubek,
na kterého si jako na prvniho vzpomnélo celkem 66,79 % (N = 177) respondentt. Jako dru-
hého poté nejéastéji jmenovali respondenti sou¢asného predsedu CSSD Bohuslava Sobotku,
na kterého si ovSem vzpomnélo pouhych 18,49 % (N = 49), tedy vice nez 3,5krat mén¢
nez na Jifiho Paroubka. Tietim nejcastéji uvadénym politikem byl byvaly predseda strany
Milo§ Zeman s 8,68 % (N = 23). Opakované respondenti jmenovali je$té mistoptfedsedu
strany Zdetika Skromacha (2,64 %, N = 7), prvniho mistopfedsedu strany a jihomoravského
hejtmana Michala Haska (1,51 %, N = 4) a bteclavského mistostarostu Jaroslava Parolka
(0,75 %, N = 2). Uplny vy&et zminénych politiki nabizi tabulka 4.

Tabulka 4: Politici jimenovani respondenty jako prvni ve vztahu k CSSD

Politik N 100 %
Jifi Paroubek 177 66,79
Bohuslav Sobotka 49 18,49
Milo§ Zeman 23 8,68
Zdené&k Skromach 7 2,64
Michal Hadek 4 1,51
Jaroslav Parolek 2 0,75
Jednou zminé&ni (0,38 %) byli ddle David Rath, Stanislav Gross a Viadimir Spidia.

Pokud budeme politika, kterého ma voli¢ nejsilnéji asociovaného se stranou a kterého si
proto jako prvniho vybavi ve spojeni s ni, brat jako nepiimy indikator pfenosu osobnostnich
vlastnosti lidra na znac¢ku dané strany, mohli bychom na zakladé vySe uvedenych dat pted-
pokladat, ze zatimco u ODS se bude osobnost znacky strany shodovat nejspiSe s osobnosti
znacky Petra Necase, zaroven ovSem nebude pfili§ rozdilna ani od osobnosti znacky Mirka
Topolanka, u CSSD bude shodna ve velké mife s osobnosti znagky Jittho Paroubka, od osob-
nosti znacky Bohuslava Sobotky se vSak miize potencidlné znacné odliSovat. Jestli tomu tak
skute¢né je, nebo neni, nam potvrdi ¢i vyvrati nasledujici kapitoly.

Charakteristické osobnostni vlastnosti znaéek politickych subjektu

V nasledujici kapitole se nejdiive podivame konkrétnéji na jednotlivé osobnostni vlast-
nosti znacek zkoumanych politickych stran a politikti. Ziskana data nam také u kazdého
z nich umozni ur¢it, které osobnostni vlastnosti jsou u jednotlivych subjektli vnimany danou
skupinou respondentl jako nejsilnéjsi (potazmo jako nejslabsi), a jsou (potazmo nejsou) tak
pro tuto politickou znacku charakteristické. Za takovéto vlastnosti budeme povazovat veskeré
vlastnosti, jejichz hodnoty dosdhly nadprimérnych vysledkl, tedy piekroCily na meétené
skale hodnotu ,,3%.
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Osobnostni viastnosti znacek CSSD a ODS

Jiz letmy pohled na graf 1 dava tusit, Ze osobnostni charakteristiky obou stran jsou
znacné rozdilné a jasné odlisitelné. V drtivé vétsine sledovanych kategorii pak lepSich hod-
not nabyva, respektive je 1épe vnimana ODS, coz ovsem muze byt dano doprava sméfujicimi
stranickymi preferencemi relativné homogenniho vzorku, na kterém byl vyzkum proveden.’
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Graf 1: Osobnostni charakteristiky znagek CSSD a ODS

7 Ve vyzkumu bylo zjistovano i to, jakou stranu by respondent volil. Bohuzel na tuto otazku
odpovédélo prilis malo respondentll na to, aby bylo mozné vyvozovat obecné platné zavéry.
Z vysledku vsak byla patrna slaba tendence favorizovat strany, které 1ze prifadit spise k pravici.
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Na druhou stranu kategorie, ve kterych je 1épe hodnocena CSSD, jsou pro stranu ,,charakteri-
stické* ve vztahu k programatice a rétorice, se kterou usiluje o pfizen volict — jde o kategorie
citlivy, rodinné zalozeny, ochrandrsky a houzevnaty. Dalsi kategorii, kde CSSD predstihuje
ODS, je kategorie maloméstacky, kterou nesmime vnimat pejorativné, ale spiSe jako ,,lido-
vou“ charakteristiku strany.

Nejvétsi rozdil mezi obéma konkuren¢nimi stranami Ize vysledovat zejména v katego-
riich spadajicich do oblasti image, kde ODS dosahuje citeln& lepsich hodnot nez CSSD. Pii
pohledu na hodnoty jednotlivych stran konstatujeme, Ze osobnostni vlastnosti znacky ODS
dosahly stfedové (a vyssi) hodnoty v péti piipadech. Nejsilngji respondenti (N=130) vnimaji
znaCku ODS jakoZto sebejistou (3,44), uspesnou (3,11), vidci (3,07), realistickou (3,05)
a inteligentni (3). V ptipadé CSSD jsme pak stfedovou a vy$§i hodnotu zaznamenali v $esti
ptipadech. Nejsilngji respondenti (N=112) vnimaji znacku CSSD jako sebejistou (3,36),
ochranarskou (3,29), maloméstskou (3,2), rodinné zalozenou (3,18), viidci (3,06), realistic-
kou (3,05) a houzevnatou (3,01).

Podrobny ptehled vysledkil jednotlivych osobnostnich vlastnosti nabizi graf 1, respek-
tive tabulka 5.

Poznamka: Zvyraznéné jsou kategorie, kde strany dosahuji hodnoty ,,3* nebo vyssi.

Tabulka 5: Osobnostni charakteristiky znacek CSSD a ODS

CssD oDs
Promér Sm. odch. Promér Sm. odch.
Cestny 2,1 0,968 2,32 0,966
Spolehlivy 2,25 1,018 2,54 0,925
Prospésny 2,29 1,112 2,78 1,080
Upfimny 2,13 1,075 2,17 1,013
Cestnost Uvéritelny 2,11 1,025 2,56 0,940
Citlivy 2,51 1,208 2,12 0,981
Realisticky 1,99 1,189 3,05 1,209
Vstficny 2,44 1,206 2,54 0,908
Rodinné zalozeny 3,18 1,141 2,34 1,118
Temperamentni 2,79 1,035 2,85 1,086
Odvdazny 2,78 1,168 2,94 1,081
Temperament Ndpadity 2,32 1,141 2,59 0,929
Aktudini 2,41 0,964 2,98 1,045
Optimisticky 2,64 1,287 2,67 0,951
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CssD oDS
Promér Sm. odch. Promér Sm. odch.

Bezproblémovy 2,31 1,000 2,22 1,051

Pohledny 1,76 1,050 2,53 1,087

Trendy 1,71 1,019 2,52 1,021

Mladistvy 1,71 1,043 2,45 1,012

Image Cool 1,51 0,968 2,17 1,101

Vzrusujici 1,57 1,054 2,12 1,083

Soucasny 2,03 1,018 2,85 1,053

Origindini 2,01 0,982 2,32 0,966

Maloméstsky 3,2 1,374 2,31 1,317

VOdei 3,06 1,076 3,07 1,167

Sebeijisty 3,36 1114 344 1,300

Inteligentni 2,49 1,004 3 1,124

Uspé&sny 2,68 1,092 3,11 1,082

Vidcovstvi Pracovity 2,68 1,006 2,88 1,040

Odborny 2,41 0,973 2,88 1.114

Ochrandrsky 3,29 1,249 2,31 0,959

Okouzlujici 1,79 1,052 1,98 1,043

Jedineény 2,01 1,219 2,17 1,071

Muzny 2,34 1,046 2,68 1,042

. Drsny 2,38 1,113 2,65 1,069
Houzevnatost

HouZevnaty 3,01 1,178 2,84 1,084

Nezdvisly 2,28 1,062 2,7 1,061

Poznamka: Tucné zvyraznéné jsou kategorie, kde strany dosahuji hodnoty ,,3“ nebo
vyssi. Kurzivou zvyraznéné jsou kategorie, kde strany dosahuji hodnoty ,,2° nebo nizsi.

Charakteristické osobnostni viastnosti znacek Petra Necase a Mirka Topoldnka

V nasledujici kapitole se zaméfime na identifikaci nejvyraznéj$ich osobnostnich cha-
rakteristik byvalého a soucasného lidra ODS: Mirka Topolanka a Petra Necase. Intuitivné
tusime, ze znacky obou lidra budou znaéné rozdilné, pohled na data prezentovana v grafu 2,
respektive tabulce 6 ndm pak nasi intuitivni ivahu potvrdi.

Oba lidfi maji v ocich respondentil velmi podobnou image (az na vyjimku kategorie bez-
problémovy, kde vyrazné lepsich hodnot dosahl P. Necas), v dalsich kategoriich se oba lidfi
jiz rozchazeji. Zatimco v piipad¢ osobnostnich vlastnosti znacky Petra Necase jsme hodnoty
vyssi nez ,,3° zaznamenali v deviti pfipadech, v pfipadé Mirka Topolanka byla stfedova hod-
nota piekrocena celkem pétkrat. VEtSi pocet vyraznéji vnimanych osobnostnich vlastnosti
mize byt dan také tim, Ze je pfedseda vlady casto vniman voli¢i nejenom jako reprezentant
dané strany, ale rovnéz celého naroda, v ramci exekutivni pozice je mu také vénovana vetsi
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pozornost médii a ma $irs$i pole moznosti pro prezentaci svych schopnosti a osobnostnich
vlastnosti.

Nejsilngji je respondenty (N=109) Petr Necas vniman jako pracovity (3,51) a inteli-
gentni (3,5), dale pak jako realisticky (3,21), odborny (3,20), cestny (3,19), bezproblemovy
(3,19), uspésny (3,15), rodinné zalozeny (3,14) a spolehlivy (3,11). Na druhou stranu Mirek
Topolanek je v ocich respondentti (N=97) nadprimérny v kategoriich sebejisty (3,84) a tem-
peramentni (3,48), dale pak odvazny (3,4), uspesny (3,16) a muzny (3,11). PovS§imnéme si,
ze oba lidfi v o€ich respondentti sdileji jednu stejnou charakteristiku — jsou vnimani jako
uspésni.
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Graf 2: Osobnostni charakteristiky znacek Petra Necase a Mirka Topoldnka
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Pokud bychom porovnavali kategorie, ve kterych respondenti hodnotili oba lidry nej-
hiafe (v tomto piipadé pod hodnotou ,,2°), dospéli bychom k z&véru, ze Petr Necas neni vni-
man jako vzrusujici (1,75) a cool (1,84). Mirek Topolanek je vniman jako slabsi v kategoriich
citlivy (1,94), vzrusujici (1,95), okouzlujici (1,99) a bezprobléemovy (2,00).

Podrobny piehled vysledkid jednotlivych osobnostnich vlastnosti nabizi graf 2, respek-
tive tabulka 6.

Poznamka: Zvyraznéné jsou kategorie, kde 1idfi dosahuji hodnoty ,,3* nebo vyssi.

Tabulka 6: Osobnostni charakteristiky znacek Petra NeCase a Mirka Topoldnka

Petr Ne€as Mirek Topoldnek
Promér Sm. odch. Promér Sm. odch.
Cestny 3.19 1,198 2,08 0,954
Spolehlivy 3.11 1,074 2,15 0,972
Prospésny 2,96 1,071 2,39 1,123
+ | Upiimny 2,80 1,104 2,44 1216
-% Uvéritelny 2,94 1.121 2,49 1.119
’8 Citlivy 2,81 1,084 1,94 1,059
Realisticky 3.21 1,131 2,91 1,091
Vstficny 2,95 1,092 2,13 0,996
Rodinné zalozeny 3,14 1,228 2,29 1,080
- Temperamentni 2,25 0,992 3,48 1,300
E’ Odvdainy 2,49 1,135 3.40 1,205
E,_ Napadity 2,42 1,039 2,69 1,093
GE) Aktudini 2,90 1,097 2,81 1,130
2
Optimisticky 2,75 0,884 2,72 1,097
Bezproblémovy 3.19 1,190 2,00 1,099
Pohledny 2,44 1,058 2,39 1,076
Trendy 2,21 1,019 2,38 1,150
° Mladistvy 2,13 1,046 2,15 1.167
é’ Cool 1,84 1011 2,05 1219
Vzrusujici 1,75 1,073 1,95 1,149
Soucasny 2,72 1,037 2,53 1,081
Origindini 2,19 0,957 2,51 1,072
Maloméstsky 2,49 1,160 2,34 1,266
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Petr Necas Mirek Topoldnek
Promér Sm. odch. Promér Sm. odch.

\Yilelelf 2,59 1,029 3,59 1,281
Sebeijisty 2,75 1,098 3,84 1,187
Inteligentni 3,50 1,176 2,69 1,064

; Usp&sny 3,15 1,008 3,16 1,048
§ Pracovity 3,51 1,152 2,58 0,934
:>g Odborny 3,20 1,153 2,44 0,979
Ochrandrsky 2,63 0,930 2,02 0.878
Okouzlujici 2,06 0,998 1,99 1,132
Jedinecny 2,19 1,084 2,39 1,335

"g Muzny 2,25 1,011 3.1 1,361
2 | Drsny 2,01 0,995 2,98 1,283
,g Houzevnaty 2,74 1,092 2,92 1,239
=I°= Nezdvisly 2,46 1,118 2,74 1,175

Poznamka: Tuéné zvyraznéné jsou kategorie, kde lidii dosahuji hodnoty ,,3“ nebo vyssi.
Kurzivou zvyraznéné jsou kategorie, kde 1idii dosahuji hodnoty ,,2° nebo niZzsi.

Charakteristické osobnostni viastnosti znacky Bohuslava Sobotky a Jifiho Paroubka

Podobné jako v piipadé dvou lidrii ODS lIze i mezi byvalym a sou¢asnym lidrem CSSD
nalézt vyrazné rozdily v osobnostnich charakteristikdch znacek obou politikli. Osobnostni
vlastnosti znacky B. Sobotky pfesahly sttedové hodnoty pouze ve ¢tyfech pripadech. Zatimco
u soucasného lidra ODS Petra Necase se setkavame se zvySenym poctem vyraznéji vnima-
manych subjektt. To mize byt nasledkem mnoha faktord a vedle moznosti, ktera se nabizi
jako prvni, tedy nevyrazné osobnosti samotného B. Sobotky, mize hrat vyznamnou roli také
tieba opozicni role strany nebo fakt, Ze ze vSech zkoumanych politikd B. Sobotka jako jediny
nema doposud zkuSenost z pozice predsedy vlady, ktera, jak uz bylo feceno vySe, pfitahuje
zvySenou pozornost médii, a dava tak volicim vice prilezitosti vytvofit si jasnéjsi obraz
0 osobnostni znaéce politika. B. Sobotku vnimaji respondenti (N=95) nejsilnéji jako pracovi-
tého (3,2), inteligentniho (3,09), uspésného (3,08) a rodinné zaloZeného (3,01).

Osobnostni vlastnosti znacky J. Paroubka presahly stfedové hodnoty celkem v Sesti pifi-
padech, a jsou tak respondenty (N=88) zfeteln¢ vnimany siln€ji nez osobnostni vlastnosti
znacky soudasného piedsedy CSSD Sobotky. Nejsilngji respondenti vnimaji Jitiho Paroubka
jako sebejisteho (4,17) a vudciho (3,9), dale pak jako odvazného (3,35), maloméstského
(3,33), temperamentniho (3,28) a houzevnatého (3,22). Za povSimnuti také stoji fakt, ze
1 ve srovnani s ostatnimi zkoumanymi politickymi znackami jsou charakteristické osobnostni
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vlastnosti znacky Jifitho Paroubka vnimany nejzietelnéji ze vsech, kdy hned ve dvou pitipa-
dech (sebejisty a viidci) doséhly jejich hodnoty nejvySe naméfenych hodnot ze vSech méfe-
nych vlastnosti u v§ech subjektd.
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Graf 3: Osobnostni charakteristiky znacek Bohuslava Sobotky a Jifiho Paroubka

Zajimavé vysledky pfinasi pohled na ,,dolni hladinu® vysledkii, tedy na kategorie,
v nichz jsou lidii vnimani jako nejslabsi. Zatimco B. Sobotka je jako slaby (hodnota ,,2°
a niz8$i) vniman v osmi pfipadech — vzrusujici (1,41), cool (1,58), okouzlujici (1,68), drsny
(1,68), trendy (1,79), pohledny (1,84), muzny (1,89) a originalni (2,00) —, J. Paroubek zazna-
menal dokonce 14 vysledkd nizSich nez ,,2“. Jde o kategorie mladistvy (1,3), cool (1,3),
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pohledny (1,32), trendy (1,35), vzrusujici (1,5), okouzlujici (1,68), bezproblemovy (1,74), cit-
livy (1,76), uprimny (1,81), soucasny (1,81), cestny (1,82), prospésny (1,88), vstricny (1,91)
a uveéritelny (1,98). Jak je patrné, oba politici z fad CSSD jsou vniméni negativngji neZ jejich
konkurenti z ODS, coz mize byt opét dano vychylenim preferenci respondentti smérem
doprava.

Podrobny piehled vysledkti jednotlivych osobnostnich vlastnosti nabizi graf 3 a tabulka 7.

Poznamka: Zvyraznéné jsou kategorie, kde lidii dosahuji hodnoty ,,3 nebo vyssi.

Tabulka 7: Osobnostni charakteristiky znacek Bohuslava Sobotky a Jifiho Paroubka

Bohuslav Sobotka Jifi Paroubek
Promér Sm. odch. Promér Sm. odch.
Cestny 2,55 1,070 1,82 1,056
Spolehlivy 2,74 1,103 2,19 1,230
Prospésny 2,42 1,107 1,88 1,037
E: Upfimny 2,38 1,054 1,81 1,133
£ | uvsiitelny 2,44 1,118 1,98 1,154
’8 Citlivy 2,34 1,027 1,76 1,050
Realisticky 2,47 1,100 2,10 1,145
Vstiicny 2,60 1,046 1,91 1,121
Rodinné zalozZzeny 3,01 1,016 2,48 1,184
- Temperamentni 2,17 0,986 3,28 1,561
g Odvdiny 2,39 1,034 3,35 1,313
g, Ndapadity 2,08 0,942 2,30 1,063
g Aktudini 2,46 1,119 2,08 1,116
2
Optimisticky 2,57 1,048 2,03 1,159
Bezproblémovy 2,83 1,145 1,74 1,023
Pohledny 1,84 0,938 1,32 0,929
Trendy 1,79 0,999 1,35 0,935
° Miadistvy 2,20 1,199 1,30 0,924
é’ Cool 158 0,974 1,30 0,899
Vzrusujici 1,41 0,881 1,50 1,072
Soucasny 2,26 1,084 1,81 1,004
Origindlni 2,00 0,934 2,09 1,310
Maloméstsky 2,86 1,293 3,33 1,275
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Bohuslav Sobotka Jifi Paroubek
Promér Sm. odch. Promér Sm. odch.
Vodei 2,65 1,227 3,90 1,331
Sebejisty 2,93 1,205 417 1,224
Inteligentni 3.09 1,063 2,73 1,239
2 | Uspasny 3,08 1,038 2,98 1,174
§ Pracovity 3,20 1,017 2,84 1,268
:§ Odborny 2,73 1.115 2,27 1,132
Ochrandrsky 2,86 1,048 2,48 1.144
Okouzlujici 1,68 0,981 1,68 1,089
Jedinec¢ny 2,03 1,036 2,63 1,480
"g Muzny 1,89 1.016 2,42 1,293
‘g’ Drsny 1,68 1,013 2,51 1,313
g Houzevnaty 2,60 1,308 3,216 1,3684
2 | Nezavisly 2,38 1,064 2,64 1315

Poznamka: Tu¢né zvyraznéné jsou kategorie, kde lidfi dosahuji hodnoty ,,3 nebo vyssi.
Kurzivou zvyraznéné jsou kategorie, kde lidfi dosahuji hodnoty ,,2* nebo nizsi.

Uréeni odlisnosti osobnosti znaéek politickych stran a jejich lidro
na Urovni jednotlivych osobnostnich viastnosti

V naésledujici ¢asti uréime miru odliSnosti osobnosti znacek jednotlivych stran a jejich
politickych lidri na Grovni jednotlivych osobnostnich vlastnosti. Jak uz bylo uvedeno vyse,
udélame to trojim zplisobem, a to vypocitanim celkové hodnoty odliSnosti osobnosti znacek,
primérné hodnoty odli$nosti jednotlivych osobnostnich vlastnosti a varia¢niho koeficientu
jednotlivych osobnostnich vlastnosti.

Odlisnost osobnostnich viastnosti znacky ODS a jejich lidrd

Vsechny tfi vySe zminéné hodnoty vypocitané pro podobnost osobnostnich vlastnosti
ODS a jejiho aktualniho lidra Petra Necase a osobnostnich vlastnosti ODS s osobnostnimi
vlastnostmi Mirka Topoldnka nabizi tabulka 8. Kompletni vypocet rozdili pro jednotlivé
osobnostni vlastnosti nabizi tabulka umistnéna pro svou velikost jako pfiloha 1.
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Tabulka 8: Odlisnost osobnostnich viastnosti znacek ODS, Petra Necase a Mirka Topoldnka

Petr Ne€as Mirek Topoldnek
Smérodatnd odchylka 0,26 0,15
Celkovd odlisnost 12,87 8.56
Prdmérnd odlisnost 0,36 0,24
Varia¢ni koeficient 0,725 0,639

Z tabulky je zfejmé, Ze se osobnost znatky ODS mnohem vice podoba osobnosti znacky
jejiho byvalého lidra Mirka Topolanka. Dokazuje nam to jak hodnota celkové odlisnosti,
které je vyssi u Petra Necase, a to oproti M. Topolankovi dokonce o 4,31, tak hodnota prt-
mérné odli$nosti jednotlivych osobnostnich vlastnosti, které se od osobnostnich vlastnosti
znacky ODS lisi u Mirka Topolanka v praméru pouze o 0,24, zatimco u Petra Necase o 0,36.
Vyssi hodnotu nez u Mirka Topolanka vykazuje u Petra Necase také variacni koeficient jed-
notlivych rozdild osobnostnich vlastnosti, ktery znaci vétsi odliSnosti v rozlozeni osobnost-
nich vlastnosti Petra Necase vu¢i ODS. Tim doslo k vyvraceni piedpokladu, Zze osobnost
znacky Petra Necase se bude osobnosti znacky ODS podobat vice nez osobnost znacky Mirka
Topolanka.

Odlisnost osobnostnich viastnosti znacky €SSD a jejich lidrd

Hodnoty odlisnosti vypoéitané pro CSSD a jeji lidry Bohuslava Sobotku a Jifiho
Paroubka nabizi tabulka 9. Kompletni vypocet rozdili pro jednotlivé osobnostni vlastnosti
nabizi tabulka umistnéna pro jako ptiloha 2.

Tabulka 9: Odlignost osobnostnich viastnosti znac¢ek CSSD, Bohuslava Sobotky a Jifiho Paroubka

Bohuslav Sobotka Jifi Paroubek
Smérodatnd odchylka 0,22 0,23
Celkovd odlisnost 11,42 12,1
Prdmérnd odlidnost 0,32 0,34
Variaéni koeficient 0,684 0,672

Z tabulky 6 pomé&mé piekvapivé vyplyva, e se osobnost znadky CSSD podoba o néco
vice osobnosti znacky jejitho soucasného lidra Bohuslava Sobotky neZz jejiho byvalého lidra
Jitiho Paroubka. Tim tak doslo k vyvraceni pfedpokladu, ktery jsme si stanovili na zakladé
nejcastéjstho zminéni Jifiho Paroubka, jakozto prvniho politika, ktery se respondentiim
vybavi ve spojitosti s CSSD. Rozdil ve vzajemném srovnani miry podobnosti téchto dvou
lidrii viigi CSSD ovsem neni tak znatelny, jak tomu bylo u lidri ODS. Dokonce by se dal
oznacit za minimalni. Zaroven se oviem osobnosti znacky obou lidrii CSSD podobaji znaéce
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jejich strany méné, nez tomu bylo u ODS a Mirka Topolanka, ale zato vice, nez tomu bylo
u ODS a Petra Necase.

Dulezité je také poukazat na to, Ze ackoliv se osobnost znacky Bohuslava Sobotky lisi
od osobnosti znatky CSSD méné nez osobnost znacky Jifiho Paroubka v ramci hodnoty cel-
kové odlisnosti a primérné odlisnosti jednotlivych vlastnosti, o néco niz§i hodnotu naopak
vykazuje u Jitiho Paroubka variacni koeficient. To implikuje, Ze rozloZeni jednotlivych vni-
manych osobnostnich vlastnosti je tak u osobnosti znacky Jitfiho Paroubka podobnéjsi osob-
nosti zna¢ky CSSD neZ u Bohuslava Sobotky.

Uréeni odlisnosti osobnosti znaéek politickych stran a jejich lidru
na Urovni osobnostnich dimenzi

V naésledujici ¢asti uréime miru odliSnosti osobnosti znacek jednotlivych stran a jejich
politickych lidrti na trovni osobnostnich dimenzi.® Stejné jako v predchozi kapitole k tomu
vyuzijeme celkové hodnoty odliSnosti osobnosti znacek, primérné hodnoty odlisnosti jed-
notlivych osobnostnich vlastnosti a variacniho koeficientu rozdilt jednotlivych osobnostnich
vlastnosti. Niz§i pocet veli¢in nam navic umozni vyjadiit odlisnosti také graficky pomoci
paprskovych grafi.

Odlisnost osobnostnich dimenzi znacky ODS a jejich lidrd

Hodnoty odlisnosti na urovni osobnostnich dimenzi znacky vypocitané pro ODS a jeji
lidry Petra Necase a Mirka Topolanka nabizi tabulka 10.

Tabulka 10: Odlisnost osobnostnich dimenzi znacek ODS, Petra Necase a Mirka Topoldnka

Dimenze oDsS Necas Rozdily Topoldnek Rozdily
Cestnost 2,49 3,01 0,52 2,31 0,18
Temperament 2,81 2,56 0,25 3,03 0,22
Image 2,39 2,33 0,06 2,25 0,14
Vidcovstvi 2,76 2,84 0,08 2,74 0,02
HouZevnatost 2,72 2,36 0,36 2,94 0,22
Smérodatnd odchylka 0,18 0.3 0,19 0,36 0,08
Celkova odlisnost 1,27 0,78
Prdmérna odlisnost 0,254 0,156
Variaéni koeficient 0,681 0,475

Tabulka pro uroven osobnostnich dimenzi ODS potvrzuje to, co se ndim podafilo
zjistit uz na trovni jednotlivych osobnostnich vlastnosti. Osobnost znacky ODS se mnohem

8 Hodnoty jednotlivych dimenzi jsou vypoditany jako primér hodnot pro jednotlivé osobnostni
vlastnosti, které pod danou dimenzi spadaji.
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vice podoba osobnosti znacky jejiho byvalého lidra Mirka Topolanka nez jejiho soucasného
lidra Petra Necase, a to opét u vSech pouzitych indikatorii. Prostorové vyjadreni téchto odlis-
nosti umoziuje graf 7.

Cestnost
HouZevnatost /\ Temperament
— QDS
jle===N = PetrNecas
- Mirek Topolanek
Vadcovstvi Image

Graf 7: Srovndani osobnostnich dimenzi ODS, Petra Necase a Mirka Topoldnka

Graf 7 nam zfetelné prokazuje blizkost osobnosti znacek ODS a Mirka Topolanka.
Prostorové rozlozeni jejich osobnostnich dimenzi je takika shodné a odliSuje se pouze
v né€kolika detailech. Oproti tomu prostorové rozlozeni osobnostnich dimenzi znacky Petra
Necase se v porovnani s ODS v nékolika bodech zna¢né€ rozchazi. Témito body jsou prede-
v§im dimenze Cestnost, ve které Petr Necas dosahuje vyrazné vyssich hodnot nez ODS, a dale
dimenze houzevnatost, ve které Petr Necas oproti ODS naopak znatelné ztraci. Zietelné jsou

s

také jeho nizsi hodnoty u dimenze temperament.

Odlidnost osobnostnich dimenzi znacky CSSD a jejich lidrd

Hodnoty odli$nosti na trovni osobnostnich dimenzi zna¢ky vypoéitané pro CSSD a jeji
lidry Bohuslava Sobotku a Jifiho Paroubka nabizi tabulka 11.

Tabulka 11: Odlisnost osobnostnich dimenzi znacek CSSD, Bohuslava Sobotky a Jifiho Paroubka

Dimenze CssD Sobotka Rozdily Paroubek Rozdily
Cestnost 2,33 2,55 0,22 1,91 0,42
Temperament 2,59 2,33 0,26 2,6 0,01
Image 1,96 2,09 0.13 1,74 0,22
Vidcovstvi 2,64 2,64 0 2,85 0,21
HouZevnatost 2,50 2,14 0.36 2,69 0,19
Smérodatna odchylka 0,27 0,24 0,14 0,5 0,15
Celkova odlisnost 0,97 1,05
Promérna odlisnost 0,194 0,21
Variaéni koeficient 0,628 0,622
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I tabulka pro uroveii osobnostnich dimenzi CSSD potvrzuje to, co se nam podafilo zjis-
tit uZ na urovni jednotlivych osobnostnich vlastnosti. Osobnost znadky CSSD se vice podoba
osobnosti znacky jejiho souc¢asného lidra Bohuslava Sobotky nez jejiho byvalého lidra Jifiho
Paroubka, jehoz osobnost znacky ovSem vykazuje niz$i variacni koeficient. Rozdily mezi
politiky jsou ale i v tomto piipadé¢ pouze minimalni, na rozdil od lidrd ODS. Zaroven ani
tentokrat nedosahuje zadny z lidri CSSD takovou blizkost osobnosti své znagky s osobnosti
znacky své strany, jako tomu je u Mirka Topolanka a ODS. Prostorové vyjadieni odliSnosti
osobnosti znagky CSSD a jejich lidrti na urovni osobnostnich dimenzi vyjadfuje graf 8.

Cestnost

HouZevnatost Temperament

—(ssD
=—=Bohuslav Sohotka

Jiri Paroubek

Videovstvi Image

Graf 8: Srovndni osobnostnich dimenzi CSSD, Bohuslava Sobotky a Jifiho Paroubka

Graf 8 prokazuje vétsi blizkost osobnosti znaéek CSSD a Bohuslava Sobotky. Osobnost
znacky Bohuslava Sobotky se s osobnosti znacky CSSD piekryva v dimenzich temperament,
image a vidcovstvi, vyssi hodnoty ovSem prokazuje u dimenze Cestnost a naopak vyrazné
nizsi u dimenze houzevnatost. Oproti tomu osobnost znacky Jifiho Paroubka se osobnosti
znagky CSSD velmi blizi v dimenzich temperament, houZevnatost a viidcovstvi, znatelné
nizsi hodnoty ale prokazuje u dimenzi image a — piedevsim — Cestnost. Dalo by se tedy fict,
7e osobnosti znatek obou lidrii se osobnosti znatky CSSD pomérné podobaji, existuji mezi
nimi ovSem vyrazné odliSnosti v ramci nékterych osobnostnich dimenzi. Ani u jednoho
z téchto dvou lidrii ovSem nedochazi k takové mife podobnosti jeho osobnostnich vlastnosti
s osobnostnimi vlastnostmi jeho strany, jako tomu je u Mirka Topolanka a ODS. Na zakladé
uvedenych vysledkd tak mizeme konstatovat, ze zatimco osobnost znacky Mirka Topolanka
do ur¢ité miry zt&lesiiuje, co znatka ODS pro respondenty piedstavuje, u lidrai CSSD tomu
tak je pouze v ramci nékterych osobnostnich dimenzi.

Srovndni osobnosti znaéek ODS, Petra Necase a Mirka Topoldnka
s osobnostnimi zna¢kami CSSD, Bohuslava Sobotky a Jifiho Paroubka

Velmi zajimavé zjisténi nabizi také srovnani jednotlivych soupeficich politickych sub-
jektl mezi sebou navzajem. Pro srovnani téchto subjektl pouzijeme uroven osobnostnich
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dimenzi a jako ndstroj vyuzijeme opét paprskové grafy, které ukazuji prostorové rozlozeni
hodnot jednotlivych osobnostnich dimenzi

11.1. Srovndni osobnostnich dimenzi ODS a CSSD

Srovnani osobnostnich dimenzi ODS a CSSD uvadi graf 9.
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Graf 9: Srovndni osobnostnich dimenzi ODS a CSSD

Graf 9 nabizi pomérné necekané zjisténi. Vyplyva z néj, ze rozloZeni osobnostnich
dimenzi ODS a CSSD je respondenty vnimano prakticky totozng, s tim rozdilem, e hod-
noty dimenzi ODS jsou vnimany silngji nez hodnoty dimenzi CSSD. Jediny znatelngjsi rozdil
vidime u dimenze image, ve které CSSD vykazuje vyrazné niz&i vysledek. V ramci celko-
vého rozlozeni ostatnich dimenzi ale znacka CSSD znacku ODS téméi dokonale kopiruje.

Srovndni osobnostnich dimenzi Petra Necase a Bohuslava Sobotky

Srovnani osobnostnich dimenzi Petra Necase a Bohuslava Sobotky nabizi graf 10.
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Graf 10: Srovndni osobnostnich dimenzi Petra Necase a Bohuslava Sobotky
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I graf 10 piekvapive prokazuje velkou podobnost mezi rozlozenim osobnostnich dimenzi
znalky Petra Necase a Bohuslava Sobotky, s tim, Ze stejn& jako v ptipadé ODS a CSSD jsou
hodnoty osobnostnich dimenzi u predsedy CSSD obecné nizni nez hodnoty osobnostnich
dimenzi pfedsedy ODS. Jedinou vyraznou odlisnost vidime v pfipad¢ dimenze Cestnost, pii-
padné také u dimenze houzevnatost, kdy respondenti vnimaji tyto dimenze zieteln¢ silnéji
u Petra Necase, byt u dimenze houzevnatost ovsem ne v takové mife.

Srovndni osobnostnich dimenzi Mirka Topoldnka a Jifiho Paroubka

Srovnani osobnostnich dimenzi Mirka Topolanka a Jitiho Paroubka nabizi graf 11.

Cestnost
HouZevnatost Temperament
w—Virek Topoldnek
= JiFi Paroubek
Vadcovstvi Image

Graf 11: Srovndani osobnostnich dimenzi Mirka Topoldnka a Jifiho Paroubka

I tfeti srovnani ptekvapivé prokazuje blizkost rozlozeni osobnostnich dimenzi dvou
zastupcll opacnych stran politického spektra, tentokrat Mirka Topolanka a Jifiho Paroubka. Ty
sice nevykazuji tak vyraznou blizkost, jako tomu bylo u pfedchozich subjektt, presto je cel-
kova podobnost prostorového rozlozeni jejich osobnostnich dimenzi jasn¢ viditelna. Podobné
jako u piedchozich subjektii jsou dimenze zastupce ODS vnimany silngji nez zastupce CSSD,
vyjimkou je v tomto pfipadé dimenze vidcovstvi, ve které Jiti Paroubek vykazuje tésné vyssi
hodnoty nez Mirek Topolanek. Oproti nému ale disponuje vyrazné niz$imi hodnotami prede-
v§im u dimenze image, ale také u dimenzi ¢estnost a temperament.

Zavér

V ramci vyzkumu bylo vyuZzito konceptu osobnosti znacky pro testovani hypotéz
vychazejicich z predpokladu, ze vlastnosti znacky lidra strany se pfenaseji na znacku strany
samotné. Osobnosti znacek byly testovany u &eskych politickych stran CSSD a ODS a jejich

lidri. Hypotézy prace byly stanoveny nasledovné: Hypotéza 1: ,,Osobnosti znatek CSSD
a ODS se podobaji osobnostem znacek svych lidri“; a hypotéza 2: ,,Osobnosti znacek
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byvalych lidri CSSD a ODS se podobaji osobnostem znadek CSSD a ODS vice nez osob-
nosti znacek jejich soucasnych lidrt.*

Ke srovnani mezi t€mito entitami doSlo na dvou trovnich — na Grovni jednotlivych
osobnostnich vlastnosti a poté na trovni osobnostnich dimenzi. Obé trovné pfitom nabidly
stejné vysledky. Z téch vyplyva, Ze osobnosti znacky ODS se vice podoba osobnost znacky
Mirka Topolanka, zatimco mezi osobnosti znacky strany a osobnosti znacky Petra Necase
uz panuje podobnost daleko mensi. Tento stav potvrdily vSechny pouzité metody. V pfipadé
CSSD je tento stav opacny. Osobnosti zna¢ky této strany je vice podobna osobnost znacky
strany jejiho soucasného piedsedy Bohuslava Sobotky. Rozdil mezi hodnotami odli§nosti
osobnosti zna¢ky Bohuslava Sobotky a Jiftho Paroubka od osobnosti znadky CSSD je vsak
prakticky minimalni, jedina hodnota, ve které osobnost znacky Jifi Paroubka vykazala vétsi
podobnost s osobnosti znatky CSSD nez Bohuslav Sobotka, byla hodnota variaéniho koefi-
cientu, vyjadiujici v tomto ptfipadé podobnost celkového rozlozeni jednotlivych osobnostnich
vlastnosti. Je nicméné nutné zdtiraznit, e ani jeden z lidrt CSSD nevykazuje takovou podob-
nost osobnosti své znacky s osobnosti své strany jako Mirek Topolanek s ODS. Na druhou
stranu je ale podobnost obou lidri CSSD s jejich stranou vy$$i nez podobnost ODS a Petra
Necase.

S védomim a ohledem na limity vyzkumu a interpretaci jeho vysledk, které jsme disku-
tovali vySe, miZzeme prvni hypotézu povazovat za platnou. Ztetelné je to predev§im u Mirka
Topolanka. U Bohuslava Sobotky, Jifiho Paroubka a nejvyraznéji pak u Petra Necase je uz
tato podobnost nizsi.

Co se ty¢e druhé hypotézy, musime ji v tomto ptipadé odmitnout, jelikoZ se potvrdila
pouze z poloviny, a to u vztahu podobnosti mezi osobnosti znacek Mirka Topolanka a ODS.
Na zéklad¢ uvedenych vysledki pot¢ mizeme konstatovat, Ze zatimco osobnost znacky
Mirka Topolanka do urc€ité miry ztélesiiuje, co znacka ODS pro respondenty predstavuje,
u lidrt CSSD a u Petra Necase je tomu tak pouze v ramci nékterych osobnostnich dimenzi.

Pozitivné se mizeme vyjadfit k samotnému pouziti metody osobnosti znacky.
I na pomérné limitovaném vzorku respondentti se prokazala jako schopna produkovat relia-
bilni vysledky disponujici znaénym vypovédnim potencidlem. Pfi pouziti v del$im casovém
ramci navic piedstavuje vhodny nastroj pro odhaleni mechanismu piipadného pienosu osob-
nostnich vlastnosti mezi politickymi stranami a jejich politiky (napifiklad v ramci re-bran-
dingu), a je tak urcité vhodné a pfinosné v jejim testovani dale pokracovat.
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Prilohy

Piiloha 1: Odlisnost osobnostnich viastnosti znacek ODS, Petra Necase a Mirka
Topoldnka — kompletni vypocty

Osobnostni viastnost (o]} Petr NeCas Rozdil ODS x PN | Mirek Topoldnek | Rozdil ODS x MT
Cestny 2,32 3.19 0,87 2,08 0,24
Spolehlivy 2,54 3.11 0,57 2,15 0.39
Prospésny 2,78 2,96 0,33 2,39 0,39
Upfimny 2,17 2.8 0,63 2,44 0,27
Uvéfitelny 2,56 2,94 0,38 2,49 0,07
Citlivy 2,12 2,81 0,69 1,94 0,18
Realisticky 3.05 3,21 0,16 291 0,14
Vstticny 2,54 2,95 0.41 2,13 0.41
Rodinné zalozeny 2,34 3.14 0.8 2,29 0,05
Temperamentni 2,85 2,25 0,6 3.48 0,63
Odvdiny 2,94 2,49 0,45 3.4 0,46
Ndpadity 2,59 2,42 0,17 2,69 0.1
Aktudini 2,98 2,9 0,08 2,81 0,17
Optimisticky 2,67 2,75 0,08 2,72 0,05
Bezproblémovy 2,22 3.19 0,97 2 0,22
Pohledny 2,53 2,44 0,09 2,39 0.14
Trendy 2,52 2,31 0,21 2,38 0,14
Mladistvy 2,45 2,19 0,26 2,15 0.3
Cool 2,17 2,25 0,08 2,05 0,12
Vzrudujici 2,12 2,01 0,11 1,95 0,17
Soucasny 2,85 2,72 0,13 2,53 0,32
Origindini 2,32 2,19 0,13 2,51 0,19
Maloméstsky 2,31 2,49 0,18 2,34 0,03
Vodei 3,07 2,59 0,48 2,59 0.48
Sebejisty 3.44 2,75 0,69 3.84 0.4
Inteligentni 3 3.5 0,5 2,69 0.31
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Osobnostni vlastnost OoDS Petr Necas Rozdil ODS x PN | Mirek Topoldnek | Rozdil ODS x MT
Usp&sny 3,11 3,15 0,04 3,16 0,05
Pracovity 2,88 3.51 0,63 2,58 0.3
Odborny 2,88 3.2 0,32 2,44 0,44
Ochrandisky 2,31 2,63 0,32 2,02 0,29
Okouzlujict 1,98 2,06 0,08 1,99 0,01
Jedinecny 2,17 2,19 0,02 2,39 0,22
Muzny 2,68 2,25 0.43 3,11 0,43
Drsny 2,65 2,01 0,64 2,98 0,33
HouZevnaty 2,84 2,74 0.1 2,92 0,08
Nezavisly 2,7 2,46 0.24 2,74 0,04
Smérodatnd odchylka 0,49 0,42 0,26 0,46 0,155
Celkova odlisnost 12,87 8,56
Promérnd odlisnost 0,36 0,24
Variacni koeficient 0,725 0,639

Pfiloha 2: Odlisnost osobnostnich viastnosti zna&ek CSSD, Bohuslava Sobotky
a Jifiho Paroubka — kompletni vypoclty

Osobnostni viastnost &ssb ';gt‘gt’: Rozdil ESSD x BS |  Jif Paroubek | Rozdil ESSD x JP
Cestny 2,1 2,55 0,45 1,82 028
Spolehlivy 2,25 274 0,49 219 0,06
Prosp&iny 2,29 2,42 0.13 1,88 0.41
UpHmny 213 2,38 0.25 181 0,32
Uvéitelny 211 2,44 0.33 1,98 013
Citlivy 2,51 2,34 017 1,76 075
Realisticky 1,99 2,47 0,48 2.1 0,11
Vstticny 2,44 2.6 0.16 1,91 0,53
Rodinné zalozeny 3,18 3,01 0,17 2,48 0.7
Temperamentni 2,79 2,17 0,62 3,28 0,49
Odvéiny 278 2,39 0,39 335 0,57
Ndpadity 2,32 2,08 0.24 23 0,02
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Osobnostni viastnost CssD Bohuslav Rozdil €SSD x BS Jifi Paroubek Rozdil €SSD x JP
Sobotka

Aktudini 2,41 2,46 0,05 2,08 0,33
Optimisticky 2,64 2,57 0,07 2,03 0,61
Bezproblémovy 2,31 2,83 0,52 1.74 0,57
Pohledny 1.76 1,84 0,08 1,32 0,44
Trendy 1,71 1,79 0,08 1.35 0,36
Mladistvy 1,71 2,2 0,49 1.3 0.41
Cool 1,51 1,58 0,07 1.3 0.21
Vzrusujici 1,57 1,41 0,16 1.5 0,07
Soucasny 2,03 2,26 0,23 1,81 0.22
Origindini 2,01 2 0,01 2,09 0,08
Maloméstsky 3.2 2,86 0,34 3.33 0,13
VUdEi 3.06 2,65 0,95 3.39 0,33
Sebejisty 3.36 2,93 0,43 4,17 0.81
Inteligentni 2,49 3,09 0,60 2,73 0.24
Usp&sny 2,68 3,08 0,40 2,98 0.3
Pracovity 2,68 3.2 0,52 2,84 0.16
Odborny 2.41 2,73 0,32 2,27 0,14
Ochrandisky 3.29 2,86 0,43 2,48 0.81
Okouzlujici 1,79 1,68 0,11 1,68 0,11
Jedine¢ny 2,01 2,03 0,02 2,63 0,62
Muzny 2,34 1.89 0,45 2,42 0,08
Drsny 2,38 1,68 0.7 2,51 0.13
Houzevnaty 3,01 2,6 0.41 3.22 0,21
Nezavisly 2,28 2,38 0.1 2,64 0.36
Smérodatna odchylka 0,49 0,46 0,22 0,69 0,23
Celkova odlisnost 11,42 12,1
Promérnd odli$nost 0,32 0,34
Variaéni koeficient 0,684 0,672
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