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ABSTRACT In this article the changes in demographic behaviour after 1989 are observed from the
perspective of diffusion theory and of mass media influence. The article is concentrated on content analysis
of the Czech daily press in the 1990s, the perception of young Czechs between the ages of 18 to 30 of
family life as portrayed in the mass media, and the possible influence of the mass media on their attitudes
and behaviour. Analysis shows that the topics presented in the Czech mass media in connection with family
life may be described as “classical.” Family and reproduction were usually mentioned in the context of
population development and abortion law and ethics. Reports, however, showed a plurality of attitudes
towards these problems and offered neither ideological nor systematic directions of family discussion.
In spite of the quite weak interest of the mass media in this topic, the young generation was interested in
family issues as reported in the mass media, even if in a selected way. This group of young people was
influenced by the mass media mainly in the area of global discussion topics, creation of population climate
and the general social atmosphere surrounding family formation and function.
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Uvod

Promény demografického chovani v Ceské republice, které byly nastartovany politic-
kymi zménami po roce 1989, jsou neustale vyzvou k zamysleni nad pfi¢inami, souvislostmi
i dopady téchto promén. Jejich neobvykly prubéh, vymykajici se o¢ekavanim z pocatku
90. let, neustale nuti odborniky z fady védnich obort k analyze riznych stranek tohoto pro-
cesu. Snad pravé proto, Ze se jedna o téma tolik blizké kazdodenni realité ceské populace
a jejimu vefejnému i soukromému prostoru, je tato problematika stale vysoce aktualni.

Pozornost byla dosud v ¢eské odborné literatufe vénovana rad¢ aspektt tohoto vyvoje.
Dtraz byl kladen na jeho analyzu z hlediska intenzity, ¢asovani a generacni perspektivy
zmén v demografickém chovani (napiiklad Rychtafikova 1995, 2000, 2001, 2003, 2007,
Sobotka 2003, Kantorova 2004), promén hodnotovych orientaci (napiiklad Fialova a Tucek
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1997, Rabusic 2000, Mares 2002, Pikalkova 2003), souvislosti se zménami postaveni zen
(napiiklad Cermakova 1997, Hamplova 2003), vlivii socidlni struktury a socidlni stratifikace
(naptiklad Kuchatova a Tucek 1999) i socialni politiky, jejich dopadi a moznosti (naptiklad
Kuchatova a Lhotska 1994, Kucera 2001, Rabusic 2001, 2002, 2007, Kuchatova 2006).

Cilem této stati je poukazat na promény postoji a chovani ceské populace v oblasti
rodiny a reprodukce prostfednictvim analyzy medialniho obsahu z 90. let 20. stoleti a jeho
reflexe mladou ¢eskou generaci. Z perspektivy teorii difuze (napt. Westoff 1999, Hornik
a McAnany 2001) se mohly stat medialni obsahy sdilené v interpersonalni komunikaci dal-
$imi momenty, které k uvedenym zménam pfispivaly a stimulovaly je. Jak tedy byla kon-
struovana Ceska socialni realita v oblasti rodiny a reprodukce v ¢eském medialnim prostiedi?
Ktera témata byla v médiich diskutovdna? Jakym typtim partnerského souziti byla vénovana
pozornost? Jak byly prezentovany moznosti mladého ¢lovéka na prahu reprodukce? Jaké
postaveni méla v medialnim sdéleni rodina s détmi?! Jakou pozornost vénovali medialnim
zpravam o roding€ a partnerstvi mladi 1idé? Z jakych zdroju tyto zpravy pochazely a jakych
témat se tykaly? Domniva se mlada generace, Ze jejich ndzory a postoje v této oblasti jsou ¢i
mohou byt ovlivnény médii?

Interpretace vychazi z analyzy ceského denniho tisku z let 1991-2000 a je dopInéna daty
z vyzkumnych rozhovori s mladymi respondenty ve véku 18-30 let, které se zamérovaly na
jejich percepci medialniho obsahu, zprav o rodiné a partnerstvi a mozného uvédomovaného
vlivu medialnich informaci na jejich postoje a chovani v této oblasti.

Teorie difuze jako vychodisko pro analyzu medidlniho pusobeni
na reprodukéni a rodinné chovani

Teorie difuze se stala jednim z alternativnich zplisobtl vysvétlovani promén plod-
nosti v evropskych zemich ve druhé poloving 20. stoleti jako reakce na ne zcela dostatecné
vysledky analyzy prostiednictvim teorie ekonomickych a socidlnich zmén. Jejim stézejnim
momentem byl diraz kladeny na vliv novych kulturnich prvka pii proménach demogra-
fického chovani. V jejim rameci jsou spatiovany pii¢iny zmén reprodukéniho chovani jako
disledek siteni novych ideji a zptsobii chovani, jejichz nositelem se stavaji také prostfedky
masové komunikace.

Autofi se vétSinou zabyvali feSenim toho, jaké momenty pfinasi koncept kulturni difuze
k vysvétleni demografickych promeén, jakymi kanaly se difuze $iii a jak dalezité jsou jed-

1 Vyuziti medialnich studii v demografii je zalezitosti pfedevsim obdobi po roce 1990 a paradoxné
neni doménou zemi s rozvinutou demografickou teorii i praxi. Studie vénujici pozornost vlivu
medialnich systémi na demografické chovani a postoje spojené s reprodukci se orientuji piede-
v§im na rozvojové zemé. V evropském kontextu zaslouzi pozornost naptiklad vyzkumny projekt
zabyvajici se imigraci a etnickymi konflikty na strankach italskych denikti (Cotesta 1999). Ana-
Iyzu ¢eského medialniho prostiedi vzhledem k demografické tematice predstavuje ojedinéla prace
Rychtatikové (1995) mapujici informace o Kahirské konferenci v ¢eském tisku. Rodinna a repro-
dukéni tematika v ¢eskych médiich byla dosud zpracovavana piedevsim v oblasti genderovych
studii (napf. Oates-Indruchova 1999, Osvaldova 2004, ...).
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notlivé zdroje jejiho Sifeni. Neméné aktudlni otazkou byly zplsoby méteni vysledkt difuze
a reakci vetejné politiky na Sifeni novych kulturnich prvkt (Reed, Briere a Casterline 1999:5).

V 90. letech 20. stoleti pak do oblasti demografie zasahly studie vénujici pozornost
samotnému medidlnimu vlivu na reprodukéni chovani (naptiklad Montgomery a Casterline
1993, Mita a Simmons 1995, Knight 1997, Westoff a Bankole 1997, Faria a Potter 1999).
Teorie difuze byla rovnéz pouzita nejen k vysvétleni promén plodnosti, ale téz k objasnéni
zmén v imrtnosti a byla aplikovana jak na historicka, tak na soucasna data (Casterline 2001:5).

Cim se teorie difuze pii snaze o vysvétleni promén reprodukéniho chovani odliduje, je
pfedevsim piesvédceni, ze pokles plodnosti a jiné zmény reprodukéniho chovani jsou nejen
odpovédi na zménu demografickych, ekonomickych a socialnich struktur, ale téz vysledkem
Sifeni urcitych klic¢ovych postojii. Palloni (2001:68) charakterizuje rozdil mezi teorii struktu-
ralnich zmén a teorii difuze tak, ze model difuze umoziuje identifikovat postupny mechanis-
mus osvojovani si postoji a chovani jedinct v populaci bez ohledu na jejich socidlni pozici,
jeji ptipadnou zménu ¢i proménu celé spolecenské struktury. V modelu difuze jsou postoje
a chovani pfijimany bez ohledu na vyhody, jez jsou s timto chovanim spojeny, jako vysledek
rozhodnuti jedince ve svétle chovani dalsSich jedinct. ,,Zména chovani a postoji urcité casti
populace ovlivni pravdépodobnost zmén v postojich a chovani dalsich jedinct.” (Casterline
2001:7). Lesthaeghe (1988:39) uvadi, ze ,,ekonomické podminky ovliviiuji hodnotové orien-
tace generaci v ramci procesu socializace, vytvareji natlak na vzorce zakladani rodiny a ote-
viraji ¢i uzaviraji moznosti pro kulturni difuzi.

Pomérné Siroce sdilenym nazorem je presvédceni o komplementarité teorii difuze a teo-
rii zmén ekonomické a spoleCenské struktury, jimiz jsou vysvétlovany promény reprodukc-
niho chovani, pfedev§im pak pokles plodnosti. Klicovymi momenty vyuziti teorie difuze
v oblasti reprodukéniho chovani jsou inovativnost postojit a chovani a Sifeni téchto postojii
a chovani mezi jednotlivé slozky populace.

Teoretické i empirické studie tak predevsim smétuji do oblasti obsahu Sitenych kultur-
nich prvkl a zpiisobu difuze novych postoji a chovani v populaci prostfednictvim socialni
dynamiky. Vénovat pozornost lze vsak také aspektu Casu, v némz $ifeni probiha, kanalim
prenosu inovac¢nich obsahti na urovni jednotlivell i medialnich systému, pfimym ¢i nepfi-
mym zpusobum zasahu pfi $ifeni inovacnich prvkd, efektu, k némuz dochazi, ¢i mife dosahu
v geografickém hledisku.

Prestoze stézejni ulohu v procesu difuze hraje pfedevsim interpersonalni komunikace,
vyznam masovych komunika¢nich prosttedkl spo¢iva v moznosti zasazeni riznych social-
nich systéma i spoleCenskych vrstev v ramci celosvétového propojeni, v rychlosti pieda-
vani zprav v prostoru a ¢ase a v pisobivosti, s niz pfindSeji informace, myslenky a pocity.
Zprostredkovavaji tak identické obsahy pro vSechny cleny ,.globalni vesnice® (McLuhan
1991). Tak se mohou §ifit také postoje a hodnoty spojené s demografickym chovanim, rodi-
nou a reprodukci, ¢i samy vzorce takového chovani.

M¢dia mohou na oblast rodiny a reprodukce pisobit celou fadou moznych cest. Jejich
sledovani se muze stat konkurentem realnych aktivit a socidlnich kontaktl jedinct, sdilené
medialni obsahy v ramci socialnich skupin a socialnich vztahti mohou posilovat skupinovou
kohezi a komunikaci, média se mohou podilet na konstrukci socialni reality, na hodno-
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ceni postoji a zpusobli chovani a jejich posunu na Skale normalita—deviace, jejich obsahy
se mohou stat lexikonem vzorci rodinného a partnerského chovani, a tak dale.

Rodina a reprodukce ve svétle ¢eského denniho tisku z 90. let 20. stoleti

Pusobeni medialniho obsahu na postoje verejnosti, ptipadné Sifeni inovativnich prvka
v rodinném a reprodukénim chovani, mize probihat na rtznorodych trovnich a riznymi
¢astmi tohoto obsahu. Realizované empirické Setfeni podrobilo analyze ¢ast ¢eského medi-
alniho obsahu z let 1991-2000. Vzhledem k jeho §ifi byl pro analyzu vybran denni tisk, jenz
patii k t¢ém zdrojim, které zasahuji zna¢nou ¢ast populace.”

Zakladnim ptfedpokladem obsahové analyzy byla hypotéza o roli tisku jako masového
média podilejicitho se na nastolovani témat spolecenské diskuse a na zprostifedkovavani
difuze informaci o chovani a postojich v oblasti reprodukce, jejich spolecenské akceptaci
a postaveni v zebricku spolecenského hodnoceni, na konstrukci socialni (respektive demo-
grafické) reality. Tisk se tak mohl velmi vyraznym zpisobem podilet na utvareni té casti
spolecenského védomi, jiz Ize nazvat socialnim ¢i hodnotovym klimatem, pfipadné terminem
populaéni klima, ktery v sobé& tyto slozky zahrnuje.* Bylo tedy mozné sledovat uréity smér
medialniho mysleni, ideologizaci, stereotypizaci ¢i naopak pluralizaci myslenkovych sché-
mat v ramci medialni diskuse o roding?

Pro analyzu byly z databaze ¢lankd z ¢eskych novin a ¢asopisti (databaze ANL) Ceské
narodni knihovny vybrany ¢lanky z let 1991-2000, které se vztahovaly ke studované pro-
blematice.* Celkem bylo ziskano 854 dokumentt, z nichZ bylo analyzovano 187 ¢lanka bez-
prostiedné se dotykajicich tematiky rodiny a reprodukéniho chovani v Ceské republice, a to
z Sesti celoplosnych deniki.® (Tabulka 1).

2 Podle vysledku Setfeni Centra pro vyzkum vetejného minéni ¢etlo v roce 2004 denni tisk vice nez
85 % populace, 38 % dotazanych respondentt ¢etlo denni tisk 5—-7x tydné, 23 % 3—4x tydné a 1-2x
tydné 25 %. Kazdy den sledovaly zpravodajstvi v televizi vice nez dvé pétiny dotdzanych (42 %),
21 % respondenti sledovalo zpravodajstvi 3x az 4x tydné, 23 % 5-6x tydné (CVVM, 2004).

3 Pavlik charakterizuje populacni klima jako ,,spolecenskou a psychickou atmosféru vytvarejici se
kolem planovani, poceti, rozeni déti a ... téZ jako obecné postoje k reprodukci veetné postoji insti-
tuci.” (Pavlik, Rychtafikova a Subrtova, 1986).

4 Do vybéru byly zahrnuty ¢lanky obsahujici jedno z nasledujicich kli¢ovych slov: rodina, manzel-
stvi, snatek, snatecnost, rozvod, rozvodovost, porod, porodnost, potrat, interrupce, demografie,
reprodukce, partnerstvi, populace, populacni vyvoj, populacni politika.

5 V textu jsou deniky uvadény pod nasledujicimi zkratkami: Halé noviny — HaNo, Hospodaiské
noviny — HN, Lidové noviny — LN, Mlada fronta Dnes — MF Dnes, Svobodné Slovo — SS a Zem-
ské noviny — ZN. Tyto deniky mély podle vysledku Setfeni agentury Stem-Mark v roce 1999
nasledujici ¢tenost (v tisicich): Mlada fronta Dnes 1333, Zemské noviny 435, Lidové noviny 316,
Hospodaiské noviny 159, Slovo 157, Halé noviny vyzkum neuvadél. Podle pofadi ¢tenosti byla
Mlada fronta Dnes nejctenéjsim denikem, Zemské noviny obsadily v zebficku ctenosti 4. misto.,
Lidové noviny 5. misto, Hospodaiské noviny 6. a Slovo 7. misto. Celkové se tedy jednalo o deniky
oslovujici pomérné velkou ¢ast populace.
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Analyza medialniho obsahu se tak soustfedila na ptsobeni prostfednictvim informaci
o rodiné a reprodukei.® Vybér ¢lankl k analyze byl zuzen na denni tisk s nejc¢astéjsim vysky-
tem zprav s reprodukéni a rodinnou tematikou a jeho hlavni ¢ast (nebyly analyzovany ¢lanky
v samostatné vytisténych prilohach denik®). Tyto ¢lanky pak byly zpracovany jak kvantita-
tivnimi, tak kvalitativnimi postupy obsahové analyzy.

Tabulka 1: Slozeni vybérového souboru vyzkumu pro analyzu ¢lankd s rodinnou a reprodukéni
tematikou

Denik Pocet registrovanych Pocet registrovanych ¢lanki
¢lanki podle vybéru podle vybéru (v %)

Hal6 noviny 9 4,8
Hospodaiské noviny 14 7,5

Lidové noviny 75 40,1

Mlada fronta Dnes 47 25,1

Svobodné slovo 25 13,4

Zemské noviny 17 9,1

Celkem 187 100,0

Vysledky kvantitativni obsahové analyzy

Clanky analyzovaného denniho tisku vénované rodiné a reprodukci postihly pomémé
Siroky tematicky zabér. Z hlediska jejich hlavniho ndmétu bylo kategorizovano nékolik
zakladnich okruhi. Nejcastéji (Tabulka 2) byla v Ceském dennim tisku zminovana rodina
a reprodukce v souvislosti s aktualni populaéni situaci v Ceské republice (53 ¢lanki, 28,3 %).
Druhym nejéastéji zastoupenym tématem byla diskuse o etické dimenzi interrupci (48 ¢lank,
25,7 %). Pokud bychom vzali kategorii tématu ,,interrupce* bez ohledu na zaméteni jako samo-
statnou, byla by tato tematika namétem témét 33 % vsech ¢lankd. Stejné tak pohled na rodinu
z hlediska populacni a demografické tematiky by dohromady tvofil také jednu tfetinu vSech
¢lankl. Ryze demografickému pohledu na soucasnou rodinu bylo vénovano devét ¢lanku,
4,8 %. Z hlediska kategorizace tématu se jednalo o ¢lanky, které nemély za cil primarné hod-
notit populaéni situaci v Ceské republice, ale zpracovavaly problematiku rodiny primarng
z pohledu snate¢nosti, rozvodovosti, porodnosti, ptipadné potratovosti. Vychodisky k vétsing
takovych ¢lankt byly predev$im demografické statistiky, vybérova Setfeni a vyzkumné pro-
jekty, které byly v ptedchozich letech k problematice rodiny a reprodukce realizovany.

Rodinné problematika tak byla ddvéna do souvislosti pfedev§im se soucasnym popu-
lacnim vyvojem nebo s diskusi o etickych souvislostech interrupci. I toto je svym zptiso-
bem demografické téma. Jiz z tohoto pohledu je ziejmé, jak odlisSné mohly byt piistupy
ke zpracovani téchto textd. Fungovani rodiny a rodinné vztahy (koncentrujici se spiSe na

6 Zcela stranou byla ponechana reklama, soukroma inzerce a dalSich druhi medialnich obsaht, jez
lze nalézt v dennim tisku a které se nepochybné také na proménach postoji vefejnosti i socialni
reality podileji.
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psychologicky pohled na rodinu) byly zdkladnim namétem u 27 ¢lankd (14,4 %), socialni
a populacni politika u 22 ¢lanka (11,8 %), (Graf 1).

Graf 1: Zastoupeni ¢lankt s rodinnou a reprodukéni tematikou podle jednotlivych okruhti

Déti, prava ditéte § 1

Fungovani rodiny, rodinné vztahy
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Kromé toho bylo v tisku nalezeno dalSich 89 ¢lanki, které se sice nedotykaly bezpro-
stiedné Ceské rodiny a reprodukéniho chovani, ale mohly pfinaset informace, které byly
s timto tématem spojovany. Jednalo se o ¢lanky vénované svétovému popula¢nimu vyvoji,
situaci v Evropé, pfipadné konferencim o populaci. Tyto ¢lanky do analyzy s tematikou Ceské
rodiny a reprodukce zahrnuty nebyly, zfejmé vsak je, ze stejn¢ jako dal$i medialni témata
mohly k difuzi ndzorti, postoji a zptisobli chovani v této oblasti pfispivat.

Vyvoj frekvence vyskytu ¢lankl s rodinnou a reprodukéni tematikou ve sledovaném
obdobi ukazuje nasledujici Graf 2. K nejvyssimu vyskytu zprav doslo v roce 1998, druhym
vrcholem byl rok 1996. Lze si klast otazku, co bylo stimulem vys§iho zajmu o toto téma
v uvedenych obdobich. Rok 1998 nabizi souvislost s projednavanim novely zdkona o roding,
jez se mohla odrazit ve zvySeném zajmu médii o toto téma. Diskuse na strankach denniho
tisku probihala zfejmé piedevsim v souvislosti s aktudlnimi politickymi otazkami.

Dalsim ukazatelem pomérné slabsiho zajmu denniho tisku o problematiku rodiny byla
téz frekvence vyskytu ¢lanku na titulni strané deniku, objevilo se jich tam necelych 7 %.
Nejednalo se ziejmé o téma, které mélo piitahovat pozornost ¢tenait.

Samotné slovo rodina se v jakémkoliv svém tvaru objevilo v titulku 12,2 % ¢lank, nej-
Castéji pak u problematiky fungovani rodiny, ekonomické situace rodin a u pravnich uprav
manzelstvi a rozvoda. Jakykoliv odborny vyraz mélo v ndzvu 33 % ¢lankt, a to predevSim
z okruhu populaéni situace v CR. Vice nez polovina &lanki (54,8 %) obsahovala v nédzvu
né&jaké hodnotici stanovisko, emotivni charakter byl zaznamenan u 12,2 %.” Jiz na zakladé
cetby titulkt si tak mohl ¢tenar udélat predstavu o vzajemnych souvislostech téchto témat.

7 Emotivita vyjadieni byla vztahovana k pouziti emo¢né zabarvenych slov, jakymi byly napiiklad
krize, ptelidnéni, exploze, nejisté vyhlidky a dalsi. Méfeni probihalo na jednoduché bazi vyskytu
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Graf 2: Vyvoj vyskytu ¢lankd s rodinnou a reprodukéni tematikou v letech 1991-2000

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000

Pfitomnost hodnoceni a emotivnich vyjadieni byla sledovana nejen v titulku, ale téz
v textu. Hodnotici pfistup byl patrny u 84 % clankd. Informace s rodinnou a reprodukéni
tematikou byly podrobovany dalsimu vykladu, uvedeni do souvislosti a zpracovani.

Emotivni charakter bylo mozné vystopovat u vice nez tretiny clankt (35,1 %). Jednalo
se predevsim o ¢lanky tykajici se etického rozméru interrupci. Pokud by toto téma bylo vyne-
chano, tvorily by ¢lanky s emotivné zabarvenym ladénim 29 %. Emotivita vyjadieni byla
vazana na zpracovavané téma, zna¢ny vliv na jeji vyskyt mél téz fakt, zda autorem byl odbor-
nik z ptibuzné oblasti, ¢i nikoliv.

Nejcastejsi formou ¢lanku (35,8 %) byla uvaha, nazor ¢i zamysleni, za nimiz nasledo-
vala analyza s pouzitim odborné terminologie (bez grafu ¢i tabulky 27,8 %). Tteti nejcetnéjsi
formou textu byl popis problému bez pouziti terminologie (16,6 %). Pouze u 6,4 % c¢lankt
byl uveden graf ¢i tabulkové vyjadieni, nejéastéji u populaéni situace v CR (Tabulka 2).
Neprokazal se vsak vliv odborného zaméteni autora na uvedeni grafické ¢i tabulkové ptilohy.
U c¢lankt psanych odborniky se objevovala graficka priloha stejnou mérou jako u textl psa-
nych novinafi, publicisty ¢i jinymi osobami. V 29,2 % vsech ¢lankl byli jejich autory sami
demografové a odbornici z dalSich pfibuznych védnich oborg.

Tabulka 2: Charakteristiky ¢lankl o rodiné a reprodukei dle typu ¢lanku

Typ €lanku Zastoupeni
v %)

Analyza problému, situace ¢i udalosti s pouzitim odborné terminologie 6,4

a grafu ¢i tabulky

Analyza problému, situace ¢i udalosti, s pouzitim odborné 27,8

terminologie, ale bez grafu ¢i tabulky

¢i absence takového vyrazu v nazvu. V ramci textu pak krome toho bylo sledovano nejen pouziti
emotivné zabarvenych vyrazi, ale téz snaha presvédcit ¢tenafe o uréitém stanovisku, ndzoru ¢i
postoji.
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Typ €lanku Zastoupeni
(v %)

Popis problému, situace ¢i udalosti bez pouziti odborné terminologie 16,6

Popis problému, situace ¢i udalosti spise v popularni roviné (sklon 5,3

k form¢ fejetonu...)

Uvaha, nazor, zamysleni 35,8

Rozhovor s odbornikem ¢i politikem 6,4

Anketa 1,6

Celkem 100,0

Na jedné stran¢ tak bylo mozné sledovat ziejmou snahu o odborné zpracovani tema-
tiky, na stranu druhou se fada ¢lankd ve svém obsahu nevyhnula emotivnimu pojeti. Snaha
o méfeni informaéni kvality prostfednictvim spoluprace deniku s odbornymi autoritami, pro-
stitednictvim vyuzivani ndzornosti graft a tabulek, prostfednictvim eliminaci emotivniho cha-
rakteru textu, narazila na rozporuplné a nekonzistentni vysledky.

Vice nez 40 % vsech ¢lankd o rodinach a reprodukei sméfovalo k mladym rodinam (pii-
padné mladym manzelstvim, mladym lidem obecn¢). Bylo tomu nejen u populacniho vyvoje,
ale téz u problematiky ekonomické situace rodiny, rodinnych vztahti i populacni a socialni
politiky. Téma rodiny tedy v medialnim sdéleni zfeteln¢ inklinovalo k pohledu z perspektivy
mladé generace, s jistou davkou nadsazky by bylo mozné fici, ze rodina v dennim tisku byla
totéz co mlada rodina ¢i rodina s malymi détmi.

V tadé ¢lankd se objevilo srovnavani situace v CR se situaci v zahraniéi (12,8 %). Ve
20 % byla situace komparovana se stavem pied rokem 1989. Pokud bychom opét vynechali
kategorii etiky interrupci, pak by tento podil tvofil 40 %.

Témér v jedné ¢tvrting ¢lankt se objevil pozadavek praktickych opatfeni v socialni a popu-
la¢ni politice, v necelych 7 % byly uvadény konkrétni navrhy pro takova opatreni. Zajimavé
bylo, Ze takové pozadavky obsahovaly jak ¢lanky s popisem problematiky bez pouziti odborné
terminologie a se sklonem k ,leh¢imu* Zanru, tak i odborné analyzy s grafy a tabulkami.

Kvalitativni analyza élanki vénovanych rodiné a reprodukci

Kvalitativni analyza ¢lankt z denniho tisku probihala na dvou zakladnich Grovnich.
V prvni byly podrobeny rozboru titulky ¢lankt, v druhé byly jednotkami analyzy celé texty.
Duvody pro samostatnou analyzu titulkt spoc¢ivaly v predpokladu, Ze jejich vyroky se dosta-
vaji k podstatné Sir§Simu okruhu Ctenatrt nez celé texty.

Cilem této analyzy bylo studium toho, jaké zakladni (a svym zpisobem jednoduch¢)
vyznamy obsahovaly ¢lanky o rodiné a reprodukci. Lze totiz pfedpokladat, ze informace
z denniho tisku, jez si ¢tenaf uklada do paméti, pfipadné s nimi pracuje v dalsi komunikaci
jsou spise jednoduché vyznamy a vyroky, nez slozité konstrukce a vyjadieni.t

8 Tato strategie se opirala o zakladni pristupy kvalitativni obsahové analyzy podle Mayringa (2000),
jez méla umoznit studium téch momenta, které neni prave kvantitativni obsahova analyza schopna
postihnout. Témi jsou jak analyza samotného textu, tak rozkryti socialni reality, v niz text vznika.
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Analyza titulku

Tematika rodiny v obecné podobé¢ se v titulcich seskupovala do tii zakladnich okruhti —
bilancovani k roku 2000, ekonomicka stranka rodiny a problematika aktualnosti rodiny.
Titulky ,,Ceska rodina v roce 2000 (LN 1996/84:8) ¢i ,,Ceska rodina na konci druhého tisi-
cileti (ZN 1999/291:7) a jiné poukazovaly na potfebu hodnoceni a analyzy stavu a promén
soucasné rodiny. Stejnou mérou byla rodina vnimana v intencich svého finanéniho hospoda-
feni a ekonomické pomoci statu. Velmi zajimavé pak byly takové titulky, jez poukazovaly na
upadek vyznamu rodiny v soucasné dob¢ (napiiklad ,,Rodinu dnes obhajuji uz jen mafianské
filmy* (LN 1994/283:9) nebo ,,Klasicka rodina je prezity model starcu® (LN 1999/186:1)).

Mladi lidé a mladé rodiny byli zminovani pfedevsim v souvislosti se svym ekonomic-
kym zabezpecenim. Hlavnim opakujicim se tématem téchto titulkti byla ekonomickd pomoc
statu mladym rodindm a mladym manzelstvim. Tvrzeni, jez se opakovala, méla v podstaté
stale obdobny charakter ,,Mladd manzelstvi s détmi potfebuji pomoc neprodlené, razantné
a konkrétné. Pokud jim tato pomoc nebude poskytnuta, pocitime dopad vSichni.“ (HaNo
1998/107:1, 3) Mlada generace byla vnimdna pfedevsim v intencich ekonomické pomoci
statu a ekonomického zajisténi. Nepiimo byla na této urovni vytvafena souvislost mezi
poklesem porodnosti a ekonomickou situaci mladé rodiny. Mladéa generace byla vidéna pte-
devsim z pohledu ekonomiky a zavislosti.

Také déti — a to predevS§im déti v rodiné — byly opét spojovany s ekonomikou.
V souvislosti s détmi byl ¢asto uvadén pokles jejich poctu a rodinné vztahy vzhledem k nim.

Ohledné porodnosti probihala zajimava ,,diskuse” jiz na tGrovni titulkti. Bylo mozné
nalézt protichiidné vyroky, a to i v ramci jednoho deniku. Bylo vyznamné vyzdvihovano,
7e dramaticky’ klesa pocet narozenych déti, jiné titulky naopak uvadély, Ze pokles porod-
nosti neni katastrofou. V této souvislosti byla ¢asto zmiflovana tloha statu — , Kvuli statu
déti neporodime® (MF Dnes 1996/60:6), ,,Nerodime, ale Klaus za to nemtze™ (MF Dnes
1996/128:12), ,,Stat porodnost neovlivni® (ZN 1997/186:2), a jiné.

Snatecnost, manzelstvi a partnerstvi v titulcich nejvice sméfovaly k tematice rozvodo-
vosti. Partnerstvi bylo vnimano pfedevsim v pojmech krize vztahi, reseni rozvodem a jeho
pravni upravy.

Potraty byly v ramci této analyzy nejéastéji popisovany jako pravo zZeny a jako politicky
problém. ,,Diskuse” svym zptisobem probihala i v nadpisech jednotlivych ¢lankd a zahrno-
vala nazory odplrct potratu, i jejich piivrzencl. Kromé toho se fada titulkl nevyhybala emo-
tivné zabarvenym vyjadienim. (Napfiklad ,,Nase spole¢nost je lhostejnd k otazkam zivota
a smrti“ (LN 1998/37:11), ,,Leps$i pilulka smrti nez umirani matek* (MF Dnes 1994/35:6),
,»Za svobodu volby vsech lidskych bytosti” (LN 1998/43:11), a jiné.)

Pozornost tak miize byt upfena na kontext vyuzitych textovych prvku, na latentni struktury, jez zde
mohou byt obsaZzeny, na vyznamné jednotlivé pfipady a vyznamové sméry textu, a tak dale. Pti
kvalitativni analyze hlavnich titulk byly k zakladnim tematickym okruhtim vyhledany piislusné
nazvy (jeden nazev se mohl objevit u vice témat). Dle pravidel modelu shrnuti bylo provedeno
parafrazovani a transformace textu na gramaticky kratkou formu, pfevedeni na jednotnou tGroven
abstrakce, vylouceni obsahov¢ stejnych parafrazi a shrnuti podobnych parafrazi a konstrukei. Blize
k metodologii tohoto Setfeni Stasova (2005).
9 Rada titulkii pouzivala emotivni pojmy jako rekordné, dramaticky, po nds potopa, ...
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Populaéni politika byla v nadpisech jak pfijimana, tak i odmitdna. Na jednu stranu

»Aktivni populaéni politika mize zmirnit ekonomické potize* (HN 1996/110:8), na druhou
»~Propopulaéni opatfeni statu neptinaseji efekt™ (LN 1994/212:3).

Analyza texty

Kwvalitativni obsahova analyza textd probihala stejnymi metodologickymi postupy jako
analyza titulkti, do souboru vsak nebyly zahrnuty ¢lanky pojednavajici o etickém rozméru
interrupci, jez mély ponékud odlisny charakter.'

Je tieba konstatovat, Ze vyroky a tvrzeni nalezené v textech ¢lankt odrazely Sirokou
nazorovou pluralitu, jiz bylo mozno sledovat i v odbornych kruzich, které diskutuji o proble-
matice soucasné rodiny, o jejim misté v zivoté jedinci a spolecnosti, o poklesu porodnosti,
provedenych vyzkumnych Setieni, o analyzu stavu prostiednictvim komparace riznych
motivi, ptistupdl a hledisek. Pies toto Siroké spektrum bylo mozné sledovat uréité kategorie
a schémata, v nichz diskuse o rodin€ a reprodukci na strankach denikti probihala.

Nejcéastéji pouzivanymi pojmy a kategoriemi v souvislosti s rodinnou a reprodukéni
tematikou tak byly: chudoba, byty, hodnoty a Sance, omezeni, odpovédnost, stat a jeho uloha,
politika a jeji moznosti, ditvody poklesu porodnosti, vyznam rodiny pro Zivot jedince i spolec-
nosti, mladé rodiny, vztahy v rodine, hodnota ditéte.

Vyroky v textech ¢lanku se stejné jako u vyroka v titulcich velmi ¢asto obracely k eko-
nomické strance reprodukce a zivota rodiny. Mlada rodina (i rodina obecn¢) byla velmi
casto davana do spojitosti s chudobou. V textech se casto objevovaly vyroky jako ,,chudoba
nejcastéji postihuje mladé rodiny* (HN 1991/295:4), ,,rodiny s malymi détmi patii k chud-
$im skupindm populace” (LN 1996/32:8), ,,mit déti nebude levné* (MF Dnes 1996/60:6).
Dité bylo vnimano do zna¢né miry jako ekonomicky naklad, luxus ¢i vydaj, ktery si nektefi
mladi lidé mohou dopftat jen obtizné. Dité, chapané jako zdroj odfikani ¢i prekazka reali-
zace muzl i zen v profesi, posouvalo vnimani rodi¢ovstvi pfedevsim do oblasti negativnich
pocitd a postoji. Pouze v jednom jediném ¢lanku bylo dité¢ vidéno z perspektivy radosti
a zivotniho pfinosu.

V tomto uhlu pohledu byla chudoba vnimana jako pfi¢ina poklesu porodnosti po roce
1989. Mladi lidé byli zobrazovani jako socialné potfebna skupina, jez pravé z materialnich
davodi odklada narozeni ditéte. ,,Normalni rodina bude vzdy nelibé nést, ze se ocitla v soci-
alni siti jen proto, Ze ma déti.“ (SS, 1997/62:5). V této souvislosti byl pokles porodnosti vidén
jako dusledek, negativni dopad transformace spolecnosti.

V této souvislosti byl zdirazilovan a ¢asto zmiflovan vliv bytové politiky a dostupnosti
bytl pro mladé rodiny. Jejich nedostatek byl povazovan za klicovy v tvahach o poklesu
porodnosti. Z vétSiny takovych tvrzeni vyplyvalo, ze pokud by dostatek bytd byl, k poklesu
porodnosti by nedoslo, pfipadné by se zastavil a porodnost by se zvysila. ,,Je zoufaly nedo-

10 Vybérovy soubor tvotily 104 &lanky z tematickych okruh@l Populacni situace v CR, Socidlni
a populacni politika, Ekonomicka situace rodin, Interrupce — stav a dostupnost, Rodina z demo-
grafického pohledu a Fungovani rodiny, rodinné vztahy.
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statek bytli, proto mnozi mladi manzelé musi bydlet u rodi¢d nebo ptibuznych ve stisnénych
pomeérech, coz znamena, ze zalozeni rodiny odkladaji a nebo se spokoji s jednim ditétem.*
(SS 1996/71:7). ,,Dtvodti pro pokles porodnosti je nekolik... hlavné bytova nouze.”“ (HN
2000/135:5).

Bytova politika byla velmi casto zminovana jako soucast zadouci populacni politiky
statu, jiz by soucasna vlada mé¢la vénovat pozornost. V tad¢ ¢lankd byla vlada obvifiovana
z neteseni téchto problémi a pokles porodnosti byl vniman jako jejich logicky dasledek. Do
tohoto schématu pak logicky zapadaji ta vyjadieni, jez se dozaduji zasahl ze strany statu.
»Zlepseni populacniho vyvoje vyzaduje neodkladna, razantni a zcela konkrétni opatieni.”
(HaNo 1998/107:3). ,,PoCet narozenych déti vyrazné ovliviiuje populacni politika statu.*
(MFDnes 1994/6:7). ,,Stat by mél vytvaret podminky pro to, aby mladé rodiny mohly v nasi
vlasti normalné zit. Postaci tlak na situaci v bydleni.” (ZN 1997/190:6).

Jiné avahy o poklesu porodnosti a zakladani rodiny v Ceské republice po roce 1989
tvoii skupina vyroki ze studovaného denniho tisku, jez vnima pokles porodnosti jako logicky
disledek rozsifeni nabidek zivotnich perspektiv a téz jako pozitivni priklon ke standardim
chovani obvyklym v zapadoevropskych zemich. Odkazuje se pfedev§im na promény hodno-
tové orientace mladé generace. ,,Nizka porodnost je spise dlisledkem zmény Zivotniho stylu
a Sanci mladych lidi, ktefi pak zalozeni rodiny odkladaji do pozdé¢jsiho veku.” (MFDnes
1997182:1). ,,Hlavnimi ddvody pro pokles porodnosti jsou zmény zivotniho stylu, vice pfi-
lezitosti pro osobni seberealizaci....“ (MFDnes 2000/50:3). ,,Tento pokles [porodnosti] je
zpusoben ménici se dobou, kdy mladi lidé maji pfed sebou nové moznosti seberealizace.*
(LN 1996/58:3). Pokles porodnosti a odkladani zalozeni rodiny jsou v ramci téchto ptispévka
chépany jako ptirozené soucasti vyvoje transformujici se spolecnosti, chovani mladych lidi je
vnimano jako odpovédné s pozitivnimi rysy v oblasti dozravani pro rodi¢ovstvi.

V souvislosti s tim je populacni politika staitu vniména jako nepotiebnd, zbytecna ¢i
dokonce skodliva a jedinym zplsobem, jak eliminovat negativni disledky z né&j plynouci
pro budouci vyvoj obyvatelstva, je ptisobit v oblasti zdravotni a dichodové politiky. ,,Podle
demografti jsou opatfeni na podporu porodnosti marnotratnym plytvanim. Nikde se takto
nepodafilo porodnost trvale zvysit. Jejich kratkodoby vliv v podobé nékolika silnych tokd je
spiSe skodlivy.© (HN 1999/173:1)." Z dnes$niho pohledu pisobi kuriézné vyrok z roku 1993:
»Porodnost podle v§eho poroste, a my bychom ji neméli akcelerovat socialnimi opatfenimi.*
(MF Dnes 1993/218:6).

V celé fad¢ textt bylo poukazovano na vyznam rodiny pro jedince a spole¢nost. Autofi
¢lanku se velmi Casto odkazovali na realizované vyzkumy vefejného minéni mapujici nazory
na vyznam rodiny v hodnotovém zebticku respondentd. V nékolika textech se objevil rovnéz
odkaz na utvérejici se pluralitu zivotnich uspofadani a postoju k rodin€.

»Jasné vytycené bariéry klasické rodiny se stale vice uvolnuji. Roste pocet lidi, kteii se

v

vymykaji univerzalnimu modelu. Napadnéjsi je tato skutecnost na Zapad¢, kde se prosazuje

11 Velmi zajimavé je rozdilné vnimani obsahu popula¢ni politiky v riznych ¢lancich. Jedno a totéz
vyjadfeni totiz v sobé skryva jak davky, finan¢ni podporu rodiny, tak bytovou politiku, dlouho-
dobg;jsi socialni politiku, podporu rodiny s détmi az po utvareni vhodného klimatu, jez zajist'uje
perspektivu a stabilitu Zivotnich perspektiv jako nutny ramec pro klidné zakladani rodiny.
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tendence k neformalnimu souziti, dokonce i kdyz partneti maji déti. Ale i u nas je stale vice
dvojic, které nepotfebuji pro své souziti potvrzeni z titadu.” (LN 1995/54:1)

Tato pluralita je vnimana jako pfirozena soucast vyvoje a vetfejné minéni alternativni
formy rodiny vnima jako normalni, legitimni. Pfesto je vétSina textd zaméfena na klasickou
rodinu, jiz jeden z nich vymezuje jako souziti ,,obou rodi¢ti s dvéma détmi (SS 1996/92:7).
Podle tohoto vyjadieni by pak i vicedétna rodina ¢i rodina s jednim ditétem mohla byt cha-
pana jako alternativni.

Pozoruhodné rovnéz bylo, ze i texty v dennim tisku upozoriiovaly na rozpor mezi pied-
stavami Ceské populace a jejim realnym chovanim.

Zakladani rodiny a porodnost byly téz do zna¢né miry nahlizeny z pohledu zen a jejich
Zivotnich rozhodnuti. Zeny byly v souvislosti s rozhodnutim k rodi¢ovstvi zmitiovany ve
dvou nejcastéjSich souvislostech — finance a kariéra. V prvni z nich byly vnimany jako ,,kal-
kulujici® bytosti, které velmi pfesné pocitaji financni naklady na déti a podle toho se roz-
hoduji. V druhé byla ,,diskutovana® predevsim otazka, zda lze spojit kariéru a rodicovstvi,
pfipadné jakym zplsobem. Na tyto otazky odpovidaji texty riznym zpisobem. Jednak se
»kariéra i rodicovstvi daji spojit dokonce i u Spickovych profesi“ (MF Dnes 1993/242:7),
jednak ,,Hrat dvojroli matek a vydélecné ¢innych pracovnic ¢i dokonce budovatelek vlastni
kariéry bylo pro n¢ [Zzeny] vzdycky tézké. Dneska je to ale t€zsi. (LN 1997/186:8) Pritom
fada textd uvadi, ze finanéni ptispévek zeny do rodinného rozpoctu je nutny, ale objevilo se
i zajimavé tvrzeni, ze ,,VEétSinu zen jejich prace nijak neobohacuje.” (LN 1999/187:17)

Ohrozeni rodiny je z pohledu denniho tisku nejednoznaéné. Podle nékterych vyroku byla
¢eska rodina v prubehu 90. let v kritické situaci, jiné vyroky tento nazor popiraji. Rizikovymi
oblastmi zivota rodiny jsou podle textt predevsim podnikani jejich clenii, nedostatek volného
Casu, finance a vliv médii.

Vliv médii byl vniméan pfevazné jako negativni. ,,Média sugeruji mladym lidem, ze
jejich standardem by mélo byt bydleni ve vile s bazénem a sportovnim autem ... mladi lidé
dobte védi, ze kazdé dité jejich zivotni standard od idealu medialni uspésné rodiny vzdaluje.*
(HaNo 1998/248:1) ,,Mezi vnéjsi faktory ovlivilujici krizi manzelskych vztahti patfi masmé-
dia, ktera husti do lidi svoji pochybnou filozofii. Pti piedvadéni partnerskych a mezilidskych
vztahl média podvadéji a hrubé zkresluji.” (LN 1994/283:9) Média tak sebe sama hodnotila
jako faktor ovliviiovani hodnotové orientace mladé generace prostiednictvim obsahu sdéleni
a jako zdroj vzort pro napodobu.

Ve studovanych ¢lancich se v titulcich i samotnych textech objevila néktera tvrzeni,
jez se viceméné v ruznych podobach opakovala. Zajimavé na téchto opakujicich se vyjadie-
nich byl fakt, Zze nebylo mozné vysledovat pouze jeden smér ,,medidlniho mysleni“. Velmi
¢asto byly nazory v opozici, a to i ve stejném deniku v riznych vydanich, ¢i dokonce v ramci
jednoho textu. Studovany denni tisk tedy nabizel riznoroda vysvétleni soucasného stavu
i odlisny pohled na problematiku soucasné rodiny. Kli¢ovymi slovy, kterd se v této souvis-
losti objevovala, byly: uloha statu, moznosti zmény soucasného stavu a charakteristika sou-
Casné situace v oblasti rodiny. Z tohoto hlediska lze konstatovat, ze medialni ,,pisobeni‘
neprobihalo pomoci ideologizace jednotlivych problémt, ale spiSe prostfednictvim miry
pozornosti, vénované jednotlivym okruhtim. K tomu pfispivaly také pojmy, které média
davala do souvislosti s rodinou, jejim zakladanim a fungovanim.
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Medidini zpravy o rodiné z pohledu mladé generace

Do jaké miry vénuje medialnim informacim o rodiné pozornost mlada generace? O jaké
zpravy se jedna a z jakych zdroji pochéazeji? Jaké nazory maji mladi lidé na tilohu médii pfi
utvareni obrazu rodiny a partnerstvi? Tyto otazky byly soucasti dvou realizovanych vyzkum-
nych Setfeni s mladymi respondenty ve vékové kategorii 18-30 let. Setfeni se tykala part-
nerstvi a rodicovstvi a postihla téZ néktera témata z oblasti pisobeni médii a jejich vnimani
mladymi lidmi.

Setfeni probéhla dvéma rtiznymi cestami, prostiednictvim strukturovanych rozhovo-
ru zpracovavanych kvantitativnimi postupy a semistrukturovanych kvalitativnich rozhovort.
Oba typy rozhovort byly realizovany v prubéhu roku 2000. Dotazovani byli tedy ¢asti popu-
lace, jez byla ve vétsi ¢i mensi mife v 90. letech s vySe analyzovanymi medialnimi obsahy
konfrontovana, a mohla tak ve svych nazorech jejich ptisobeni reflektovat.'?

V ramci strukturovaného dotazovani byla respondentim poloZzena otazka, zda si vzpo-
menou na néjakou zpravu o roding, kterou v posledni dobé slyseli ¢i Cetli. Témér polovina
z nich (45,5 %) si takovou zpravu vybavila, 54,5 % zadnou takovou zpravu podle svého
vyjadieni nezaznamenalo. Nepotvrdila se vSak souvislosti mezi schopnosti vybavit si zpravu
o rodin¢ a sledovanosti medialnich zdrojti. Shoda v zastoupeni téch, ktefi si takovou zpravu
vybavili, byla u vsech skupin rizné ,,informovanych® ptekvapiva. 46 % respondentti, ktefi
velmi Casto sleduji média, odpovédélo na tuto otazku ano, stejné jako 45 % téch, kteti sleduji
média velmi mélo."

Cim byla tato skute¢nost zptisobena? Jedna se o miru pozornosti, kterou jedinci témto
zpravam vénuji bez ohledu na to, jak ¢asto sleduji medialni zdroje? Jsou zpravy o rodiné spe-
cifickym druhem zprav, které je tieba ,,vyhledavat®, a proto je eviduji prave ti, ktefi se o né¢
vice zajimaji? Nebo je tato skutenost ovlivnéna nutnosti ,,vzpomenout si?* Ukazalo se, Ze
skupinu téch, ktefi si zpravu o rodiné vybavili, je pomérné obtizné na zaklad¢ dostupnych
proménnych identifikovat. Muzi i zeny si zpravy o rodin€ vybavovali zhruba stejnou mérou,
vysledky pro obé pohlavi se lisily pouze o nékolik desetin procentniho bodu. Ani rodinny
stav ¢i pocet déti respondentl nehraly vyznamngjsi roli. Stejné tak ani nejCastéji cteny
denik ¢i nejvice poslouchana stanice nemély na uvadéni zprav o rodiné vliv. Pouze ti, ktefi

12 Strukturovaného dotazovani se zic¢astnilo 200 respondentti ve véku 18-30 let, semistrukturované
kvalitativni rozhovory byly realizovany s 20 respondenty ve véku 20-29 let pfi rovhomérném
zastoupeni pohlavi. VSichni dotazovani méli v dobé dotazovani ukoncené stfedoskolské vzdélani
a byli studenty nékteré z forem vysokoskolského studia, bakalaiského ¢i magisterského stupné,
prezencni i kombinované formy. U strukturovaného rozhovoru tvofili 65 % respondentl studenti
obortl se socialnim zamétenim. VSechny rozhovory byly realizovany v pribéhu roku 2000. Blize
k metodologii rozhovori Stasova (2005).

13 Proménna ,,sledovanost médii“ spojovala proménné sledovani tisku, sledovani rozhlasu a sledo-
vani televize a s¢itala body ziskané v téchto proménnych. Vysokd sledovanost pak znamenala
kazdodenni sledovani alespon jednoho zdroje informaci a k tomu nékolikrat tydné ostatnich zdroju.
U stredniho stupné sledovani byl alesponi jeden ze zdroji sledovan nékolikrat tydné. U nizkého
sledovani pak respondenti vénovali pozornost vybranym zdrojim informaci maximalné jednou
tydné ¢i méne.
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o sob& uvedli, Ze vice sleduji déni v Ceské republice, si také ¢ast&ji viimli zprav s rodinnou
tematikou.

Zaznamenané zpravy o rodin€ pochazely nejcastéji z tisku (51 %). Druhym vyznamnym
zdrojem byla televize (13,2 %). Z rozhlasového vysilani pochazely informace o roding, které
si respondenti vybavili, pouze v 9 %. 14,3 % respondentl si vSak zdroj informaci o rodiné
nebylo schopno vybavit. Z hlediska obsahu zpravy se jednalo pfedevsim o informace tykajici
se ekonomické situace rodiny, nakupovani, zdrazovani, socialnich davek a nezaméstnanosti,
pak o zpravy tykajici se kriminality, tyrani, zneuzivani, alkoholismu a drog. Castym kontex-
tem zprav o roding byla téz $kola a vzdélavani (Tabulka 3).

Tabulka 3: Obsah vybavovanych zprav o rodiné

Obsah zpravy Cetnost (v %)
Ekonomicka situace, nakupovani, zdrazovani, socialni davky, 18,8
nezamestnanost

Kriminalita, tyrani, zneuzivani, alkoholismus, drogy 15,6
Rodina a skola, vzd€lavani 14,6
Vztahy v roding, rodinna vychova, komunikace 11,5
Demograficka situace 9,4
Bytova otazka 8,3
Zdravi, zdravotni postizeni, neplodnost... 6,3
Zivotni styl, volny ¢as 5,2
Problematické rodiny, ndhradni rodiny 3,0
Romska problematika 2,1
Ostatni (homosexualita, pravo, zakon, obCanska sdruzeni...) 4,2
Neuvedeno 1,0
Celkem 100,0

Zreteln¢ medializovana problematika ekonomické situace rodiny (viz obsahova analyza
tisku) byla téz nejcastéji vybavovanym tématem. Pfitom zdrojem téchto zprav byl v 50 %
pravé denni tisk. Domnivam se, ze k této skutecnosti pfispél i faktor dalsi, jimz byla spe-
cifickd pozornost respondentil v urcité fazi zivotniho cyklu. Pravé v tomto zivotnim obdobi
(18-30 let) mohou byt mladi lidé na takova témata obzvlaste¢ vnimavi. Z perspektivy teo-
rii selektivniho vlivu tak lze sledovat, jak uriti pfijemeci vénuji uréitym medialnim obsa-
him vétsi pozornost, protoze jsou relevantni pro jejich zivotni situaci, socialni skupinu, vék
a podobné (napfiklad DeFleur a Ballova-Rokeachova 1996:204-208). Na druhou stranu vSak
bytova otazka, prestoze i ona neztstala stranou medialniho zajmu 90. let, takovou pozornost
respondentti nevzbuzovala.

Po chvili byli respondenti v rozhovoru znovu pozadani, aby si vzpomnéli, zda zazname-
nali néjakou zpravu o roding, tentokrate jiz s ohledem na vybrany medialni zdroj. Na otazku,
zda si respondent vybavi néjakou zpravu, kterou o rodiné v posledni dob¢ cetl, odpovédélo
kladng 43 %. Cim Castéji respondent &etl denni tisk, tim pravdépodobnéji si byl schopen
informace o rodin¢ vybavit. Alespon polovina z téch, ktefi Cetli denni tisk nékolikrat tydné,
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Cetla v posledni dobé také néjakou zpravu, kterd se tykala soucasné rodiny. Piestoze z celko-
vého pohledu v dennim tisku nebylo zprav o rodiné pfilis, tyto informace pozornost studo-
vané casti populace upoutavaly. Nepatrn¢ pozornéjsi ke zpravam o rodiné byly zeny (44 %
proti 41 % u muzu).

Zpravy, které byly nejcastéji uvadény, pochazely nejvice z Mladé fronty Dnes (19,8 %),
na druhém misté byla periodika typu Tyden, Elle, Ty a ja. Pravé tyto casopisy se specific-
kym obsahem, zamétené na urcity okruh ¢tenaiti, predstavuji zajimavy vstup do zdroju infor-
maci o rodinné problematice.'* Teprve za nimi byly Lidové noviny, ptestoze dle obsahové
analyzy tisku byly nejsiln€j$im zdrojem publikovanych zprav s rodinnou tematikou. Mezi
zdroji zprav se objevila i odborna periodika typu Rodina a skola, Déti a my, Socialni prace ¢i
Psychologie Dnes (Tabulka 4).

Tabulka 4: Zdroje vybavovanych zprav o rodiné v tisku

Nazev zdroje Vyskyt (v %)
MF Dnes 19,8
Lidové noviny 15,1
Deniky Bohemia 4,7
Reflex 4,7
Rodina a skola 4,7
Pravo 3,5
Psychologie Dnes 3,5
Déti a my 2,3
Socialni prace 1,2
Ostatni zdroje (Tyden, Elle, Ty a ja, Magazin mladych, ...) 17,4
Neuvedeno 23,1
Celkem 100,0

Které zpravy o rodiné respondenti v posledni dobé zaznamenali? (Vzhledem k dobé
realizace Setieni lze predpokladat, ze to byla nejpravdépodobnéji druha polovina roku 2000.)
Nejcasteji uvadéli respondenti zpravy o ekonomické situaci rodiny, nakupovani, zdrazovani,
socialnich davkach a nezaméstnanosti (21 %). Na druhém misté se objevily zpravy o vzta-
zich, komunikaci a vychové v rodiné (13 %). Dals$imi, pomérné stejné zastoupenymi oblastmi
byly kriminalita a socialn¢ patologické jevy (12 %), demograficka situace (12 %) a proble-
matika vzdélavani (11 %).

Téma ekonomické situace rodiny bylo nejcastéji zaznamendno v Mladé front¢ Dnes
a v Lidovych novinach. Obsahova analyza c¢lankt z tisku vSak ukazovala, ze tato média
nebyla pfednostné zamétena na prezentaci informaci o rodiné vzhledem k tomuto tématu.
Ani rok 2000 nebyl z hlediska Cetnosti zprav s touto tematikou nijak vyjimecny. Domnivam
se, ze pozornost vénovana této problematice opét souvisi s vybérovou pozornosti této ¢asti

14 Osvaldova (2004) ukazuje, jak jsou Zenské Casopisy podobného typu pro ¢eské Zeny vyznamnym
zdrojem informaci o sob¢€ samych a pramenem pro sebehodnoceni ¢eskych Zen.
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mladé populace a mohla byt umocnovana dalsimi druhy zprav, které sice primarné nevypovi-
daly o roding, avSak v celkovém kontextu tuto tematiku rovnéz zasahovaly.

Zpravy o komunikaci a vztazich v rodiné Cerpali respondenti nejvice z periodik typu
Tyden, Elle, Ty a ja, Magazin mladych, a dalSich. Jisty protipol pak predstavovalo odborné
periodikum Psychologie Dnes, jez u tohoto tématu rovnéz patfilo mezi ¢etnéjsi zdroje infor-
maci. Vzhledem k charakteristice studovaného souboru to vSak neni nijak piekvapivé.
Vybavovana témata vzhledem ke zdrojim informaci nijak neodpovidala realnému zaméreni
denikt studovanych v ramci obsahové analyzy. Piestoze naptiklad denik Lidové noviny véno-
val v souvislosti s rodinnou tematikou zna¢nou pozornost piedevsim problematice interrupci
a rodinnych vztaht, ve vypovédich respondentti byl nejcastéjsim zdrojem zprav o demogra-
fické situaci v Ceské republice. Mladé fronta Dnes sledovand z pohledu obsahové analyzy
jako nejsilnéjsi zdroj informaci o demografické situaci naopak byla hodnocena respondenty
jako nejfrekventovanéjsi zdroj zprav o rodiné s tématem vzdélavani a rodina a Skola. (Zdroj
informaci o rodin¢ si pfitom bylo schopno vybavit 76 % respondenttl.)

V dalsi ¢asti rozhovoru se respondenti méli vyjadrit k tomu, jaké jsou podle jejich
nazoru aktualni problémy ceské rodiny. V této souvislosti jim pak byla polozena otazka, jaké
informacni zdroje pfi téchto odpovédich pouzivali. Polovina respondentti se vyznamné opi-
rala o vlastni zkuSenost, 10 % respondenti vyznamné vyuzivalo informaci ziskanych z médii.
Vibec informace z médii nepouzilo 11 % respondentii (Tabulka 5). Zajimavym se pfitom
ukazal fakt, Ze média byla siln¢j$im zdrojem informaci o aktudlnich problémech rodiny nez
Skola a studium. Informace ze Skoly vibec nepouzilo 34 % respondentd. Téméi Ctvrtina
respondentt (24 %) pouzila vyznamné informaci od ptatel a znamych.

Pti hodnoceni skutecnosti tykajicich se rodiny vétSina respondentii vychazela predevsim
z pfimych osobnich zdroji — vlastni zkuSenosti a zkuSenosti pratel a zndmych. To odpovida
také poznatklim teorie difuze, v niz je podstatny diraz kladen na interpersonalni kontakty
a komunikaci. Tak se medializované obsahy mohou S$ifit dale nemedidlni cestou. Pokud
bychom vSak hodnotili zdroje informaci podle poctu respondentti, kteti je pfi odpovédi na
otazku vibec nepouzili, byla by média vniméana jako nepatrné silnéjsi zdroj informaci nez
zkuSenosti od pratel a znamych (Tabulka 5).'

Tabulka 5: Zdroje informaci pro hodnoceni aktualnich problému ¢eské rodiny (v %)

» K odpovédi na otazku tykajici Vlastni Pratelé | Média | Skola | Jiny
se problémit soucasné rodiny zkuSenost | a znami zdroj
Jjste pouil/a“

Vyznamné 47,7 24,1 10,6 8,0 2,5
Casteéné 48,7 61,3 78,4 58,3 5,5
Viibec 3,5 14,6 11,1 33,7 92,0
Celkem 100,0 100,0 100,0 100,0, | 100,0

15 Statisticky vyznamné odlisnosti byly prokazany mezi muzi a zenami. Medialni vliv na vlastni
nazory tak vice pfiznavaly Zeny. Vypoétena hodnota chi-kvadratu pro dva stupné volnosti byla
7,898.
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Otazky ekonomické situace rodiny byly jedny z téch, které si respondenti v souvislosti
s informacemi v médiich vybavovali nej€astéji. V ramci strukturovaného rozhovoru se 88 %
respondentti domnivalo, ze by méla byt tematice rodiny vénovana v médiich jeste vetsi pozor-
nost. Zde bylo mozné zaznamenat paradoxni situaci vyplyvajici z faktu, ze zajem vyjadrovali
o témata, ktera se naptiklad v dennim tisku jiz také pomérné Casto objevovala. Zajem o medi-
alizaci n€kterych témat ze strany respondentl tedy sméfoval do znacné miry k tém, ktera
bychom mohli nazvat , klasickymi®.

Dulezita téz byla vlastni aktivita ve vyhledavani informaci a zprav. Dotazovani velmi
Casto vyjadrovali presvédéeni o tom, ze kdo ma zajem, informace o roding, jez byly vétsi-
nou vnimany jako specificky druh zpravodajstvi ¢i publicistiky, registruje v dostateéné mife.
Ti, ktefi informace o rodin¢ v médiich zaznamenali, byli také témi, ktefi do zna¢né miry tyto
informace vyhledavaji. Bylo tak mozné znovu sledovat selektivni pozornost vénovanou infor-
macim o rodiné a reprodukci vzhledem k rtiznorodému medialnimu publiku.

Pfi hodnoceni zajmu médii o rodinnou tematiku v rdmei semistrukturovanych rozhovorti
respondenti vyjadiovali protichtidné nazory. Problémy spatfovali spiSe ve zptisobech prezen-
tace a v podani problematiky. ,,Ja bych asi nevidéla takovy problém v mnozstvi pozornosti,
ale v tom, jak se na rodinu nahlizi... je docela dilezité, jak se to prezentuje.” (Stépanka)
I v téchto rozhovorech vystupoval do poptedi faktor vlastni aktivity ve vyhledavani informaci
a zprav. Dotazovani byli ¢asto piesvédéeni o tom, ze kdo ma zajem, informace o rodiné¢ miize
ziskavat v dostatecné mife.

Tito dotazani také uvadéli jako nejéastéjsi medialni témata souvisejici s rodinou financni
a bytové problémy, reklamu, socialni davky, zdrazovani, mezilidské vztahy, mladez, krimina-
litu, nizkou porodnost a kojeni. Zmiinovali pfitom pfedevs§im praktické ptiklady medializo-
vanych témat — zvySovani najemného, vody, elektfiny, zdrazovani potravin... Z téchto vyja-
dfeni bylo zfejmé, Ze i témata, kterd primarné nejsou ve zpravodajstvi zamétena na rodinu,
jsou v Sirsim kontextu jako informace souvisejici s rodinou vnimana.

Absence medializace se tykala podle dotazovanych pfedevsim nasili v rodiné a tyrani.
Poukazovano bylo na fakt, ze tyto informace se objevuji pouze v souvislosti se senza¢nimi
udalostmi. Stejn¢ tak nékteii respondenti postradali informace o postaveni Zeny, o problema-
tice vychovy déti, o nesezdanych parech, postizenych détech. I zde byla skala odpovédi velmi
riznoroda.

Kromé obsahu informaci o rodiné¢ v médiich se respondenti v prabéhu rozhovort vyja-
drovali k tomu, co média ukazuji, jaké plni funkce, co predkladaji pfijemctim. Zajimavym
momentem byly nazory na zkreslovani reality médii. Objevovala se dvé odlisna vyjadieni
— bud’ média pouze informuji a nekomentuji, nebo komentuji a zkreslyji. Komentaf tak byl
vniman vét§inou jako zptsob, jimz je realita medialn¢ transformovana a tato transformace
pfinasi falesny obraz o rodiné.

Pfi shrnuti vSech odpovédi, které byly uvedeny v ramci semistrukturovaného rozho-
voru, bylo mozné sledovat $iii zdbéru odpovéedi respondentd a kategorie, s nimiz pracovali.
Na zaklad¢ jejich vypovéedi lze sledovat, co od médii zjevné i skryt¢ ocekavaji. Tyto kate-
gorie vystihovala pouzivana slovesa, jez popisovala média a jejich ptisobeni. Objevovaly se
predevsim nasledujici vyrazy: informovat, poukazovat, ukazovat, resit, ukazovat vzory, delat
osvétu, pojmenovavat, zajimat se, upirat pozornost, vénovat pozornost, rozebirat, srovnavat,
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popisovat, omilat, zabyvat se, konstatovat, soustiedit se na néco, zamérovat se, prezentovat,
nahlizet na néco, hovorit, ovliviiovat, komentovat, diskutovat, mluvit, piisobit na, podtrhnout,
probirat, zmanipulovat, zaobirat se, premilat, opomijet, zaznamenavat, hloubat, nastinit.

Cemu by se méla média podle respondentii vénovat? Velmi ¢asto byly zmifiovany soci-
alni a psychologické stranky rodiny, souziti generaci. ,,Kdyz se to odklada do pozadi, pak se
lidi divi, ze jejich déti maji vychovné problémy, i kdyz je tak dobife zabezpecuji. Média by
m¢éla ukazovat, ze je dilezité byt s détmi, prozivat tu dobu s nimi, vychovavat je, starat se
o né.“ (Katefina)

Podle nékterych dotazanych by méla média informovat o moznostech, kterymi se muize
zlepsit ekonomicka situace rodiny, jak Ize konkrétné¢ pomoci mladé rodiné. ,Jaké kroky
muze clovek udelat pro to, aby tfeba sehnal byt. Nebo kam se ma obratit, kdyz zada o rizné
socialni ptidavky a podobné.” (Katefina) ,,Nejlepsi by bylo vymyslet a ukazat n¢jaké cesty.*
(Martin) ,,M¢ly by poskytovat informace o tom, ¢eho mize rodina vyuzit ze strany statu,
kde mutize najit odbornou pomoc, kdyz bude v nesnazich.” (Iva) Zejména zeny od médii
velmi Casto zadaly poradenstvi zaméfené na rodinu, muzi medialni poradenstvi zminovali
podstatné mén¢.

Znacny zajem piitom dotazani bez rozdilu pohlavi projevovali o zprostfedkovavani
pozitivniho vzoru v médiich. ,,Ukazovat rodiny, které funguji, jak spolu lidé vychazeji, pou-
kazovat na stabilni a pozitivni vztahy, aby to bylo moderni. Ukazalo by se, Ze se to také da
délat jinak, nez pfijit odpoledne z prace, udé€lat si kafe, sednout si k televizi a zeptat se déti,
co bylo ve $kole...Ze bychom spolu v roding méli vice komunikovat.* (Stépanka) Média by
se také mohla podle dotazovanych vice soustied’ovat na vychovu déti. Jak uvedla v rozho-
voru Katefina, ,,malo rodi¢t ptjde do knihovny a bude tam studovat n&jakou tlustou knihu.*

Nektefi dotazovani zminili v soucasnych ceskych médiich nedostatek informaci
o alternativnich rodinnych uspotfddanich, o pluralitnich modelech rodiny. ,,Malo se vi
o soucasném trendu, kdy zena vychovava dit¢ bez manzela. V. médiich ztstava stale jediny
model rodiny, ale on se opravdu proméiuje. Dnesni situace uz je posunutd trochu né¢kam
jinam.“ (Vaclav) Takovou situaci ukazala i obsahova analyza zpravodajskych informaci
v Ceském tisku, i v nich byla rodinna problematika chapana pfedevsim v intencich manzelské
rodiny s détmi.

Moznosti medidlniho vlivu v oblasti rodinné problematiky

Jednu skupinu otazek ve strukturovaném rozhovoru tvorila tematika vlivu médii, jeho
vnimani respondenty, a nazor na tento vliv. Pfedpoklady pro tuto ¢ast vyzkumného roz-
hovoru vychazely z kultivacni teorie a teorie socializace prostfednictvim médii. Rozhovory
vSak poskytly reflexi jen ¢asti medidlniho vlivu — toho vlivu, ktery si respondenti uvédomo-
vali. Skryté ptisobeni médii ziistalo mimo moznosti studia a sféru pozornosti tohoto Setfeni.

56 % respondentd v rozhovorech uvedlo, ze se pii utvaieni vlastniho nazoru na urcitou
véc tidi také informacemi, které ziskali sledovanim médii. Neni vSak mozné konstatovat, ze
by to byli pravé ti, ktefi vice sleduji média. Jednalo se o nepatrn¢ vyssi podil Zen nez muzd,
ktery vSak nebyl signifikantni.
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43 % respondentt dle svého vyjadreni zazilo situaci, kdy osobné pocitili, ze jsou ovliv-
néni informacemi z médii. 52 % takovou situaci podle vlastniho vyjadieni nezazilo a 5 % si
pak nedovedlo vzpomenout. Otazkou samoziejmé zlstava, zda téchto 52 % skutecné takovou
situaci nezazilo, €i si ji pouze nedovedlo v ramci rozhovoru vybavit, nebo nebylo schopno
u takové situace rozeznat, ze se jedna o medialni vliv. Zde se objevilo nékolik typi odpo-
veédi. V prvni skupiné se respondenti spise fidi medialnimi informacemi (a nebo jsou ochotni
si to pfiznat) a ve vét§i mife pocitili vliv médii. Naopak ti, ktefi pfi utvareni vlastniho nazoru
medialni vliv odmitaji, jej i méné pocit'uji. Kromé toho se také objevili respondenti, ktefi se
sice pii utvareni nazoru informacemi z médii nefidi, avSak medialni vliv ve svém zivot¢ citi.

V ¢em respondenti medialni vliv pocitovali? 20 % nebylo schopno pfesné ur€it oblast
pusobeni médii. U téch, ktefi to dokézali, se nejvice jednalo o vnitini a vnéjsi politiku a volby
(celkem 21 %), finance (10 %) a socidlné patologické jevy (10 %). Rodina ¢i partnerstvi se
zde projevila v okruzich partnerské problémy, déti, rodina, skolné, ... a tvotila 4,6 %.

78 % respondentl vyjadiilo presvédceni, ze média mohou obecné ovliviiovat nazory
lidi. U 53 % je toto presvédceni velmi silné. Ti, ktefi se dle svého vyjadreni pfi utvareni
nazoru fidi také informacemi z médii, byli v tomto nazoru o néco vice utvrzeni, nez ostatni
skupiny respondentu. Ti, ktefi vice sleduji média, vSak nejsou v zadném ohledu témi, ktefi by
také byli vice presvédceni o jejich vlivu na formovani nazort, ani témi, ktefi tento vliv vice
pocituji. Nejednalo se ani o ty respondenty, ktefi by ve svém zivoté Castéji zazili situaci, kdy
pocitili medialni vliv. Lze tak predpokladat, Ze skupina, ktera hovofila o vlivu médii na svij
zivot a byla ochotna tento vliv pfiznat, je specifickou skupinou, jiz by bylo mozné ptfiznat
vEtsi miru sebekriti¢nosti, schopnosti sebeanalyzy a nezavislého pohledu na vlastni postoje
a chovani. Nelze vSak pfitom tuto skupinu charakterizovat ani jako spiSe muzskou ¢i zenskou
— vliv pohlavi na ndzory o vlivu médii a jejich reflexi se neprojevil.

V ramci semistrukturovaného rozhovoru se ukazalo, ze vliv médii je pro respondenty
pomérné obtizn¢ postizitelny. Dotazovani se ¢asto domnivali, ze média maji moc ovliviiovat
nazory a postoje lidi, avSak pfi dalsim dotazovani se nedokazali vyjadrit piesnéji. U rodiny ¢i
vlivu médii na vlastni rodinné chovani vétsina z nich nebyla schopna piesné definovat, jaky
vliv a na co konkrétné¢ by mohla média mit. ,,JJde o to, jak se kdo identifikuje. Nékdo vidi
naptiklad rodinu v seridlu nebo reklamé a libi se mu to, jinému ne.“ (Katetina) Casto bylo
zminovano pusobeni masovych komunikacnich prostiedkii na hodnotové orientace a piistupy
k roding. ,,Na to média maji vliv — pfibyva véci na jedno pouZiti ...i ti partnefi jsou na jedno
pouziti. Souvisi to s takovym tim konzumem.“ (Stépanka) ,,V médiich a ve spole¢enském
prostredi jsou prezentovany jiné hodnoty a mladez, kdyz jesté neni vyzrald, jim v uvozov-
kach naleti.* (Martin)

Nékteti poukazovali na to, ze se v médiich objevuje predevsim model manzelské rodiny
s détmi a opomijeny zlstavaji jiné formy rodinnych uskupeni. To souviselo predevsim
s nabidkou vzorct chovani prostiednictvim médii.

Vliv médii byl téz spatiovan v piisobeni na spolecenské klima. Ve vyjadienich dotazo-
vanych §lo vétSinou o atmosféru, ktera obklopuje rozhodovani o rodicovstvi a partnerském
svazku. ,Rekla bych, Ze ¢lovéku jakoby vnucuji ,bude$ mit vic déti — bude§ se mit $patné‘.
Myslim si, ze to tak neni, jde se na to pfipravit a neni to tak, ze by rodina nepiezila vice
déti. Vzdycky mi vadi, kdyZ délaji rozhovory s lidmi na ulici, zastavi mladé holky a ptaji se:
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,Dovolite si mit rodinu? Kolik budete mit déti?‘ a ony: ,Ne, jen jedno dité. Nemtizeme si to
finan¢n¢ dovolit.*. Kdyz se to lidem stale opakuje, asi se opravdu utvrdi v tom, Ze je to tak.
Meédia jim to pfimo vnucuji.“ (Martina)

Nektefi respondenti téz uvadéli selekcei informaci pii jejich distribuci. ,,Myslim, ze lidé
to vnimaji pouze z novin, z informaci, které maji po ruce, jinak se o to nezajimaji ... o zavaz-
néjsi problémy. KdyZz to neni v novinach, tak to lidé nechtéji védét. (Pavel) Respondenti se
téz casto domnivali, ze lidé s vys$Sim vzdélanim nemohou byt v obecné roving, ale i v otaz-
kach postojt k roding, tolik ovlivnéni médii jako jedinci s niz§im vzdélanim. ,,Zalezi na vzdé-
rozhled je mnohem mensi.« (Mat¢j)

Respondenti vSak vnimali rodinné chovani a postoje k rodiné a partnerstvi do znacné
miry jako sféru, ktera vlivu médii podléha méné nez oblasti jiné. Vyznamné do ni totiz podle
nich vstupuji zkusSenosti osobni zkuSenosti a poznatky z nejbliz§iho socialniho prostiedi, jez
mohou byt pfedavany predevsim prostfednictvim interpersonalni komunikace. Zdtraznovali
pritom emotivitu, jiz pfinaseji pravé mezilidské vztahy a zkuSenosti, oproti neosobni medi-
alni realité. ,,Rekl bych, Ze na spole¢nost média vliv maji, ale jestli v otazce rodiny, to nedo-
vedu posoudit. Myslim, ze média ovliviiuji objektivni realitu, vefejné minéni, ale tézko zméni
emoce, subjektivni pocity. Kazdy ma svou rodinu, takze to vidi. Média, co se ty¢e rodiny,
moc zménit nemohou. Jiné¢ nazory ano, ale ohledné rodiny ma ¢lovék tolik subjektivnich
a emotivnich pocitii a zkusenosti, ze ne.* (Tomas)

Uvédomované medialni pasobeni tedy bylo pro dotazované pomérné tézko uchopitelnou
¢asti rozhovoru a verbalizace pravé téchto otazek byla pro né nesnadnym ukolem. Do zna¢né
miry sledovali medidlni vliv pfedevsim v ptisobeni na populacni klima a celkovou spolecen-
skou atmosféru. Kromé toho bylo zfetelné pocitovano zkresleni, jez medidlni zpracovani
rodinné tematiky mtize obsahovat, a z néj vyplyvajici utvareni nerealnych predstav o skutec-
nosti, které mohou mit vliv na rozhodovani o zalozeni rodiny.

ZLavéry

Z hlediska studovaného medialniho obsahu je tfeba konstatovat, ze problematika
rodiny a reprodukce po celé sledované obdobi nebyla stézejnim tématem medialnich sdéleni
a postupné hledala svoje misto ve zpravodajskych informacich. Zda se tak, jako by v obsahu
Ceského denniho tisku vystupovala ze sféry soukromé do sféry vefejné, v niz se stava téma-
tem k celospoleCenské diskusi.

Ve zpravodajském bloku sledovaném prostfednictvim denniho tisku bylo mozné sledo-
vat jisty sklon ke konzervativnimu pojeti rodiny a reprodukce, i kdyz poddvanému riznymi
nazory, pristupy a uhly pohledu. Rodina a partnersky svazek byl vniman pfedevsim z pozice
manzelského souziti s détmi. Alternativni ¢i marginalni typy rodinnych a partnerskych souziti
byly zminovany pouze okrajové.'s

16 Narozdil od jinych ¢asti zpravodajstvi, v nichz je okrajové a marginalni ¢asto zobrazovano a media-
lizovano s pomérné vyssi frekvenci, nez témata ¢i obsahy, které by bylo mozné charakterizovat

ree M

jako ,,normalni* ¢i ,,modalni‘.
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Dtiraz byl kladen na analyzu pfi¢in a dusledkti soucasného stavu populacniho vyvoje,
predevs§im v souvislosti s poklesem porodnosti a ulohou statu (respektive vlady) v jeho
feSeni. Diskuse odrazela nazorovou pluralitu jak z hlediska odborného, tak politického zame-
feni. Proces difuze prostfednictvim tisku probihal piedevsim ve sméru legitimizace novych
hodnot a postoji ve vztahu k roding, reprodukci, ale i k zivotnim perspektivam a rozhod-
nutim obecné, jednalo se zde spise o Sifeni novych ideji, postoji a hodnot, nez konkrétnich
druhi inovativniho chovani.

Z perspektivy hypotézy nastolovani témat lze charakterizovat okruhy, v jejichZ ramci
byly rodina a reprodukce zpracovavany. Slo piedeviim o souvislosti s ekonomikou a finan-
cemi, hodnotami, postoji a nazory (byl obsazen také medialni vliv) a politiky (popula¢ni
a socialni).

Z hlediska celkového pfistupu ke zpracovavanym tématim vsak byla shleddna pomérné
zfetelna riznorodost nazord a stanovisek. Lze téz konstatovat, ze pfes vyskyt emotivniho
a ideologického zabarveni fady clankd, deniky celkové zadné systematické ideologické
pohledy na rodinu a reprodukci nevytvarely. Prostor byl ponechan predevsim aktivité pii-
jemce sdéleni, jeho schopnosti ziskat informace z vice zdrojii a ucinit si sviij nazor. Denni
tisk tak nabizel rtizné souvislosti a koncepty, jez mohly byt dale zpracovavany v procesu
interpersonalni komunikace a socialni napodoby.

Z Setfeni mezi mladymi lidmi vyplynulo, Zze tematika rodiny a reprodukce v medial-
nim obsahu je takového charakteru, Ze je tfeba ji svym zpisobem vénovat zvlastni pozor-
nost, nebo ji dokonce v mediadlnim obsahu vyhledavat, ze ma svuj specificky okruh pfi-
jemct a jeji dopad se ziejmé do zna¢né miry omezuje pravé na né. I pfes pomérné malou
pozornost, kterou vénoval denni tisk problematice rodiny, se ukéazalo, ze pravé studovana
¢ast populace byla na tyto informace pomérné vnimava. Denni tisk se pro ni dokonce uka-
zal byt nejsilnéjs$im zdrojem informaci s rodinnou tematikou. Uvédomovany vliv medialnich
sdéleni na mladé piijemce se pak do znacné miry orientoval na popula¢ni klima a celkovou
spolecenskou atmosféru. Mlada generace priznavala médiim moznost zna¢né¢ho vlivu na
postoje a chovani jedinct, i kdyZz byla pfesvédcena o tom, Ze v rodiné a partnerstvi tento vliv
zustava ve stinu osobnich zkusenosti a poznatki z orientacni rodiny, pfipadné interpersonalni
komunikace.

Prestoze pouhd analyza medialniho obsahu neumoziuje ¢init jakékoliv zavéry o jeho
mozném dopadu na pifjemce vzhledem k mnozstvi existujicich proménnych ve vztahu medi-
alni obsah-pfijemce, odvazuji se nastinit nékolik moznych cest, jimiz mohl analyzovany
medialni obsah na piijemce pusobit, a tim se spolupodilet na zmé&nach postoji a chovani
Ceské populace v oblasti rodiny a reprodukce.

Vyznamnou ulohu ptsobeni medialniho obsahu 1ze spatfovat v nastolovani témat, jez
se objevovala v souvislosti s rodinnou a reprodukéni tematikou. Tato pozornost smétovala
v dennim tisku spise k témattim klasickym a konven¢nim. Toto konzervativni sméfovani se
svym zpusobem objevovalo i ve sféfe vefejného minéni (srovnej Fialova 2000, Kucharova
2003). Medialni obsah mohl ptsobit zejména ve sféfe diskuse o tradi¢ni podobé rodiny a ino-
vaci zivotniho cyklu mladé generace vzhledem k rodicovskému startu.

Nékteré druhy informaci prezentované dennim tiskem v Clancich o rodiné, jez bylo
mozné chapat jako stereotypni (napfiklad mit déti je otazkou financi), mohly vyznamné
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pusobit na vefejné minéni a stavat se soucdsti myslenkovych schémat ceské populace.
Castym medialnim opakovanim takovych spojeni mohly byt uvadéné pojmy a souvislosti
nakonec spatfovany pfti konkrétnich zivotnich rozhodnutich mladych lidi jako stézejni.

Medialni konstrukce demografické reality (a pochopitelné nejen té) se mohla vyznamné
promitat v hodnoceni. Na zakladé medialnich sdéleni totiz mlada generace hodnoti to, jak pii-
zniva je situace pro zakladani rodiny, jak je ocenovano zalozeni rodiny, piipadné jeho odkla-
dani. Tak mohly tyto vyroky ovliviiovat populaé¢ni klima a atmosféru, v niz rozhodovani
o zakladani rodiny probiha. Protoze pravé v analyzovaném medialnim obsahu bylo obsazeno
relativné velké mnozstvi odkazl na to, jak obtiznou situaci maji v dnesni spole¢nosti mladé
rodiny, mohla touto cestou média pusobit jako faktor stimulujici promény demografického
chovani ¢eské populace.
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