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Hodnoty v Zivoté mladeze
v primyslovém mésté
Jadwiga Mazur

Globalizace — past nebo nova realita?

Globalizace je proces, jehoZ jsme v8ichni G¢astniky. ZakouSime jej nejen pii
sledovani integrace svétového kapitalového trhu, nybrz také prostfednictvim
viditelné a citelné socialni diferenciace. Terelak (1999, s. 22-23) konstatuje:
,Signum temporis nasi doby, konce 20. stoleti, je ,smrtovéni‘ svéta do veli-
kosti ,globalni vesnice’ (...) Dovedlo to nutné ke globalizaci ekonomickych,
politickych a kulturnich procest.“

Globalizaci jako procesu neprospiva provincialnost spoéivajici v pfilidném
lpéni na lokalnich hodnotovych systémech a historii, nedostatedna schop-
nost v8imat si kulturnich rozdilt a fundamentalismus pfedpoklidajici ,etno-
centricky thel pohledu. (Telerak, 1999, s. 24)

Pokud budeme o problému uvaZovat z tohoto hlediska, lze konstatovat,
ze problém globalizace se tyka vSech oblasti Zivota: ekonomické a politické
struktury, ndrodni.a regionalni mentality, genera¢nich rozdila a také rodiny.
V této souvislosti by bylo patfi¢né pokusit se realizovat ideu smiru, demo-
kracie, bezpec¢nosti, trzntho hospodarstvi a solidarity. (de Montbrial, 2000)
Solidarity ve smyslu obrany vlastni identity, divéry v regionalni politiku
v ¢innostech prospivajicich obecnému blahu.

V nadchdzejicim stoleti postati 20 % praceschopného obyvatelstva, aby si
svétova ekonomika udrZela svou dosavadni Groven.! Bude tedy pozadovana
stédle lepsi kvalifikace, vzdélani, nebo bude nabizena miniméalni mzda. Jako
stat nemame piilis velkou surovinovou zdkladnu. Jednim z nasSich trumfi je
kvalifikovana a levna pracovni sila, jez jako Sance mize byt kratkodobéa
z diivodu nedostateénych investic do vzdélani mladeze. (Kowalik, 1995)
A to miZe zplsobit ,snizeni mezd v pfipadé nemoci, omezeni socidlnich
pfiplatki, snizovani mezd i pfes zvySenou vykonnost“.

'Budoucnost pragmatici z Fairmontu redukuji na par &isel a jeden pojem: ,20:80“
a ,tittytainment“ (slovo, jeZz uvadi Zbigniew Brzezinski a jeZ oznaluje smés z omamuyjici
zabavy a dostateného mnoZstvi jidla, s jejichZ pomoci by bylo jakoby snadné udrzet
na uzd§ frustrované obyvatelstvo). V nadchéazejicim stoleti posta&i 20 % praceschopného
obyvatelstva, aby si svétova ekonomika udrzela svou dosavadni droveii. ,,Neni poptavka
po vétsi pracovni sile“ - soudi magnat Washington SyCip. ManaZer Gage neponechédva
v tomto ohledu Zadné iluze a Fika, Ze Hamletova otazka v budoucnu bude znit: To have
lunch or to be lunch? Mit jidlo nebo byt jidlem? (Vysloveno b&hem setkani na nejvy&si
urovni v San Franciscu v hotelu ,,The Fairmont“). (Hans-Peter, 1999, s. 8)
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Je&td pomérné nedavno, o desetileti dfive bylo vyuéené povolani nejcastgji
vykonavanym zaméstnanim, coz poskytovalo pocit stabilni a jisté budouc-
nosti. Profese se ob&as dé&dily po celé generace. Tyto hodnoty musi v3ak
projit zménami. Mélo by nastat ocenéni hodnoty vzdélani a orientace smé-
rem k ,moderni osobnosti“. Jeji charakteristiku uvadi Szczepanski (1997,
s. 195-196).

V souvislosti s tim jsou veSkeré formy vzdélani investici do vlastni bu-
doucnosti, kapitalem stejné vyznamnym jako materialni hodnoty. Fakt, ze
vlastnime diplom, poskytuje pouze potvrzeni urcitych dovednosti a pfipra-
venosti neustale se rozvijet a dale vzdélavat.

Mezi nami generacemi

V dobé globalizace bychom se méli pokusit vyuZit v procesu vzdélavani
déti a mladeze kulturniho dédictvi a zkuSenosti generaci fungujicich ¢asto
vedle sebe. Neni to snadny tkol, jelikoz mlad4 generace je generaci jiné
kvality. Zavazné vzorce chovani rodi¢d neodpovidaji jejich vzorcim jednani
a nejednd se o pouhé odvéké generatni rozdily.

Soudobé generace se popisuji riznym zptisobem. Pfi znatném zjednodu-
Seni je lze predstavit podle nasledujiciho déleni. Patfi sem:2

e Seniofi (seniors) — generace narozend pfed 2. svétovou valkou. Mnoho
pro né znamend tradice, maji své autority, doprovazi je strach z nemoci
a samoty, potiebuji akceptaci a tésné vztahy.

o Stavitelé (builders) — narozeni kratce pfed, béhem nebo po druhé svétové
véalce, méli obdobné Zivotni cile jako jejich rodiée. Jejich Zivotnim cilem
byl blahobyt. Mnoho z nich se hlasi ke kulturnimu kfestanstvi, ateismu,
maji intelektudlni ambice, doprovéazi je strach ze stagnace a ztraty zdravi.
Potfebuji potvrzeni vlastnich moznosti, akceptaci, blizké vztahy.

e Generace uspésnych (boomers) a mezi nimi Yuppies (Young Urban Pro-
ffesionals) — jejich cilem je hlavné profesni kariéra, moc, penize, jeZ zis-
kavaji mnohdy na ukor osobniho Zivota a rodiny. PouZzivaji relativni,
situacni etiku, stavéji na kratkodobych zévazcich a vztazich. Obévaji se
ztraty image uspéSného clovéka. Pfesto potfebuji blizké vztahy a ak-
ceptaci. Tato generace je rovnéz nazyvana generaci Ego, jejimz cilem
je tspéch a hmotné statky, nebo generaci BIG MAC - mladou, schop-
nou, vzdélanou, ale nezaméstnanou.® Zmifuje se také nové vznikla odnoz
stfedni tfidy, tzv. generace N, jejiz kryptonym pochézi z anglického slova

2Zajimavé se této problematice v&nuje Alina Wieja (1998).

3Zcela ptirozenou reakci je mit mensi po&et d&ti nebo nezakladat rodinu viibec. Dnesni
&lenové rodiny ji podporuji méné, jelikoz tato neni nyni nezbytna pro jejich vlastni cko-
nomické pfeziti. Lidé nepracuji jako rodina. Casto se vidaji pouze sporadicky z divodu
rozdilnych pracovnich a 8kolnich rozvrhi. Stava se, ze dospélé dé&ti #iji tisice mil od roditt
a sourozenci. Rodina jiZ neni systémem socidlni péce, byla zastoupena stdtem a rodina se
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Network, tedy sit. Generace N je vysledkem informaéni revoluce. (Szcze-
panski, 2000, s. 14)

e Generace X (busters) - je jim 14 az 30 let, preferuji postmoderms—
mus, doprovazi je anomie a odcizeni. Chybi jim autority, zavrhuji to, co
pro jejich rodice bylo vyzvou. Vychovani masmédii éasto utvafeji prani
a mezilidské vztahy po vzoru filmové fikce, étou maélo, zato se radi di-
vaji na televizi. Nejradéji prijimaji postoj divaka, Ziji podle koncepce
JA misto MY. Doprovézi je pocit prazdnoty a samota, potfebuji ak-
ceptaci, pripojuji se k subkulturdm a sektam a pfijimajf jejich hodnoty,
maji pocity ztracenosti a hledaji svou identitu. ,Neni snadné predvidat,
zda domdci generace X vytvoi{ svét na socidlnim okraji. (...) Naopak
jisté se zda byt, ze takovy vliv, nebezpeény ve svém rozméru, mize mit
nebo jiz ma prostfedi doméacich paneldkovych déti, nevalné vzdélanych
dvacatniki tricatnikd, ktefi bydli na velkych paneldkovych sidlistich bez
atmosféry, frustrovanych a agresivnich.“ (Szczepnski, 2000, s. 14)

e Generace Y (bridgers) - narozeni v devadesdtych letech, vychovani ¢asto
za pfitomnosti televize, videa, rychle se pohybujicich obrazki, chybi jim
schopnost oddélit fikci od reality.? Stéle ¢astéji se v této skupiné obje-
vuje problém hyperaktivity a emocionalnich poruch. Do forem komuni-
kace zapojuji agresi. Jesté neni mnoho znamo o této generaci. Objevuji
se naopak pokusy nazyvat ji ,generaci Petera Pana“, ,generaci axio-
logického vakua“, ,generaci 2000“. Dala bych této generaci také nazev
»generace metamorfozy*, jelikoZ je generaci zmény Zivotniho stylu, ide-
all, hodnot; jsou ponékud vyobcovani v diasledku jejich mezigeneraéni
ztraty orientace. Pokouseji se vybudovat si sviij svét, ovSem bez jistoty,
ze v ném skuteéné najdou své misto.?

K prvnim tfem generacim patfi také skupina, jeZ nema4 cil, Zije ze dne

nechopi opét svych povinnosti ani v situaci, kdy stat z nich ustoupi. Pokud se vyjidfime
jazykem kapitalismu, déti prestaly byt ,centry zisku“ a staly se ,centry vydaji“. Dé&ti
i nadale potiebuji rodi¢e, oviem rodice nepotfebuji déti. (Thurow, 1999)

4Televize a filmy zastoupily rodinu ve funkci utvafeni hodnot. Prim&rny americky
teenager travi pred televiznim pfijimafem 21 hodin tydné, zatimco se svym otcem po-
byva o samoté p& minut, s matkou 20 minut tydné. Nez dosdhne -néctiletého v&ku
zhlédne osmnadct tisic vrazd. Lze polemizovat, v jak presné mife nasili v televizi vyvoldva
skute&né nasili a co se stane, pokud se podet vrazd v televizi na hodinu zdvojnasobi, avSak
nikdo nemiize pochybovat, Ze na na$ hodnotovy systém ma veliky vliv to, na co se divame
v televizi. Vizuilné-verbalni média nas v mnoha ohledech privadéji zp&t do svéta analfa-
hetismu. Potit4 se emocionélni, vizualni odvoldvdni se na emoce nebo strach, nikoliv
logické pouZivani abstraktniho, prisného mysleni. Média se stivaji sv&tskym naboZen-
stvim a zastupuji v podstat& spoleZnou historii, narodni kultury, skute¢na naboZenstvi,
rodiny a pratele, jako dominantni sila tvofici na¥ obraz reality. (Thurow, 1999, s. 114
a 1135)

5Popis jednotlivych generaci lze najit rovné&Z v €lancich M. Adamczyka (1998a, 1998b).
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na den. Travi pasivné Cas, Castokrat je zavisld na alkoholu, ve vztazich
k blizkym pouZiva nasili. Chybi ji dovednost komunikace s jinymi, mnohdy
ji doprovazeji pocity beznadéje a pochybnosti.

Nejmladsi skupiny generaci jsou vystavovany mnoha tlakiim, jez jsou p¥i-
¢inou jejich pocitu ztracenosti, nejisté budoucnosti a absence autentickych
blizkych svazkd. Mezi nimi jsou nasledovnici generace Ego, generace N,
generace uspénych, ale také ztraceni mladi chud{ rozhnévani® bez pocitu
opory v rodinég, ve skole nebo lokalni spoleénosti.

Hanna Swida-Ziemba (1998, s. 71) pii shrnuti vyzkumid provedengch
v osmdesatych a devadesatych letech zjistuje, Ze ,generace transformace se
ukazala (...) generaci ztracenou, reflexivni, soustfedénou kolem probléma
vlastni existence a pfipadné zakladl existence svéta“. Spole¢né s generaci
svych rodi¢l a prarodi¢it hledaji v8ak pocit bezpedi, lasky a akceptace,
vyfeSeni vlastnich konflikti. Nezbyva neZ doufat, Ze toto spole¢né hledani
uspokojeni potieby bezpedi, lasky a akceptace se miZe v lokalnim prostfedi
stat prvkem mezigeneraéni integrace.

Zavérem lze Fici, Ze do vychovy mladé generace by se méla zapojovat
nejen rodina, ale také lokdlni prostfedi (véetné socidlnich instituci, které
v ném jiz pisobi). Tyto zdméry by se mély ocitnout mezi strategiemi soci-
alnich ¢innosti jako prvoradé cile, které by mély byt realizovany v lokdlnim
socidlnim prostoru.

Vyzkum

V roce 2003 jsem provedla vyzkum Zivotniho stylu a hodnot mezi gymna-
zisty (mladez — 786 osob ve véku od 13 do 16 let) v primyslovém mésté
Jastrzebie Zdréj. Vysledky vyzkumu, jeZ se tykaly autorit, poukazuji na
nizké hodnoceni uditelt, knézi. Nejvétsi autorité se tési rodice. Ve svété
autorit se ocitly rovnéz hvézdy z oblasti zabavy, které se ne vzdy setkavaji
s akceptaci ze strany dospélych ziéastnénych na procesu socializace. Za nej-
vy$3i hodnoty zkoumani povazovali lasku a pfatelstvi. Znepokojujici je to, Ze
do tohoto svéta hodnot Zaci zahrnuli také vlastnictvi hodnotnych predmétu,
penize. Z vyzkumu vyplyva, ze as by radi travili pasivné pfi sledovani TV
nebo u pocitace. Zaroveh poukazovali, Ze mésto nenabizi dostateény pocet
moznosti traveni volného casu. Prohlasovali zpravidla zaloZeni rodiny v bu-
doucnosti a moment sexudlni iniciace uréovali na vék mezi 17-20. Pomérné
brzy v této skupiné probihala iniciace spojena s alkoholem, pfiznévali rovnéz

6Myslenka vyslovena Thurowem (1999, s. 50) zni: , The story had been told, pfib&h
je dovypréaveén, a nyni, kdyZz se jiz vSichni znaji -- sedlaci na Kamdcatce, v Ohfiové zemi,
na Madagaskaru a vSichni chudi mladi a v8ichni mladi chudi - ted by se mélo najednou
ukazat, Ze neni skuteny? Nebude Kalifornie nebo Némecko pro vSechny?*
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kontakt s drogami. V ¢asti vénované zpisobu reakce na nésili se nejcastéji
stavéli do role ,divaka“.

Provedeny vyzkum poukazuje na druh ztraty orientace, absenci autorit,
zv]45té mezi osobami, jeZ se Gcastni procesu socializace, coz je znepokoju-
jici o to vic, Ze pravé ve Skole Zaci travi znacné mnozstvi ¢asu. Je obtizné
odpovédét na otdzku, jakd bude nova generace X v budoucnosti, zda bude
nasledovat tradi¢ni Zivotni cestu svych rodic¢d, nebo vytvofi specifickou ge-
nera¢ni skupinu. Zda si najde své misto v realité Evropské unie. Nové otazky
vyzaduji nové vyzkumy, které se mozna uskuteéni jiz na mezinarodni irovni,
alespoh pokud se jedna o zemi postkomunistickych stati.

Prelozila Jolanta Najderovd
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