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Vizualizace jako sociologicky jev
Vladimir Spousta

Abstrakt: Prispévek je zaméfen na spoletensky velmi aktudlni téma
- reaguje na prudky rozvoj informac¢nich zdrojt, v nichz se stéle in-
tenzivnéji uplatfiuji obrazové informace. Proces socializace osobnosti
probiha ve virtudlnim prostoru modelovaném audiovizudlnimi komu-
nikaénimi technologiemi. Vizualia se uplathuji v fadeé funkci, a stavaji
se tak dilezitym signifikantnim ukazatelem spolefenského déni.
Kli¢ova slova: informaéni spolecnost, socialni komunikace, sociali-
zace osobnosti, sociologické aspekty vizualizace, sociologické funkce
vizualii
Soudasna spoleénost a sociialni komunikace

Pro soucasné déni ve spolecnosti je pfiznacné, Ze se v reakci na moralni,
ekologickou a estetickou devalvaci Zivota zvySuje zdjem o problematiku sou-
visejici s témito jevy a Ze se za¢inaji hledat (i v roving teoretické) néstroje
umozhujici ovliviiovat a usmérhovat chovani a jednani ¢lovéka. Zv1ast nalé-
havé je v této souvislosti hleddna odpovéd na otdzku, jak rozvijet schopnost
rozpoznavat pravé hodnoty a odliit je od hodnot nepravych (falesnjch) -
od pseudohodnot.

Vétsina lidi — a to ani v ekonomicky a politicky vyspélych zemich — nezije
sviij Zivot v pohodé a harmonii. Hodnotova orientace soucasné zapadoev-
ropské spole¢nosti, kterd preferuje utilitirni, vyhranéné racionalni a techno-
kraticky pfistup k Zivotu, vede k tomu, Ze lidé, ktefi se prvoradé nezaméfuji
na vykon (nebo nepodéavaji oéekavany vykon), se spolecensky a ekonomicky
jen obtiZzné uplatni. Takto zaméfeny ¢lovék nenachézi v uspéchané hektické
dobé ani dostatek ¢asu k odreagovani a uvolnéni psychického napéti ku-
mulovaného kaZdodennim shonem, ani dostatecny prostor k emociondlnimu
uspokojeni. Témito problémy by se bezpochyby méla zabyvat nejen psycho-
logie, ale i ostatni védy o Clovéku, zvlasté povaZuji-li proces socializace
osobnosti za zakladni instrumentalni ¢initel vyvoje a rozvoje ¢lovéka. Soci-
aliza¢ni proces vSak byva tradicné vymezovan prevazné v roviné socidlniho
uceni jako pfejimani ,,. .. hodnot a norem obsaZenyjch ve spolecenstvi, jehoz
je clovék clenem“ (Helus, 1973, s. 5). Budou-li v8ak sociélni védy setrvavat
v tomto pojeti, t&€Zko mohou dospét ke konstruktivnimu feseni.

Podobné jako byly pfedchézejici etapy vyvoje industridlni spole¢nosti na-
zyvany dobou parniho stroje, elektfiny ¢i automobilu, miZzeme sou¢asnou
spoletnost, kterd je doslova zahlcena informacemi, charakterizovat atribu-
tem informaéni (informatickd) nebo komunikujici. Stejné vystizné by
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v8ak byly i privlastky virtudlni, resp. kyberneticka, protoze jeji zdklad
predstavuje vypocetni technika v univerzalnim smyslu slova, tzn. s.jejim
polyfunkénim vybavenim a uplatnénim na v8ech trovnich lidské existence
a interakce.

Prestoze socidlni komunikace predstavuje arénu, ve které se odehrava ni-
kdy nekon¢ici zapas o vzajemné porozuméni a dorozuméni, jeho zakonitosti
nebyly dosud dostateénd exaktné prozkoumany a pravidla nebyla jasné for-
mulovana. Zcela jednoznacné vime pouze to, Ze se bez socidlniho komu-
nikovani neobejdeme a Ze nas ovliviiuje v mife, jejiz disledky jen obtiZzné
dohlédneme. Jeden ze sloganii vystihujici charakteristické vliastnosti komuni-
kujici spole¢nosti zni: Neni mozno nekomunikovat, nepfeddvat si informace
a néjak se nechovat.

Sociologické aspekty vizualizace

Moderni ¢lovék Zije ve svété nejriznéjsich znakid, symbold, kéda a pikto-
gramu, které mu prinaseji informace, zpravy, idaje atd. ve velmi zjedno-
dusené a zhusténé podobé, a to pohotové a rychle, coz mu plné vyhovuje,
protoZe je to v souladu s jeho Zivotnim stylem. Vyhovét témto poZadav-
kiim se snaZzi i ti, kdo se pokou3eji vytvorit celosvétové srozumitelné pismo,
kterym by bylo moZné dorozumét se bez respektovani jakychkoli hranic
(pfipomefime v této souvislosti napfiklad Jeana Effela).

Vizudlia jsou duleZitym signifikantnim ukazatelem spolecenského déni
a aktudlniho stavu spole¢nosti. V pfirodnim, socidlnim a pedagogicky modi-
fikovaném prostfedi pfedstavuji velmi vyznamny faktor ovliviiujici osobnost
dospivajiciho jedince. Napomahaji jeho socializaci, utvareji zptisob i formu
jeho existence ve spoleénosti a charakter jeho interakce s vrstevniky a ostat-
nimi ¢leny spole¢nosti. Z hlediska sociologického byvaji zkoumany prevazné
jen v souvislosti s rozmachem informag¢nich technologii a masovych komu-
nikaCnich prostfedki a s jejich vlivem na rozvoj osobnosti ¢lovéka. Vizuélia
plni nékolik funkci (viz tabulka).

1. Jejich nejdtlezitéjsi funkci je nepochybné funkce komunikativni,
ktera se aktivuje pfedevsim redlnymi objekty p¥irodniho a spoleenského
prostfedi, v ném? Zijeme, obrazy zprostfedkovavanymi tradi¢nimi cestami
(knizni ilustrace, film), ale pfedevsim - a stile masivnéji - i obrazy este-
ticky a umélecky modifikovanymi modernimi technickymi prostfedky: te-
levizi, videorekordérem, Internetem, CD atd. Takto pfenaSené informace
zkvalithuji a optimalizuji vzdjemnou interakci. Potencionalni vliv vizudlii
v celém rozsahu jejich moZnosti a forem je obrovsky, a to i presto, ze vidy
a bezprostfedné zavisi na kvalité jejich obsahu a formy, ale téZ na véku,
zkuenostech, zajmech a celkové mentalni a kulturni zralosti adreséta.

2. S komunikativni funkci Gizce souvisi funkce orientaéni. Diky ni mohou
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Tab. 1: Sociologické funkce vizudlii

Funkce vizualii Zpusob uplatnéni
1. | kumunikativni zprostfedkovéavaji kontakt ¢lovéka se svétem,
optimalizuji vztah mezi aktéry komunikace
2. | orientafni umoziuji orientaci v neznamém prostiedi
3. | regulani usmérhuji chovéani uZivateld vizualii
4. | humanizaZni rozvijeji pozitivni lidské vlastnosti a spole-
Zenské hodnoty
5. | civiliza¢ni zpiijemiuji lidem existenci a kultivuji este-
tické vnimaéni
6. | selektivni usnadiuji vybér pfedmé&t denni potieby
7. | expresivni vyjadiuji Zivotni styl spoleénosti
8. | identifika¢ni uréuji totoznost konkrétniho objektu
9. | hodnotici (distink&ni) | vypovidaji o kvalité svého nositele
10. | propagalni (reklamni) | podn&cuji zdjem o vyrobek &i sluzby
11. | deklarativni usiluji o zménu socialné zZadouciho jevu

rizné vizudlni prostiedky — symboly a ikony avizujici naptiklad urcity typ
kulturni nebo historicky cenné pamétihodnosti (chranény pfirodni Gtvar,
hrad, sakrélni architekturu) — orientovat zdjemce i ve zcela nezndmém pro-
stfedi, a to bez naroku na jeho jazykové vybaveni.

3. Zplsobem svého uplatnéni je orientacni funkci velmi blizkd funkce
regulaéni. Pomoci obrazi, symboli a znakd ustdlenych konvenci (prede-
v&im dopravnich a turistickych znacek) vizualia usmériji chovéani uzivatelt
komunikaéni sité, tzn. ze uritou ¢innost (nebo uvedeni do stavu) zakazwji,
piikazuji nebo pred urditou skuteénosti, kterd by mohla nastat, varuji (napf.
znackou zobrazujici padajici kameny nebo symbolem avizujicim nebezpeéi
radioaktivniho zafeni).

4. Redlné pfedméty, modely a dvojrozmérna vizuélia (bankovky, postovni
znamky, plakaty, tiskoviny vieho druhu) ve funkci humanizaéni by mély
svou Gpravnosti a €istotou wvyvoldvat pozitivni pocity (radost, optimismus,
pocit moralni jistoty a bezpeéi), a pomahat tak probouzet a rozvijet védomi
ndzorove tolerance, ohleduplnost, empatické schopnosti — tedy kvality, které
jsou pro zdarny vyvoj kazdé spoletnosti nezbytné.

5. Civiliza¢ni funkce vizudlii se uplatiiuje jako €initel usnadhujici a zpfi-
jemnujici lidem ezistenci. Tvar a vnéjsi vzhled interiéru bytu, pracoviite,
dopravniho prostiedku, pracovniho néstroje atd. kultivuji vizudlni vnimdni
a esteticky vkus.

6. Vizuilia ve funkci selektivni usnadiuji vybér pfedméta kazdo-
denni potfeby z hlediska druhu a typu a umoziuji téZz preferovat pii vy-
béru své osobni zajmy a ziliby.
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7. Expresivni funkce vizuilii je spojena s jejich potenci vyjddfit vzhle-
dem (designem) spotiebniho zbozi, primyslovych produktt (napf. doprav-
nich prostfedki), uplathiovanim urditého architektonického stylu, zptisobu
feSeni urbanistickych problémi, prezentaci uréitého uméleckého pojeti -
votni styl spolecnosti a ducha doby. Jednotlivci pak poméha vyjadfit pra-
vou svého zevnéjsku a volbou stylu obleCeni (napf. uréité barevné kombi-
nace) svoji osobnost a osobitost svého nazirani a postoje ke spoleénosti.

8. S vizudliemi v identifika¢ni funkci se setkdvdme pfi vyhledavani
konkrétni instituce, organizace ¢i podniku, kdy wurcujeme jejich totoZnost
pomoci firemnich, spolkovych, vyrobnich oznaéeni (napf. firemnim logem).

9. Ve striktné organizovanych a fizenych pospolitostech, v nichZ jsou vzé-
jemné vztahy mezi jejich prislusniky uréovany a regulovany na zakladé vy-
hovéni pfedem stanovenym kritériim, jako je tomu v arméadé, u policie,
hasi¢t nebo v cirkvich spoleéenstvich, plni vizualni prostfedky kromé funkce
identifika¢ni i funkei hodnotici (distinké&ni). Uréitd dohodnuté oznadeni
vojenskych €i cirkevnich hodnosti jednak identifikuji pfislusnost svého no-
sitele, sou¢asné vSak také hodnoti jeho pracovni kvality a vypovidaji o jeho
sluzebnim a spoledenském postaveni a zafazeni v hierarchii pfislusné society.

Nejrozli¢néjsimi symboly a znackami lze ovSem stejné tak identifikovat,
klasifikovat a hodnotit i readlné pfedméty, produkty lidské ¢innosti. Nap¥i-
klad vyrobce takto osvédCuje dohodnutymi symboly a znaky (design, logo,
urlitd barva obalu aj.) dany typ vyrobku nebo stupen jeho kvality ¢ mo-
dernosti.

10. Vizuélia vefunkci propagaéni (reklamni) mohou mit podobu sym-
bolil, modeld, ale i redlnych (nebo zobrazenych) pfedmétii (napf. atrapy).
Pfiznaéné pro né je, Ze jsou svymi strajci vyuzivdny jen k podniceni zdjmu
spotrebiteli o propagovany vyrobek se zcela jednozna¢nym a dominantnim
zamérem zvysit jeho odbyt na trhu. A pravé v tom se lisi propagaéni funkce
od funkce nésledujici —~ deklarativni.

11. Vizudlia (obvykle symboly) v deklarativni funkci ¢asto sleduji také
propagaci urcitého socidlné Zadouciho jevu nebo zdméru a podniceni zadjmu
o né&j, aviak dominantni pro né je dosaZeni pozitivni zmény v néazorech,
postojich a chovéni ¢lenlt spoleénosti (vEetné deciznich orgint) vaéi de-
klarované skute¢nosti, k niZ spoleénost jako celek zaujimé jednoznaéné po-
zitivni a vyhranény postoj (napf. ochrana a zkvalithovani Zivotniho pro-
stiedi, odsouzeni teroristickych akci, rasova snasenlivost, protidrogova kam-
pah apod.).

Vzhledem k tomu, Ze tento strohy vycet jednotlivych funkci je vysled-
kem abstrakce a teoretické separace od Zivé reality, je pfirozené, Ze plso-
beni nékterych z uvedenych funkci sméfuje do oblasti velmi si blizkych,
a v disledku toho se vzajemné dotykajicich nebo prostupujicich. Prezento-
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vany ptehled chapeme jako otevieny systém, ktery je mozno kdykoli rozsitit
o dal3i sociologicky identifikovatelné funkce.

I kdyZ jsou vizualia vyznamnym ¢€initelem ovliviujicim kulturni a este-
tické kvality pfirodniho a socidlniho prostfedi, jsou pouze jednim z mnoha
¢innych faktori. Diky masovosti svého pisobeni a Sirokému spektru svych
druhi se v8ak mohou stét citlivym ukazatelem celkové kulturni drovné spo-
leénosti. ) ’
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