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Editorial: Lesk a bida univerzitnich
kniznich vydavatelstvi

Nedavno jsem na internetu objevil Zpravu o ¢eském kniznim trhu 2012/2013". Ve zpra-
vé, kterou kazdoro¢né vydava Svaz ¢eskych knihkupct a nakladateld, je napiiklad uve-
deno, Ze v roce 2012 bylo podle bibliografické databaze Ceska narodni bibliografie
(CNB) v Ceské republice vydano vice ne# $estnact tisic kniznich titul. Velikym pie-
kvapenim pro mé bylo zjisténi, Ze témér dvé tretiny z tohoto poctu tvori odborna lite-
ratura a Ze univerzitni knizni vydavatelstvi zaujimaji na ¢eském kniznim trhu dle poctu
vydanych tituld predni pozice. Ukazuje se, Ze Karlova univerzita je ¢tvrtym nejvétsim
kniznim vydavatelem v Cesku (359 vydanych titulii v roce 2012), sedmé misto v Zeb-
ricku vydavateli drzi Univerzita Palackého v Olomouci (248 titulti) a osmé misto patti
Masarykové univerzité (216 titull). Knizni vydavatelstvi ostatnich ¢eskych univerzit
zastavaji v zebricku vydanych knih také dalsi vyznamné pozice. VSechna vysokoskolska
knizni vydavatelstvi souhrnné vydala v roce 2012 témét 2300 tituldi, coz piedstavuje
cca 14 % viech vydanych knih v Ceské republice.

Uvedena ¢isla nuti k zamysleni nad objemem knizni produkce univerzit. V této sou-
vislosti mohou ¢tenare PedOr napadat rtzné kaciiské myslenky. Nabizi se naptiklad
otazka, kde vSechny tyto knihy konci? Zrejmé nejsem sam, koho napadlo, Ze knihovny,
do kterych putuji tzv. povinné vytisky, asi musi praskat ve svech. Zajimavé by bylo také
védeét, co by se stalo, kdyby tfi ¢tvrtiny z knih vydanych univerzitnimi vydavatelstvimi
vilibec nevyslo. Mozna nic. Nékteré z tituld by zfejmé ani nikomu nechybély. O ptinos-
nosti nékterych titulti pro védu ¢i spole¢nost ovsem miizeme pouze spekulovat, zejména
pokud se pohybujeme v segmentu tizce vyprofilované védecké literatury. VySe uvedené
napovida, ze pocet titulli vydavanych univerzitami se nékomu muize jevit jako neprimé-
Fené vysoky. A to i s prihlédnutim k tomu, Ze produkce vysokoskolskych ucebnic po-
klesla béhem poslednich Sesti let o vice nez 30 % (jedna se patrné o efekt kafemlejnku).

Védecké tituly vydavané v cestiné vétsSinou cili na desitky, maximalné stovky ¢tenart.
Je pochopitelné, Ze tyto knihy nelze koupit v béznych distribu¢nich sitich komerc¢nich
kniznich vydavatelstvi. Védecké publikace jsou zpravidla k dostani ve specializova-
nych knihkupectvich nebo jsou odkazany na internetovou distribuci. Odvolavanim se
na nizkonakladovou produkci ovSem nelze omlouvat jisté rezervy na strané c¢eskych
univerzitnich vydavatelstvi v oblasti propagace, marketingu a distribuce. Kazdy védec
ocent, pokud jeho myslenky jsou ¢teny a vzbuzuji ptipadné kritické ohlasy. Cinnost uni-
verzitnich kniznich vydavatelstvi jako by se soustredila predevsim na proces vydavani
publikaci. Prodejnost pro né nenf hlavnim tématem, nebot vétsina védeckych publikaci
je v soucasné dobé predem hrazena z grantovych ¢i jinych tcelové vazanych prostied-
ki. V dobé jejich vydani je jejich naklad v podstaté rozebran a nasledné jsou ¢tenarim
v nékterych pripadech k dispozici zdarma - neni tedy mozné je standardné distribuo-

! Zpréava je dostupna z http://www.sckn.cz/content/zpravy /file-936.pdf.
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vat. Nemohu se ubranit dojmu, Ze navzdory vyznamnym pozicim na ¢eském kniznim
trhu jsou univerzitni knizni vydavatelstvi v podstaté neviditelnd, a to také v komunité
akademikd a védcti. Nelze se divit, Ze nékteré publikace zacinaji byt citovany pét a vice
let od data jejich vydani a nékteré nejsou citovany viibec (navzdory své kvalité), nebot’
se o nich Ctenari viibec nedozvi. V mnozstvi knih, které dnes vychazeji, je velmi obtizné

se zorientovat. Ani od samotnych Ctenart nelze predpokladat, Ze budou literaturu ak-
tivné vyhledavat.

Domnivam se, Ze univerzitni knizni vydavatelstvim by méla klast vétsi diiraz na ucel-
ny a distojny marketing. Marketingem nemam na mysli pouze reklamu v prospektu ¢i
letak. Védecka literatura totiz neni bézné spotiebni zboZi. Jeji hodnota spociva v publi-
kovanych myslenkach a reflexich, které po precteni prislusné knihy rezonuji v hlavach
Ctenarl. Pochvaleno budiz univerzitni knizni vydavatelstvi, které rozesila recenzni vy-
tisky, organizuje ki'ty knih, autorska cteni a besedy se ctenari (ktefi jsou zarovei casto
pracovni Kolegové) a popularizuje knihy prostfednictvim masovych médii (rozhovory
s autory apod.). Alespon Castecna a zprostredkujici pomoc univerzitnich kniznich vy-
davatelstvi v oblasti marketingu je nezbytna. Pokud se do propagace vlastnich tituli
poustéji sami autori, plisobi to navenek divné a rozpacité.

S marketingem a propagaci nepiimo souvisi také graficka, polygraficka i technologicka
stranka vydavanych publikaci. Na obranu (zejména nékterych) univerzitnich kniznich
vydavatelstvi nutno podotknout, Ze kvalita jejich produkce se ve zmiilovanych ohledech
v poslednich letech vyrazné pozvedla. Vybavuji si hned nékolik neddvno vydanych ti-
tuld, jejichZ obsah i forma byly z mého pohledu vysoce nadprimérné. Zarove je tfeba
doplnit, Ze autofi prislusnych publikaci jsou vétSinou perfekcionisté nebo fajnSmekfi
majici zvlastni pozadavky stran pouZzitého knizniho designu, typografie i grafiky. Psani
knih je naroc¢na a vysilujici prace. BéZni autori vétSinou nemaji cas, potfebu ani zajem
vizudlni ¢i jiné formalni charakteristiky knih jakkoliv ovliviiovat. Jsou vétSinou spoko-
jeni s tim, Ze dokazali odevzdat rukopis vcas a ikony spojené s femeslnou piipravou
knih nechavaji na bedrech vydavatelstvi. O to vice je poté prekvapi a nékdy i mrzi, ze
knihy, do jejichZ vzniku investovali mnoho usili, jsou nasledné vysazené ve stylu ,udélej
si sdm" a s neatraktivni obalkou. Je k zamysleni, jak ledabyle nékterd univerzitni kniz-
ni vydavatelstvi pripravuji knihy pfi sou¢asném porusovani zakladnich zasad kniZniho
designu, grafickych a typografickych standardi. Pfitom by se dalo o¢ekavat, Ze produk-
ce univerzitnich kniznich vydavatelstvi bude vnimava k potfebam vydavaného titulu,
nakladatelli i autord a piimo se tak podilet na tvorbé a kultivaci knizniho vkusu Ctenare.

Co Fici na zavér? Autori publikaci hrazenych z vetejnych zdroji plni svym zpisobem
roli zadavateld kniznich zakazek. Mohou tedy klast na univerzitni knizni vydavatelstvi
primérené pozadavky smérujici k tomu, aby jejich knizni produkce neupadala do ne-
vkusu. Kultivace verejného publika¢niho prostoru pochopitelné nardzi na subjektivni
esteticka méritka. To hovori v potiebu vétsi profesionalizace, solidnosti a pozadavku
na dodrzovani zakladnich profesnich pravidel ze strany vSech aktért nachazejicich se
na trajektorii vydavatel - autor - knizni dpravce.

Petr Knecht



