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Jméno némeckého sociologa a teoretika védy roz-
hodné neni pravnické komunité¢ vzdalené — Niklas
Luhmann totiz tésné po skonceni druhé svétové val-
ky vystudoval prava, ktera mu poslouzila jako za-
klad pro dalsi socialnévédni badani. Ve své kariéte
se zaméfoval na spoleenské védy a jejich vzdjem-
né prolindni. Vysledky své celozivotni prace (vydal
vice nez 30 publikaci z riiznych oblasti) se nakonec
pokusil v roce 1997 (rok poté zemftel) shrnout v dile
Spolecnost spolecnosti (Die Gesellschaft der Gesell-
schafft).

Je na misté si proto nejprve polozit otazku, zda
kniha Realita masmédii, vydana vice nez patnact let
po smrti autora, ptindsi do rychlé medialni doby néco
nového. Zde je nicmén¢ nutné podotknout a souhlasit
se slovy prekladatelky tohoto titulu Katrin Vodrazko-
vé, ze pro nekteré myslenky neni novost relevantnim
meéfitkem. Navic na Niklase Luhmanna nikdo piimo
myslenkove nenavazoval a jeho zaujeti pro pochope-
ni systému nerozvijel, ¢tenat proto i v tomto ,,star-
$im* titulu rozhodné objevi nové nahledy na medi-
alni svét.

V knize se Luhmann znovu dotyka zakladni my-
Slenky, kolem které se to¢i mnoha jeho dila: tedy,
ze spoleCenské systémy nelze chapat pouze jako
mechanismy, ale spiSe jako Zivé organismy, které
se diferencuji ze svého okoli, ale zaroven s nim ko-
munikuji a vytvaieji vzajemné vazby (tzv. koncept
autopoietickych systémi). Takové systémy nemohou
zru$it samy sebe. Také masmedialni systém do nich
patii; sklada se ptitom z dil¢ich piliit zprav, reklamy
a zabavy. Popis téchto tii soucasti tvori také stejny
pocet kapitol z celkového poctu Sestnacti kapitol
v utlé knize, ktera se vraci k Luhmannové prednasce
v roce 1994. Autor ji nicméné v dalSich letech znac-
né rozsifil a doplnil o nahled presahujici bézny ,.ko-
munikaéné-védecky* vyzkum médii. Proto je kniha
vhodna nejenom pro zajemce o masmedialni teorie
a témata souvisejici, ale také pro celkové pochope-
ni fungovani medialniho systému, komunikaénich
procest a rozsifeni si spolecenskovédnich obzorti
u akademikd z jinych odvétvi ¢i zajemci z tad Sirsi
odborné vetejnosti.
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Byt se média mohou zdanlivé zdat od pravniho
systému vzdalend, podle Luhmanna hraji klicovou
roli pfi vytvareni spole¢enské reality jakoZzto pozna-
vaci systém moderni spolecnosti. Jak ale popisuje
v prvnich kapitolach knihy (a znovu se k témuz vraci
v jedenacté kapitole a nasledujicich) sama média vy-
tvareji iluzi reality a konstruuji vlastni realitu moder-
niho svéta. Proto se autor pta, jaky popis reality mas-
média tvoii a jaka spole¢nost vznika, pokud o sobé
takovym zpusobem informuje.

Podle Luhmanna skute¢na realita masmédii spo-
¢iva v jejich vlastnich operacich a proces diseminace
je mozny pouze skrze technologie, které je limitu-
ji. Tuto ,,materidlnost komunikace* vSak Luhmann
prilis nerozebira, misto toho nastoluje jest¢ druhou
realitu — ve smyslu, co se pro ni nebo jejim prostied-
nictvim pro druhé jevi jako realita (odkaz ke Kanto-
v¢ transcendentalni iluzi). Proto na medialni opera-
ce pohlizi jako na pozorovaci operace, a to nikoliv
jako pozorovatel prvniho stupné, ale stupné druhého,
tedy jakéhosi pozorovatele pozorovateli. Tak vznika
zdvojeni reality, které komunikuje prostiednictvim
sebe nebo nekoho jiného. To Luhmann oznacuje jako
systém, ktery rozliSuje mezi sebe-referenci a referen-
ci druhého. Masmédia podle n¢j musi toto rozliSova-
ni dodrzovat, protoze nemohou povazovat sebe sama
za pravdu a proto musi nasledné konstruovat jinou,
dalsi realitu.

Tento operativni konstruktivismus, predlozeny
na zacatku knihy a nasledné znovu reflektovany také
v kapitole dvanacté, je dle autora nicmén¢ pro média
sporny, protoze neni nikdy mozné byt zcela neza-
visly na pozorovani, stejné jako nejsou nezavisli ani
pozorovatelé jinych pozorovateld. Konstruktivismus
okolni svét a jeho hranice nepopira, povazuje jej vSak
za nedosazitelny, byt’ pfijima existenci reality. Proto
realitu nasledné konstruuje a nechava pozorovat.

Luhmann se na zakladé tohoto teoretického zakla-
du pta nikoliv na to, jak masmédia zkresluji realitu,
ale na to, jak lze popsat realitu medidlniho konstru-
ovani reality. Tvrdi, Ze neexistuje jedna objektivné
pristupna realita bez konstrukce, a byt védei tvori
realitu odlisnou od té populariza¢ni medialni, nezna-
mena to objektivnost ani jedné z nich, pouze dvé od-
lisné konstrukce.
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Nad sebe-referenci a referenci druhého se autor
pozastavuje hloub¢ji ve druhé kapitole knihy. Upo-
zornuje, ze masmedidlni systém dokaze stirat vni-
mani realného svéta a svéta tak, jak je pozorovan.
Existuji sice moznosti pro korekce omylti, mecha-
nismy pro korektury omyli ale nedostacuji (jak do-
dava pozd¢ji ve dvanacté kapitole), protoze subjekt
neni schopen z kazdé komunikace vyvodit pravdivé
¢i nepravdivé sebe-potvrzeni. Proto nakonec dochazi
k zavéru, ze masmédia vytvareji realitu, nikoliv vSak
takovou, ktera nutné vyzaduje konsenzus. Takova re-
alita masmédii znamena realitu pozorovani druhého
stupné a nahrazuje pozorovaci pozice jinych (které
drive zastavali mudrcové, Slechta, nabozenstvi...).

Svobodu ve volbé medialnich témat nicméné po-
zorovatel mize ovlivnit. A to jednoduse tak, ze urcité
druhy potadil ¢i typy ¢lanki piestane sledovat. Po-
kud o n¢j nechce médium pfijit, bude ptinaset takové
druhy zprav, které pozorovatel sleduje. Tim médium
reflektuje komunikaci a aktualizuje sebe-referenci.

Ve tieti kapitole se némecky autor zamysli nad
otazkou, jak spolecnost viibec pfipusti vydéleni ur-
¢itého (zde masmedidlniho) systému. Dilezitost pfi-
klada masovému rozsiteni tiSténych textt diky vyna-
lezu knihtisku a zejména také jevu kvantity, na ktery
jsme narazili jiz vySe: média se orientuji podle Cisel
¢tenosti ¢i sledovanosti. Na ta uz ale systém neodpo-
vida a misto toho se dale reprodukuje, ¢imz vytvari
autopoiéticky systém, nezavisly na interakci mezi
pritomnymi.

Sdéleni pak Luhmann rozd€luje na informace
a ne-informace, pricemz informace se nedaji opa-
kovat, jakmile se totiz stanou udalostmi, jsou z nich
ne-informace. Systém stale zavadi znamosti urcitych
okolnosti jako ne-informaci a nuti tak piijemce starat
se 0 nov¢ informace — samotny medialni systém to-
tiz rychle zastarava, a aby udrzel piijemcovu pozor-
nost, musi neustale pfichazet s novymi nahledy, byt
na jiz prob¢hla sdéleni. Opakovani (typické zejména
pro reklamu) sice zcela nevylucuje, zvlasté u zprav
je vsak tieba informace obnovovat a dopliiovat. Tim
média udrzuji spolecnost v bdélém stavu a vytvaieji
pripravenost pro piekvapeni ¢i poruchy.

Pilite masmedialniho systému déli autor na zpra-
vy, reklamu a zabavu, kterym vénuje kratké samo-
statné kapitoly (5., 7. a 8. kapitola). V kontextu celé
knihy jsou tyto kapitoly obsahové ponékud plytéi
a méné obsahlé svym rozsahem. Ctenaii také mohou
narusit jinak ucelenou navaznost jednotlivych kapi-
tol. Je ale pravdou, Ze knize dodavaji ponékud prak-
tiCtejsi a lidstejsi raz.

V kapitole zprav autor predpovida a upozoriuje
na moznou manipulaci s informacemi, a to (diky no-
vym technologiim) jesté ve vétSim rozsahu nez diive.
Pokud vsak systém dokaze zit s podezienim manipu-
lace, mohou nasledovat dalsi informace (které napii-

klad na manipulaci upozorni a poskytnou jiny nahled,
dikazy opaku ¢i zptesiiujici informace), a nakonec
muze dojit i k porozuméni. V obsahlé kapitole pak
jesté autor rozebird obecné znamé novinaiské hod-
noty a kritéria (ptekvapeni, konflikt, blizkost, kvan-
tita...), podle nichz si tviirci zprav vybiraji udalosti
k medidlnimu zpracovani. V pravnim kontextu lze
k tomuto tématu pro zajemce jist¢ doporucit knihu
britské profesorky Yvonne Jewkes Media and Crime,
kterd medialni hodnoty ukazuje a spojuje s priklady
z trestniho prava, které se typicky v médiich Casto
objevuji.

V kapitole vénované reklamé Niklas Luhmann
shrnuje zndmé vlastnosti reklamy (neupfimnost, ra-
finovanost, vyuziti nemoznosti kritiky v realném
Case piijeti kvili rychlosti reklamy, drasti¢nost...),
upozoriiuje také techniku neprthlednosti a tvorbu
nevédomosti. Opét upozorfiuje, ze reklama stejné
jako zabava rozebirana v dalsi kapitole jsou pouhou
konstrukei reality, netesi blize jejich vztah k médiim
hloubéji, coz by bohuzel ¢tenar v téchto kapitolach
i pfedtim nabidnutém kontextu ocekaval.

Celkové je kniha velmi kvalitnim a naro¢nym na-
hledem na realitu masmédii, kterou autor zasazuje
do kontextu socidlnévédnich teorii i ptikladl z pra-
xe. Od cCtenafe nicméné vyzaduje plnou pozornost
a jistou znalost medialniho prostfedi ¢i nékterych
zndmych medidlnich kauz z minulosti. To nicméné
nevadi v ¢etbé¢ komukoliv, kdo se pohybuje v béz-
né spolecnosti, alespoii v malém rozsahu ma pirehled
o praci médii, dokaze jejich praci pozorovat a pre-
myslet o ni z nadhledu. Odménou takovému Etenari
Luhmannovy reality budou nabidnuté hlubsi souvis-
losti a propojeni mezi medidlnim svétem a skutec-
nosti, které na zakladé dlouholetych postfehti autora
dokaze nasledné mnohem lépe pochopit.
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