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EDITORIAL

Pred lety jsem cetl o reklamé, kterd bézela na jedné britské televizni stanici. Na prvni
pohled to byla standardni reklama na praci prasek plna obecné znamych a zesmésnova-
nych stereotyptl. Spot se ubiral podle zavedeného scénate:

1. Dokonalé steésti aseptické domacnosti hrubé narusi silné znecisténi jednoho ¢i vice
kust odévu. 2. Flashback. Spindirou jsou bud’ piekrasné déti trénujici v olympijské pii-
pravce, anebo manzel-nesika, ktery na sebe vylil bio kavu pfi psani milostné SMS své
zené. 3. Chvile napéti, divak trne, jak celé drama dopadne: vypere, nevypere? Pfezije
to kosile? Zachranime baletni $aticky ¢i dres juniora? 4. Na scénu vstupuje praci pra-
sek ABC. Prichazi bud’ sam (krabice s vystr¢enyma nohama a rukama), s doporucenim
kamaradky nebo s profesorskou radou od atraktivniho muze stfedniho veku (kontrase-
xualni priavodce je tu stejné jako v pohadkach ztélesnénim Zenina anima). 5. Probiha pfe-
dem vyhrany boj. Praci prasek ABC $pin¢ ukaze, kde je jeji misto! Animace demonstruje,
jak mikrovysadky ABC-Cistoty jako bilé krvinky potiraji veskerou $pinu a nebezpeény
virus, ktery ohrozoval rodinné §téstf, mizi. .. a2 je vie ¢isté! 6. St’astny konec s poucenim.
Z.ena nadiené popisuje efekty prasku (podle jeji extaze musel byt sou¢asti baleni i vzorek
kokainu) nebo se — hlupac¢ka — kajicné (kamaradce ¢i svému animovi) omlouva za nezna-
lost a zavazuje se, ze jiny prostfedek uz do své pracky nenasype.

Jenze ta britska reklama se nécim lidila. Scénaf obsahové nevybocoval z tupého ste-
reotypu (ktery mimochodem funguje, proto se ho také vyrobci neustale drzi), ale cela
reklama trvala podeziele dlouho.

A hlavné, po celou dobu v ni nikde nezaznél nazev praciho prasku. Nikde nevykouklo
logo vyrobku, nic... Divaci pfes minutu sledovali klasickou reklamni bramboracku
z prasku, krabice adorovaného zdzraku vsak ztstala az do konce anonymné zabalena
v $edém nevzhledném obalu.

Uplné na zavér, kdy divaci uz jen fascinované éekali na nazev practho prasku, Zena
zvedla ruku s krabici a pod ni na zlomek sekundy zasvitil ndpis na pracce stojici za ni:
GOREN]JE. Jedina informace, které se mohla (a méla) mysl divaka lepkavé chytit.

Rikdm tomu ,,efekt Gorenje® (po pravdé nevim uz, jestli to nebyla reklama na Zanussi,
ale to ,,Gorenje mi zn{ udernéji). Jde o stav, kdy nase mysl unudéna k smrti zoufale
hleda, na co se zaméfit, cemu vénovat svou pozornost. Chyta se tak jakéhokoliv ndznaku
smyslu... (¢ehoz vyuzili tvirci reklamy na automatickou pracku), nebo naopak ustoupi
a zklidni se do pozice pozorovatele.

Efekt Gorenje mizeme zazit tieba na uplné nudné a nezajimavé pfednasce, ze které
nemuzeme utéct (,Pan docent, teraz nemodzete odist’, teraz hovor{ Statny tajomnik
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ministral®). Kdyz nase mysl pochopi, ze vyznam pfednaseného neni v tom, co bylo
feceno, ale v tom, co feceno byt mohlo a nebylo, muze a) skoncit v meditativnim stavu,
anebo b) zacne aktivné pracovat ve prospéch prednasejiciho a tvoif z nudy informace.
Vyznamy pak pfichazeji (meditace) nebo je hledime (mysleni) i tam, kde byt vibec
nemély ¢i nemohly.

V kulturalnich studiich se tomu fikd sémioticky pfevis: vychaz{ se z toho, ze pfednasené
¢i psané ma tolik vyznamu, Ze ani sami tvurci je nemohou dostat pod kontrolu. Diky
pomoci adresita se mohu tyto nechténé vyznamy ukdzat.

1 zoufale nudny prednasejici pak mize pfinést necekany prozitek ¢i nové poznani. Snaha
uniknout z nudy jeho svéta nas nut{ tvofit svét vlastni. Diky této konfrontaci cestujeme
po kontinentech, které pfednasejici neobjevil; na tu cestu nds ale pfitom sam vyslal.

Pravda je, ze moderni technologie efektu Gorenje nepfeji. Student, ktery se dnes zacne
na pfednasce nudit, zapne notebook nebo mobilni telefon a nuda se zda byt razem
pry¢ — podivny stav jeho nesoustfedénosti byva oznacovan eufemisticky jako kontinudlni
ddstecna pozornost (continuous partial attention).

Nuda, ktera mohla rozkvést v (Skodolibou ¢i shovivavou) soustiedénou tvofivost ¢i nece-
kané dotvareni slyseného ¢i vidéného o vhledy z meditace, pak kon¢f rozemleta distrakei
internetovych algoritmt. Pozornost uzivatelt je pozirana do posledniho zdibce. Nuda

pfitom trva, je ovsem dovedné kasirovana dalsimi a dalsimi informacemi, které pfitékaji
bez ¢asu a namahy pro jejich prevedeni ve znalosti.

Nejsme zvykli vaimat nudu jako luxus a piilezitost. Ale jaky vyznam by toto setkani
s prazdnotou jinak mélo?
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