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Petr Bougka'

Prolnuti médii a politiky je oblasti, na kterou lze nahlizet z mnoha spolecenskovédnich
pohledu a ve které dnes vychazi mnoho publikaci. Kniha Jozefa Bohumila Ftoreka z roku 2010
Public relations a politika nabizi pohled z hlediska masové komunikace, Zurnalistiky a také praxe
nejen z oboru public relations, nebot’ Jozef Ftorek pracoval v nékolika oblastech tykajicich se
téchto obord. Autor pfichazi s ucebnici, ve které na 184 stranach rozebira vztah public relations a
politiky, kniha m4 pithodny podtitul ,,Kdo a jak fidi nase osudy s nasim souhlasem®.

Ucebnicovy format publikace s sebou pfinasi nékolik vyhod i nevyhod. Kniha je psana
velmi jednoduse a srozumitelné, aby poskytla ctenafi, ktery teprve pronika do studii public
relations a politiky, jasny a srozumitelny uvod. Tento format dale umoznuje autorovi vyhnout se
nckterym dskalim. Definice pojmu jsou jasné vymezené autorem, odpada tak problém s defini¢ni
rozmanitosti a nejasnosti, ktera je ve spolecenskych védach tak casta. Navic pojmy, se kterymi
autor pracuje, jsou vymezeny v uceleném seznamu jiz na zacatku publikace, pfed prvni kapitolou,
coz usnadnuje nasledné ctenf a pochopeni textu.

Format publikace je nicmén¢ i jejim dskalim. V prabchu textu neni casto odkazovano na
konkrétni autory nebo zdroje, coz je pochopitelné, a autor to sim v textu pfedesila, nicméné
n¢kdy je to Skodu. Napfiklad pokud by ctenar chtél o néjakém konkrétnim tématu nebo autorovi
védét vice, nenajde odkaz na konkrétn{ dilo a stranu, ale musi se spokojit se seznamem literatury,
ktery je na samém konci.

Otazky, na které se snazi autor v textu odpovédét, jsou postupné jasné a dobfe stanoveny
v pfedmluvé na strané 9: Kdo jsou i, kteri skutetné rozhoduji o tom, co si mdme myslet, kobo mdime
gbogriovat nebo nenavidét? Jak to délaji, e i jinak docela rozummni lidé lasto a najednou cela iraciondlné a
pudové soublasi s politikon, kterd jde vela proti jejich oblanskym, politickym i ekonomickym ajmim? A
v uvodu na strané 14: Cillem publikace je sexndmit ctendre se dkladnimi otdzkami a technikami mocenské
politické praxe v procesu ovliviiovdani minéni, vytvireni soublasn mezi oblany pri 1izeni celospolecenskych
gdlezitosts, spravé stdti v prostieds moderni, masové spolecnosti. V knize jsou pak na tyto otazky podavany
odpoveédi, uspokojivost téchto odpovédi se vSak razni. Velkym pfinosem pro text je autorova

praxe z prostfedi televizni Zurnalistiky a prace v public relations agenturach. V textu, zejména

I Kontakt: Katedra politologie a mezinarodnich vit&ty ZCU v Plzni, Avalon Business Center, Rbdadova
2842/1, 301 00, Pl2e3. Email: pbouska(at)kap.zcu.cz

417



Sttedoevropské politické studie Ro¢nik XTIV, Cislo 2-3, s. 417-420
Central European Political Studies Review Volume XIV, Issue 2-3, pp. 417-420
Mezinarodni politologicky ustav Fakulty socialnich studii MU ISSN 1212-7817

v poznamkach pod carou, je mnoho piiklada k teoretickym konceptim, tezim, teorémum a
pojmum, kterymi se text zabyva. V textu je dobfe pracovano s poznamkovym aparatem, kde je
téméf ke kazdému zkoumanému pojmu ¢i fenoménu dan piiklad, ¢asto velmi dobfe zvoleny tak,
aby pfispél k pochopeni zkoumané problematiky.

Kniha se sklada ze ctyf kapitol, v prvni je nastinén vyvoj public relations a politiky, druha
cast se zabyva vztahem public relations v teorii a praxi, tfeti pak public relations a politickou
praxi. Nakonec v éasti ¢tvrté jsou rozebrany vybrané konkrétni pfipady politickych udalosti z
hlediska public relations.

Prvni kapitola popisuje vyvoj vztahu public relations a moci, resp. jejich drziteld. Tato
kapitola mi pfipadd mirn¢ pfehnana, je otazkou, zda je nutné hledat prvky public relations jiz
v dobé¢ zrodu clovéka homo sapiens sapiens a zda by nestacilo spokojit se s tim, ze disciplina
public relations je modernim fenoménem, protoze samotny termin public relations se objevil na
pocatku dvacatého stoleti. Zbytek této kapitoly nicméné zdafile popisuje vyvoj oboru na
konkrétnich piikladech (napiiklad pfes propagandu nacistického Némecka a aktivity United Fruit
Company ve Stifednf a Jizni Americe) a rozsifuje zakladnu termint, které maji s public relations
co docinéni. Nicméné uvedené piiklady jsou vybrany viceméné nahodné a nelze mezi nimi najit
jasné pojitko; i kdyz je na nich vyvoj public relations ukazan dobfe, autor neuvadi, pro¢ zvolil
zrovna tyto.

Druha kapitola, nazvana ,,Public relations — teorie a praxe®, se vénuje popisu vztahu public
relations a souvisejicich pojma a konkrétnich praktickych technik. V této kapitole je pojmu
mozna az pfili§, autor se snazi vyjadfit téméf ke véemu, co se discipliny public relations tyka. Do
ucebnicového textu tento pfistup sice patfi, ale nékdy je na ukor srozumitelnému a hlubokému
vymezeni zkoumanych pojmui. Zajimavy je popis konkrétnich technik (napf. pfehled metod
doruceni informaci na stran¢ 82 — 89), pomoci kterych rizni odbornici na public relations pracuj,
a tato kapitola tak mozna mimod¢k funguje i jako ucebnice pro praxi.

Ttreti kapitola se zabyva politickou praxi v ramci oboru public relations a popisuje, jak
funguji public relations v ramci politickych realif. Zkouma kdo, jak a pro¢ se v procesu vytvafeni
vefejného minéni chova. Na stran¢ 123 stoji: ,,Kdo ovlada to, o ¢em lidé pfemysleji, kontroluje i
to, co si ve vysledku mysli a jak nasledné jednaji.” Pfinejmensim druhou c¢asti této véty, tedy tim
,,€0 si [lidé] mysli a jak nasledné jednaji*, se kapitola ani cela kniha piili§ nezabyvaji, a toto tvrzeni
je sporné a do textu se nehodi. Skute¢ny vliv procesu agendy setting a medialniho obsahu na
myslen{ a jednani pfijemct nebyl uspokojivé prokazan a vysvétlen. Kapitola je doplnéna o ukazky

novinovych ¢lankd, na kterych jsou demonstrovany konkrétni postupy v praxi politického public
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relations. Zvoleny pfiklad se tyka pandemie rozli¢nych mutaci viru chfipky a byl vybran vhodné k
tomu, aby demonstroval pravé chovani aktéra ve sféfe politickych a ekonomickych public
relations. Pifklad pandemie viru chfipky dobfe ukazuje, jak se procesu v komunikace politiky
chovaji jednotlivi aktéfi z politické, medialni a ekonomické sféry, zaroven je aktualni a dobfe
srozumitelny pro ceského cCtenafe.

Ctvrta kapitola se zabyva konkrétnimi piipady propojeni public relations a politiky. Na
piikladech mozné vystavby radarové zikladny americké armady v Ceské republice a Polsku,
rusko-gruzinské valky v Jizni Osetii, a operaci Lité olovo v Pasmu Gazy autor ukazuje, jak jim
popsany fenomén propojeni public relations a politiky funguje v praxi. Nicméné piipady jsou
popsany velmi rozdilné, patrné nejlepsi je pifklad prvni, tykajici se vystavby raketové obrany ve
stfedni Evropé. Dals{ jsou popsany méné podrobné a neilustruji tak dobfe realie public relations.
Autor také tvrdi, ze tyto piiklady, byt jsou ,,teritorialné omezené, maji globalni presah a dopad®.
Toto tvrzen{ je ale pfi nejmensim sporné. Umisténi systému raketové obrany je globalnim
politickfm tématem ze své podstaty, public relations tohoto tématu v Ceské republice je
z hlediska globalntho marginalni a globalni pfesah, domnivam se, nema.

Asi nejvetsi vytku sméfuji k ¢astem knihy, které se zabyvaji politikou. Autor sice zdafile
pfejima nékteré politologické teorie a koncepty (napiiklad teorii hegemonie, teorii elit), nicméné
pracuje s nimi, dle mého nazoru, malo a piili§ zjednodusené. V textu, ktery se zabyva elitami a
piiklada jim takovou dulezitost, jak je naznaceno dokonce jiz v podtitulu knihy, by se patrné
sluselo vénovat se jim trochu vice. Teorie elit, pokud neni dobfe vysvétlena a interpretovana, budi
dojem, Ze se jedna o teorii jakéhosi tajemného a ucelového celosvétového spiknuti nékolika
jedincu, kteff ze zakulisi vladnou svétu. Podobnou vyhradu mam k celému autorovo pojeti public
relations, které je veskrze negativni. Autor neustile hovoii o manipulaci a ovladani vefejného
minéni v negativnim slova smyslu a zminky o moznych pozitivnich dopadech discipliny public
relations téméf uplné vynechava. Text misty pusobi na ctenafe jako varovani pfed médii, jejich
pracovniky a vlastniky. Vyzva ke kritickému mysleni smérem k politice a médiim je mozna
uslechtila, misty vSak puasobi zbytecné agitacné a naléhavé, nejvice snad v samotném zavéru na
stran¢ 180, kde jsou parafrazovana znama slova Julia Fucika ,,LLidé bdéte. Na textu je patrné, ze
se snazi obsahnout pomérn¢ siroky zabér témat, ne vzdy je to ku prospéchu. Nékteré podkapitoly
jsou velmi kratké a obsahové nejdou do hloubky zkoumaného tématu, i kdyz se o nich daji napsat
celé knihy (jako napfiklad podkapitola 2.1.5 ,,Public relations a etika®), mozna by bylo lepsi

rozpustit je do delsiho textu ¢i kapitol.
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Dalsi vytka pak sméfuje k pfilisnému cerpani z zivota a dila Edwarda L. Bernayse. Ftorek je
timto ,,otcem zakladatelem public relations® az pfili§ inspirovan, jeho jméno se v knize opakuje
velmi casto. Frekvence odkazovani na E. L. Bernayse hranic¢i s az bezmeznou adoraci tohoto
autora, byt vseznamu literatury je od néj uvedena pouze jedna publikace. Nechci tim
zpochybniovat pfinos a dulezitost Bernaysova dila pro obor public relations, nicméné se
domnivam, ze existuje vice autort, ktefi pusobi ¢i pusobili v oboru vztahu s vefejnosti —
napifklad Malcolm Gladwell a jeho ,,The Tipping Point“, David Ogilvy s publikaci ,,Confessions
of an Advertising Man“ nebo publikace politickych zurnalistd Johna Heilemanna a Marka
Halperina "Game Change: Obama and the Clintons, McCain and Palin, and the Race of a
Lifetime".

K mens$im vyhradam patif pfitomnost n¢kolika obrazku, napf. na stranach 66, 76, 806, které
jsou, myslim si, zbytecné, nebot’ jejich informativni pfinos je minimalni, protoze data v nich
obsazena jasné vyplyvaji z textu samotného.

Na poli studii public relations, medialnich studi a uz vibec ne politologie kniha nepfinasi
nic nového. Je vsak kvalitni praci, ktera slouzi jako pfehledny, rychly a srozumitelny tvodu do
studia praniku vyse uvedenych oblasti. Zacinajicim studentim ¢i zdjemcim o téma ji lze

doporucit.
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