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Abstract: Expressions of the Personalization of Leadership: Perspectives of Slovak Party Leaders in Relation to their media Coverage
This study examines the impact and position of party leaders in relation to the personalization of politics in the Slovak
Republic. 1t identifies personalization in the media, expressed by an increase in the focus of media coverage on individual
politicians. The main objective is to show the nature and presentation of party leaders in relation to the concept of
personalization, as well as in relation to the type of presentation (negative, positive, or neutral). The study is based on the
common finding that if the political party bas a dominant and stable position within the system and the party leader has a
strong and charismatic personal characteristic (valence), her or she is presented through positive or neutral messages rather than

negative, and vice versa.
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Uvod

Stranicki lidri zohravaju vel'mi dolezitd dlohu v ramci politickej strany. Inymi slovami
povedané, si najmedializovanejsimi osobami politického subjektu a tym zaroven vytvaraju
celkovy politicky image nielen vo vzt'ahu k spolo¢nosti, ale aj k ostatnym politickym stranam
v ramci systému. V ostatnych rokoch, narastom novych komunikac¢nych nastrojov, vo vzt'ahu
k politickej komunikacii sa sila a dominantné postavenie stranickych lidrov priamo-umerne
s danym narastom posilnuje (Isotalus, Almonkari 2011; Karvonen 2010, 2007; Rahat, Sheafer
2007; Dalton, McAllister, Wattenber 2000; Swanson, Mancini: 1996).

Stranicki lidri sa tak stavaju dominantnymi figirami, nielen pocas volebného obdobia vo
vztahu k médiam a volicom, ale taktiez Coraz vyraznejsie sa vsadzaju do pozicii ,,hovorcov*
vladnej koalicie, alebo opozicie a to najma podl'a postavenia ich politickej strany.

Nova éra politickej komunikacie zasiahla aj Slovenskd republiku. Jednym z nastrojov,
ktory uz dlhodobejsie dominuje v ramci slovenskych realii je personalizacia. Pritomnost’ daného
fenoménu v podmienkach Slovenskej republiky je viditeI'na nielen v predvolebnych kampaniach
na Slovensku. Ako konstatuje, Stefanéfk (2007), stabilné postavenie daného terminu vyraznym

sposobom ovplyviiuje, respektive podporuje niekolko $pecifickych faktorov, ako je napriklad
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existencia slabej identifikacie voli¢ov so stranami, ktora priamo-umerne dotvara vysokua volatilitu,
ako aj existenciu jedného volebné obvodu a s fiou spojené pravo obcanov na uplatnenie tzv.
preferenéného hlasovania. Taktiez viacero odbornych studii sa kladne priklana k existencii daného
fenoménu vo vztahu k Mcallisterovmu konstatovaniu, ze jednotlivé slovenské vlady sa
pomenuvané skor podla premiérov, ako po politickych stranach, ktoré ju kreuji (Mcallister 2007).
Avsak, aj napriek tomuto vyraznému zaujmu, vyskumy v ramci danej oblasti vo vyraznej miere
absentuju. Preto ciefom predkladaného clanku je analyza medializacie stranickych lidrov
relevantnych politickych stran na Slovensku vo vzt'ahu k personalizacii politiky a to hlavne k ich
samotnej prezentacii.

Vychadzam z konStatovania Scotta Desposata (2007), ktory tvrdi, Zze pokial lider
disponuje dostatocnymi — dominantnymi charakterovymi vlastnost’ami a valenciami, nema
potrebu sa uchylovat’ k negativnym spravam a prezentuje seba a politicka stranu prostrednictvom
pozitivoych sprav, respektive negativne spravy vyuziva v nizSej miere, a naopak, pokial
u stranickeho lidra absentujd vyssie uvedené vlastnosti, alebo si malo rozvinuté, uchyluje sa
k negatfvnym spravam vyraznym spoésobom.

Vyssie uvedené tvrdenie je ovplyviiované viacerymi faktormi, ako postavenie strany
v ramci politického a stranickeho systému, respektive v ramci parlamentu (koalicia vs. opozicia),

¢i jej politickymi preferenciami, ako aj vzajomnymi interakciami a vzt'ahmi s médiami.

Rozsah a vplyv personalizacie vo vzt’ahu k stranickemu liderstvu

Rastuci pocet literatiry, ktory poukazuje na personalizaciu politiky vychadza
z postupného oslabovania tradi¢nej stranickej lojality clenov (volicov) vo vzt'ahu k politickym
subjektom ako aj zvySovanim dlohy médii. V politike sa uloha politikov, aj ako jednotlivcoy,
zacina zvysovat’ vo vsetkych politickych systémoch.

Personalizacia vo vseobecnosti odkazuje na dva savisiace fenomény, a to: silnejsie
zameranie sa na kandidatov / politikov namiesto politickych stran, institucii a to vo vzt'ahu
k zmenam hodnotiacich kritérii na ich odborna sposobilost’, ktora je davana viac-menej do
uzadia a vyzdvihované su hlavne nepolitické osobnostné rysy. Inymi slovami povedané, voli¢i uz
nepocit’uji takda spitost’ s politickou stranou a viac sa zameriavaju na konkrétnych politickych
predstavitelov vo vzt’ahu k ich volebnému rozhodnutiu (Dalton, McAllister, Wattenber 2000: 37-
54). Na druht stranu musim zdoraznit’, Ze tento trend sa prejavuje aj na strane samotnych médii,
ktoré sa snazia pokryvat’ prezenticiu polittky vo vSeobecnosti a politickych kampani svojou

vlastnou medialnou logikou (Swanson, Mancini: 1996: 251).
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V sacasnosti skoro kazda diskusia alebo medialna prezentacia, nielen v ramci narodnych
volieb, sustavne smeruje k personalnym charakteristikim hlavnych stranickych lidrov
a kandidatov (King 2002). Vychadzajuc z politickej komunikacie koncept personalizacie reaguje
na sucasné postavenie politikov vo vzt’ahu k médiam a spolocnosti, a to hlavne vo vzt'ahu ich
informovanosti, ktory je spravidla prevadzany permanentne, a preto je efektivnejsie a rychlejsie
prezentovat’ urcitého lidra politickej strany ako nejaky nezivy predmet v podobe stranickeho
programu alebo ideolégie. Viaceri autori sa zhoduji na tom, zZe personalizicia predstavuje
dynamicky proces, ktory je charakterizovany narastom postavenia a vplyvom individuilnych
politickych aktérov na tkor znizovania skupinovej prezenticie prostrednictvom politickych
subjektov (Isotalus, Almonkari 2011; Rahat, Sheafer 2007).

Politické vedy sa vyraznejsie zacali zaujimat’ o dany termin zaciatkom 90-tych rokov 20.
storocia kedy sa zacalo postupne prispoésobovat’ vedenie kampani v ramci eurépskych krajin
americkému Stylu politickej komunikacie. Nemoézem vsak nespomendt’, Ze tento trend
zameriavania sa na kandidata ako ,,centra politiky* zacal nielen v Spojenych sStatoch zavedenim
primarnych volieb (Dalton, McAllister, Wattenber 2000: 49), ale aj prichodom televizie, ktora
automaticky zacala zaostrovat’ na osobnosti (Karvonen 2012: 4). Inymi slovami povedané,
televizie dostali kandidatov ,,spod zavislosti* podpory stran a naopak ich narastom ,,zavislosti na
hromadnych masovo-komunikacnych prostriedkoch s ciefom oslovenia a ziskania volica. Zo
Spojenych Statov sa tento trend rozsiril aj do d’alsich krajin a aj napriek rozdielnym politickym
systtmom vo vSeobecnosti bol vnimany narast tendencie presivania zaujmu verejnosti zo
stranickej agendy na jej kandidatov (Swanson, mancini 1996). Ako konstatuje Stefanéik: ,,zento
trend bol vysledkom rogpadn tradicnych socidlnych skupin, 2 tobo plyniiceho oslabenia stranicke) identifikdcie
volitov a nérastn nestilych volicon, respektive nevolizor (Stefanéik 2007: 239). Inymi slovami povedané,
politické strany tak boli nitené na maximalizaciu svojho voli¢ského zisku priamo-timerne menit’
svoje mobiliza¢né metddy s narastom vyuzivania modernych masovokomunikaénych technologii.

Musim vsak konstatovat, ze v ramci vyskumu dané¢ho terminu absentuje urcita
koherentna metdda, respektive prevlada centralny problém, a to z dovodu, Ze existuje viacero
typov tzv. politickej personalizacie’. Kedze predkladany ¢lanok je zamerany vyhradne na
stranickych lidrov, v nasledujucich riadkoch sa budem venovat’ prave politickej personalizacii vo

vzt'ahu k politickému subjektu, ¢ize prezidencionalizacii ,,stranickej tvire” (Poguntke, Webb 2007),

2 Politicka personalizacia sa vo vSeobecnosti rozdeluje na tri zdkladné typy a to (1) institucionalnu politickd
personalizaciu, (2) medialnu politicki prezentaciu a (2) behaviordlnu politickd prezentaciu, kazda z nich sa deli na

viacero podtypov. (Pozri blizsie: Rahat, Sheafer 2007.)
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ako aj tzv. medialnej personalizacii’ (Holtz-Bacha 2004, Rahat, Sheafer 2007). Aj napriek tomu, Ze
predkladany clanok sa venuje stranickym lidrom, je nemozné sa zaobist’ bez analyzy postavenia
stranickych lidrov v ramci predvolebnych kampani, kedZze samotny vyskum je vsadeny do
obdobia januar — december 2010%, z ¢oho vyplyva, Ze sa z ¢asti bude dotykat’ aj daného obdobia
volebnych kampani a tym aj tzv. prezidencionalizacie ,,volebnej tvdre” (Poguntke, Webb 2007).

Vo vseobecnosti moézeme povedat, ze zakladnou hypotézou personalizacie je
konstatovanie, ze individualny politicki aktéri zacinaji zastavat’ prominentné postavenie vo
vzt'ahu k prezentacii politickej strany a kolektivnych identit. Coraz ¢astejsie véak média v ramci
svojich sprav selektuju lidrov a kandidatov, ktori vytvaraja pozadovany a priaznivy dojem v ramci
medialnych sprav. Ako konstatuje Lauri Karvonen ,dané upriamenie sa na individudlnych politikov
priamo-timerne podmierinje aj samotny poblad oblanov na politiku ako celok“ (Karvonen 2007: 4).

V ramci samotnej politickej strany sa tak lidri dostavaji do centra pozornosti. Tendencia
smerom k personalizacii smeruje ku koncentracii mocenskych zdrojov v ramci samotnej strany.
Avsak je potrebné dodat’, ze dana koncentracia sa neprejavuje prostrednictvom toho, ze lider
zasahuje a kontroluje stranicke Struktury, ale Ze dana dominantnost’ lidra sa prejavuje cez
koordinaciu planovania a verejnych aktivit vo vzt’ahu k prezentacii a komunikacii samotnej strany
(Poguntke, Webb 2007: 8). Samotny lider v ramci danych interakcii sa vo vicsine pripadov stava aj
hlavnym ,,hovorcom* v ramci predvolebnych kampani, prostrednictvom narastu jeho / jej
volebnych apelov smerom k potencialnym volicom. Musim vsak zdoraznit’, Ze vyssie uvedené
aktivity s priamo-umerne pretavené aj medidlnym pokrytim samotnych stran. Inymi slovami
povedané, média sa zacinaju ¢oraz viac zameriavat’ na stranickych lidrow.

Ako uz bolo vyssie naznacené, personalizacia ovplyviiuje nielen jednotlivé politické
subjekty a média, ale taktiez aj samotnych volicov, ktor{ sa s nimi identifikuju, respektive strana
prostrednictvom lidra je viac uchovavana v mysliach volicov. Ako tvrdi Karvonen ,faktor
stranickeho liderstva je zikladnon funkcion politicke strany (Karvonen 2007). Co znamena, Ze stranicki

vodcovia su hlavnym faktorom na zaklade ktorého je hodnotena samotna strana v ociach volicov.

3 Medialna personalizacia odkazuje na zmeny v ramci prezentacie politiky v médiach, vyjadrujic zvysenie zamerania
sa na individualnych politikov. Dand prezenticia sa zameriava na dve rozdielne $pecifika, bud’ zdujem médii smeruje
k politickej ¢innosti jednotlivych stranickych lidrov ako $pecifickej formy personalizacie, alebo sa zameriava na
osobny zivot jednotlivych kandidatov. (Pozri blizsie: Holtz-Bacha 2004.)

* Analyzované obdobie januar — december 2010 bolo vybrané zamerne, z dévodu, ze vsetky analyzované politické
strany pocas tohto volebného obdobia nielen zmenili svoju parlamentnu poziciu vo vzt’ahu koalicia vs. opozicia, ale
taktieZ v ramci tohto obdobia sa zacali medialne prejavovat’ aj zvysné dve mimoparlamentné strany, ktoré nasledne

po vol'bach v juni 2010 vstapili do parlamentnych kresiel z pozicie koali¢nych partnerov.
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Tym padom sa kruh vzajomnych interakcii uzatvara a strany sa ho snazia permanentne

¢¢

,»ozivovat’™ volbou efektivnych komunikaénych stratégii, ktoré st viac-menej $ité na samotného
lidra, a to predovsetkym z pohladu jeho charakterovych vlastnosti a valencif. Ako uz bolo na
zaclatku tohto clanku uvedené, stranfcki lidri, ktori disponuja silnejsimi osobnostnymi
vlastnost’ami a valenciami venuji viac usilia a prostriedkov smerom k pozitivhym sprivam
a zaroven u stranickych lidrov so slabsimi predispoziciami je vyssia pravdepodobnost’ vyuzivania
negativnych (Gtocnych) sprav (Desposato 2007: 3-5). Dana skutoc¢nost’ je vyraznym sposobom

ovplyvnena aj poziciou samotnej politickej strany, ktoru lider prezentuje.

Hypotézy

Zakladnym predpokladom je existencia relevantnej kategorizacie stranickych lidrov
z pohl'adu ich seba-prezentacie v podmienkach Slovenskej republiky a to na zaklade ciastkovych
faktorov tzv. politickej personalizacie. Predpokladam, Ze analyzou stranickej medializacie
jednotlivych lidrov politickych subjektov na Slovensku potvrdim odlisnosti v personalizac¢nych
prejavoch, ktoré vychadzaju / su ovplyviiované samotnym postavenim lidra ako aj strany.

Hypotéza v predkladanej stadif, ako uz bolo vyssie viackrat uvedené, vychadza
z konstatovania Scotta Desposata (2007) ohl'adom prezentacie lidrov pozitivnymi a negativnymi
spravami vo vzt'ahu k ich osobnostnym vlastnostiam a valenciam. Na zaklade vyssie uvedenym
indikatorov, mézem stanovit’ tri kI'acové hypotézy, ktoré pojednavaji o politickej personalizacii
a to:

a) dominantnost’ a stabilné postavenie politickej strany priamo-umerne vedie k zvyseniu
medializacie a postavenia jej stranickeho lidra;

b) lider so silnymi osobnostnymi vlastnostami a valenciami sa priklana vo vicsej miere
k prezentacii seba, ako aj samotnej strany, prostrednictvom pozitivnych sprav. Negativne
spravy voci svojim oponentom absentujd, alebo sa vyskytuju v nizsej miere, naopak dana
skutocnost’ platf u lidrov so slabymi osobnostnymi vlastnost’ami a valenciami;

¢) neutralne spravy nielen voci svojim oponentom, ale aj potencialnym volicom st vyuzivané vo
vyssej intenzite u tych politickych lidrov, ktori sa snazia stabilizovat’ svoju poziciu pri
moznych stranickych kooperaciach do budicnosti, inymi slovami povedané: stabilizacia
vlastnej politickej strany v ramci terajsicho (aj budiceho) rozlozenia mocenskych sil.

Vyssie uvedené hypotézy, ako uz bolo viac-krat naznacné vychadzaji z ostatného

vyskumu Scotta Desposata (2007), ktory dané zakladné vychodiska a hypotézy analyzoval na
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medialnej prezentacii kandidatov v ramci parlamentnych volieb vo viacerych Statoch sveta,

prevaznej miere v novych demokraciach.”

Metodicky ramec

Metodoldgia porovnavacieho vyskumu vychadza z definicie autorov Thomasa Poguntke
a Paula Webba (2007) tzv. politickej personalizacie a to predovsetkym tzv. ,,dvoch tvari politicke;
personalizacie® (stranickej a volebnej). Aj napriek tomu, ze politicki personalizaciu autori
rozdel'uji do 3 subtypov (vratané exekutivnej), musim konstatovat’, ze pri analyze jednotlivych
politickych sprav je ich myslienka vyrazne obmedzena v ramci jedného alebo druhého typu
(stranicky a volebny), preto je potrebné dané metodologické bariéry minimalizovat’ vclenenim
vseobecného konceptu medialnej personalizacie, ktora okolo vyssie analyzovanych pojmov
vytvara vSeobecny ramec a tym zabezpecuje jednoduchsie a jasnejsie porovnanie zozbieranych
vysledkov vyskumu. Avsak aj napriek tomu, Ze politicka personalizacia sa na zaklade vyssie
uvedenych terminov da merat, nemozno vo vseobecnosti konstatovat’, do akej miery je
relevantna. Inymi slovami povedané, ¢i personalizacia jednotlivych stranickych lidrov vychadza zo
samotného trendu medialnej prezentacie (média sa zameriavaji vyhradne na lidrov), alebo tkvie aj
v samotnom postaveni stranickeho lidra.

Koncept, ktory nam dopomoze sledovat’ dané premenné, bude skimat’ vysielanie a seba-
prezentaciu lidra ako aj samotnej strany, prostrednictvom typolégie politickych sprav od Scotta
Desposato (2007) vo vztahu k osobnostnych vlastnostiam a valenciam jednotlivych lidrov.
Desposato  predpoklada, ze pokial wurcity politicky lider disponuje kladnymi, silnymi
osobnostnymi vlastnost’ami a valenciami, uprednostiiuje pozitivhu prezentaciu prostrednictvom
medialnych kanalov. Naopak, ak u urcit¢tho lidra dané vlastnosti absentujd, alebo sa
poddimenzované, priklana sa skor k negativnej prezentacii, respektive k vyuzivaniu atocnych
sprav cez medidlne kanaly. Co sa tyka neutrilnej prezenticie, kedy sa uréity lider snazi
prezentovat’ neutralnymi spravami, ktoré maji skér oznamovaci, alebo konstatovaci charakter, je
vyuzivany u tych politickych lidrov, ktori sa snazia udrzat’ svoje dovtedajsie postavenie nielen
v ramci samotnej politickej strany, ale taktieZ aj v ramci politickych interakcif v ramci stranickeho

systému daného narodného Statu.

5 Jednym z hlavnych d6évodov volby daného konceptu bola skuto¢nost’, ze samotny autor v ramci svojej Studie
prichadza k zaveru, ze dany teoreticky model je schopny byt’ aplikovatel'ny na réznych typoch volebnych systémov.
Na overenie samotnych hypotéz autor vyuzil vyse 10 000 politickjch sprav zo 14 krajin (Argentina, Brazilia,

Kolumbia, Chile, Ecuadot, El Salvador, Finland, Guatemala, Finsko, Mexiko, Peru, Rusko a iné).
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Aj napriek tomu, ze politické spravy su v sucasnosti dominantnou formou komunikacie
medzi verejnost’ou a politickymi subjektami (Kaid 1997) v sucasnosti existuje nespocetne vel'ké
mnozstvo definicif politickych sprav vo vzt'ahu k ich formam a typom. Mézem vsak konstatovat’
vseobecné pravidlo, ze politické spravy su urcitym komunika¢nym procesom, v ramci ktorého sa
kandidat alebo strana snazi informovat’ verejnost’ nielen o slabych strankach svojho supera
(negativne spravy), ale aj podporovat’ postavenie kandidata a jeho (stranickej) politiky s cielom
upozornovat’ na zasadné rozdiely (Pinkleton 1998, Meirick 2002, Lau 1999).

KedZe samotny teoreticky koncept z ktorého vychidzam (Desposato 2007) nam
neponuka konkrétne definicie pozitivaych a negatfvnych sprav, bola tak potreba o ich presné
vymedzenie (Jonhson - Cartee, Copeland 1991; Pinkleton 1997, Lau 1999) z hl'adiska nasledného
rozdelenia medialnej analyzy priamych citacii politickych lidrov slovenskych politickych stran za

obdobie 2010 (pozri schéma ¢. 1).

Schéma ¢&. 1. Defini¢ny ramec typov politickych sprav (negativna — pozitivna a neutrlna)

Scott Desposato (2007)

Pozitivne spravy Negativne spravy Neutralne spravy

Pinkleton | Priame — porovnavacie Utocné spravy zahifiaja Implicitné porovnavacie spravy —
(1997) vyuzivaju dvojstrannost’ sprav | jednostranny utok s cielom vyuzivaju jednostrannost’ sprav,

smerom k identifikacii kandidata upozornenia na slabiny supera | kedy sa cielene nezmienuji ohl'adom

ako aj jeho prezentacie idef, kandidata konkrétne, avsak

skusenosti a postavenia nepriamo sa snazia o snahu

uchadzacov vo vzt'ahu k ovplyvnit’ posluchac¢ov

ostatnym strandm / kandiddtom k porovnavaniu na zaklade

kl'ac¢ovych tém

Jonhson- Negatfvne spravy v podobe
Cartee, cielenych utokov na protivnika
Copeland — na jeho charakterové

(1991) vlastnosti alebo politiku.

Negativne spravy st
definované len ako tie, ktoré
prezentuju len negativne
informacie.

Zdroj: Pinkleton, B (1997): The effects of negative comparative political advertising on candidate evaluations and advertising evaluation:
An exploration.; Johnson-Cartee, Karen; Copeland, Gary A. (1991): Negative Political Advertising: Coming of Age.; Desposato Scott
(2007): Going Negative in Comparative Perspective: Electoral Rules and Campaign Strategies.

Na zaklade vyssie popisaného metodologického ramca a predmetu vyskumu som si vytvorila 73z
umelecky tygdert (Brosius, Koschel, Hass 2009), ktory nam ponuka kvalitativhu analjzu medialnych
sprav politickych stran a lidrov v analyzovanom obdobi januar — december 2010. Umelecky
tyzden vychadza z nahodného vyberu, kedy zadavatel' prostrednictvom nahodného losovania

vytvori pokrytie medialneho vysielania v kazdom tyzdni jednym dfiom a to pocas celého

405




Stfedoevropské politické studie ro¢. XIII, ¢. 4, s. 399-419
Central European Political Studies Review Vol. XIII, Number 4, pp. 399-419
Mezinarodni politologicky ustav Masarykovy univerzity ISSN 1212-7817

kalendarneho roka. Tym ziska reprezentativnu vzorku, v nasom pripade 52 dni z 365 (v ponimani
priamych citacii politikov je to 376 medialnych vyhlaseni - sprav). Analyzované budu slovenské
printové média na zaklade citatel'nosti v jednotlivych kvartaloch roka 2010 vyskumnou agentarou
Median SK, ako aj ich dostupnosti na zaklade vyziev smerom k danym médidm.® Tym sa nim

vykrystalizovali dve relevantné printové média — Sme a Pravda.

Schéma €. 2. Zoznam analyzovanych politickych stran vo vzt’ahu k ich volebnym preferenciam v ramci volebného

obdobia 2010

Nizov strany — Smer-SD SDKU-DS KDH SNS SaS Most-Hid
Volebné obdobie 2010 |

Januar \ 41,7 13,7 10,45\ 79 | 39 4775
Februdr \ 38,35 12 10,35 \ 705 72 36
Marec \ 38,4 13,7 11,4 ‘6,65 6,45 4.6
April | 3595 1435 10,05 885 885 3,9
Maj \ 353 13,7 9,75 \ 79 | 11,6 4,45
Jan (volby) 34,79 1542 | 852 |507 1214 812
Jal 40,85 15 \10,35 565 11,9 8,1
August 41,35 152 | 10 | 5 119 7,6
September 39,85 16,95 \11,15 6,85 94 58
Oktober 38,1 174 ‘10,6 63 10,3 8
November 38,85 18,1 \ 92 78 | 83 7,25
December 41,05 14,95 ‘ 10,2 6,65 | 8,95 6,75

Poznamky: [ politické strany v posicii koalicného subjektn v analyzovanom obdobi 2010.
Zdroj: viastné spracovanie na iklade priemern vysledkov politickych preferencii strin g databdz, vyskumnyeh dit Median SK a Focus, a

Statistioky iirad.

Dal§im vyraznym faktorom, ktory ovplyvnil viber analyzovanych médii, je snaha vyfiat’ v ramci
danej analyzy (komercné a verejnopravne) televizne spoloc¢nosti, kedZze prave prichodom
sukromnych televiznych spoloc¢nosti sa zacala udomacniovat’ personalizacia politiky v eurépskych
krajinach (Falter, Rommele 2002: 51).

Musim taktiez zdoraznit’, ze v ramci rozboru jednotlivych printovych médii, boli

analyzované len priame citacie jednotlivych stranickych lidrov. Dévodom bola skutocnost’, Ze

¢ Prostrednictvom telefénnych a e-mailovych vyziev na spristupnenie archivov a zaslanie vytlackov z danych dni
reagovali len vyssie uvedené média — Sme a Pravda. Cela komunikacia prebichala 1 mesiac pred samotnym zacatim
obsahovej analyzy textov. Obidve média sa v jednotlivych kvartaloch v roku 2010 umiestnili na prvych Styroch

miestach. Pozti blizsie: Median SK 2010a; Median SK 2010b; Median SK 2010c¢; Median SK 2010d.
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nepriame citicie nemusia byt relevantné vo vzt'ahu k analyze charakterovych a osobnostnych
vlastnosti danych stranickych lidrov, respektive skreslené.

Vyberova vzorka relevantnych politickych stran v podmienkach Slovenskej republiky sa
sklada z politickych stran, ktorym sa podarilo institucionalne ovplyviiovat’ politické rozhodnutia
v parlamente v ramci sledovaného obdobia (pozti blizsie schéma ¢. 1). V tomto pripade st nimi
politické strany nachadzajuce sa v sucasnych parlamentnych kreslach (Smer-Socialna demokracia,
d’alej len Smer-SD; Slovenska demokraticka a krest’anska unia — Demokraticka strana, d’alej len
SDKU-DS; Slovenska narodna strana, d’alej len SNS; Krest’ansko — demokratické hnutie, d’alej
len KDH; Strana a Solidarity, d’alej len SaS a Most-Hid), a to z prihliadnutim na skutocnost’, ze
dve mimoparlamentné strany (SaS, Most-Hid) vstupili po volbach do parlamentu 12. jana 2010,
no podiel'ali sa na celkovej medializacii sledovanych politickych subjektov.

Na zaver treba konstatovat’, Ze aj napriek tomu, ze dana metodika postupovala v ramci
svojich bariér, je potrebné dodat’, ze dana analyza je platna len pre aktualnu situaciu. To znamena,

ze urcity pocet stran bol vynechany.

Vysledky vyskumu

Liderstvo v politickych stranich

Postavenie jednotlivych stranickych lidrov vo vzt’ahu k ich samotnej medializacii je uzko
spaté nielen z postavenim samotnej strany, v tomto pripade v ramci parlamentu, ale taktiez z toho
hPadiska ako sa medialne prezentuje samotna strana. Vysledky vyskumu potvrdili viaceré tvrdenia
agentur  z ostatnych  mesiacov, ze politickd strana  Smer-SD  patri v sucasnosti
k najmedializovanej$im politickym subjektom v ramci Slovenskej republiky. S 29 % jej patri prvé
miesto vo vzt'ahu k medializcii jej ¢lenov (Schéma ¢&. 2). Politickd strana SDKU-DS s 21 % je vo
vztahu k sicasnym koalicnym stranim najmedializovanej$im subjektom. Zaujimavy vysledok
dosiahla strana SaS s 15 %, ktora posobila od roku 2009 len ako mimoparlamentna strana,
v sucasnosti je v ramci vladnej koalicie. KDH aj napriek svojim nestabilnym preferenciam v ramci
volebného obdobia, ako aj klesajucim tendenciam v ramci ostatnych volieb, si udrziava stabilné

zazemie v ramci medialnej prezentacii so 17 %.
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Schéma ¢&. 3. Medialna prezentacia politickych stran v ramci roku 2010

B SDKU-DS
B Smer-SD
0O Most-Hid
W SaS

O SNS
OKDH

Pozn.: medidlna prezenticia jednotlivich politickych strdn je priemerom  sledovanych dennikov Sme a Pravda.

Zdroj: viastny vyskum.

Dalsia nova politicka strana Most-Hid, ktord sa po voPbach v jani 2010 dostala nielen do
parlamentu, ale aj do koalicie s 9 % medialnej prezentacie sa deli s SNS, ktora patri medzi
stabilné subjekty v podmienkach Slovenskej republiky, aj napriek klesajucim politickym

preferenciam.

Schéma &. 4. Medialna prezentacia stranickych lidrov analyzovanych stran v ramci roku 2010

B Mikula$ Dzurinda
@ Rdbert Fico

O Béla Bugar

® Richard Sulik

0 Jan Slota

0O Jan Figel

16%

Pozn.: medidlna prezenticia jednotlivych stranickych lidrov je priemerom sledovanych dennikov Sme a Pravda.

Zdroj: viastny vyskum.
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Na rozdiel od vyssie uvedenej schémy ¢. 2, nasledujica (schéma ¢. 3) nam prezentuje Specifické
rozdelenie medialnej prezentacie stranickych lidrov vo vzajomnom porovnani. Stranicky lider
Smeru-SD Robert Fico, tak ako aj samotna strana, sa umiestnil na prvom mieste v celkovej
medializacii lidrov politickych subjektov s 37 %, ¢im sa vyrazne odklonil od priemeru vo vzt'ahu
k ostatnym. Dana prevaha vo vSeobecnosti mohla byt sposobena v prvych dvoch kvartaloch aj
samotnou poziciou lidra socialnych demokratov a to premiérskym kreslom.

Zaujimavé je sledovat’ poziciu stranickeho lidra SaS Richarda Sulika s 21 % a 16 % lidra
Mostu-Hid Bélu Bugara. Obidvaja patria medzi zakladatefov a tzv. promtérov stranickych
myslienok a idei novych stran. Mozeme sa len domnievat’, ze Richard Sulik tazil v tretom
a stvrtom kvartali, vo vzt’ahu k celkovej medialnej prezentacii, zo svojej pozicie, ktort zastava ako
predseda parlamentu. Dalim lidrom, ktorj dosiahol jedno z najvyssich medialnych zastapent je
Jan Figel KDH so 14 %.

Zaujimavé je vsak sledovat’ postavenie dvoch stranickych lidrov, ktorych média
automaticky spajali so stranou ako napriklad ,,Séf narodniarov Jan Slota® (Spravy.pravda.sk
2010a), ,,Slotova SNS“ (Spravy.pravda.sk 2009) alebo ,,Dzurindova SDKU* (Spravy.pravda.sk
2010b), ,,Dzurindova strana® (SME.sk 2010). Mikulda$ Dzurinda sa v ramci analyzy medialnej
prezentacie v porovnan{ s ostatnymi lidrami politickych stran umiestnil s 8 % na predposlednom
mieste. Z casti dany vysledok vychadza z urcitej schizofrénie v ramci samotnej strany, v ktorej
poOsobia silné osobnosti, ako aj skutoc¢nost’, ze samotna premiérka Iveta Radicova je
podpredsedni¢kou a volebnym lidrom SDKU-DS. Vo vieobecnosti mozem povedat’, ze v ramci
porovnania medializacie danych lidrov k vlastnej politickej strane je najviac medializovany Béla
Bugar, ktory pokryva 82,60 % celkovej medialnej prezentacie strany v analyzovanych médiach, po
nom nasleduje Robert Fico Smer-SD s 58,29 %, Richard Sulik SaS s 57,95 %, Jan Figel 37,5 %,
Jan Slota s 21,27 % a vzajomné porovnanie strany vs. lider uzatvara Mikula§ Dzurinda s 17,43 %

celkovej medidlnej prezenticie SDKU-DS.

Liderstvo vo vzt'ahu k stylu medializicie

Stabilna pozicia politickej strany vo vzt'ahu k ich medialnej prezentacii tvori len jeden
faktor, ktory urcuje jej vysledné postavenie nielen vo vztahu k samotnym médiam, ale aj
spolo¢nosti, respektive, smerom k voli¢skej podpore, ktord im spolo¢nost’ vyjadruje. Nielen
v sicasnosti, ale aj v ostatnym rokoch stale prevazuje myslienka, Ze personalizacia sa v ramci
podmienok Slovenskej republiky udomacnila skér ako zacala byt skumand. Suvisi to

predovsetkym zo skutoc¢nost’ou ako sa samotné politické subjekty vyvijali a etablovali v ramci
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politického a stranickeho systému, respektive absencia urcitej ideologickej bazy nutila uz od
samotnych zaciatkov strany vyvijat’ sa smerom kvolebnym stranam, ktoré sa snazia
o maximalizaciu ~ voliéskjch — preferencii a nie stranickecho ¢&lenstva. Co  znamenalo
uprednostniovanie stranickych lidrov pred ,nezivymi“ symbolmi strany (volebny a stranicky
program a pod.), ktori sa ahsie dostavaju do povedomia potencialnych volicow.

Danu politicku logiku kopiruju aj samotné média, ktoré sa snazia prezentovat’ jednotlivé
politické subjekty predovsetkym cez ich politickych lidrov, ¢i uz réznymi privlastkami (ako bolo
vyssie naznacené), alebo ich vicsim priestorom v médiach. To samozrejme vyraznym sposobom
nuati samotné politické strany k vyberu relevantnych politickych lidrov, nielen vo vzt'ahu
k médiam, ale aj verejnosti, v sicasnosti sa hovori aj o tzv. charizmatickych lidroch so silnymi
osobnostnymi vlastnost’ami a valenciami.

Ak vychadzame z koncepcie Scotta Desposata (2007), ktory definuje jednotlivé typy
politickych kandidatov na zaklade vyuzivania r6znych Stylov prezenticie — pozitivna a negativna —
z hladiska ich osobnostnych vlastnosti a valencii, tak na zaklade analyzy medialnej prezentacie
stranickych (politickych) lidrov slovenskych stran, boli v nasledovnych schémach rozdeleni pri
porovnavani z hladiska svojej pozicie v parlamente, z hl'adiska politickej rivality prezentovane;j

médiami, a z hl'adiska funkéného obdobia (zivotnosti) politickych subjektow.

Schéma &. 5. Medialna prezentacia lidrov Smeru-SD a SDKU-DS z pohFPadu vyuZivania roznych §tflov — pozitivne,

negativne a neutralne

Rébert Fico — Smer-SD B pozitme  Mikulas Dzurinda - SDKU-DS @ pozitine
@ negativne @ negativne
O neutralne 0O neutralne

35% 24%

1%

22%

Pozn.: medidlna prezentdcia jednotlivich stranickych lidrov je priemerom sledovanych dennikov Sme a Pravda.

Zdroj: viastny vyiskum.

Na zaklade porovnania medialnej prezentacie dvoch politickych stran, ako aj samotnych

stranickych lidrov Smer-SD a SDKU-DS, ktorjch médid oznacuji za najvacsich politickych
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rivalov, sa nam naskyta zaujimavy pohl'ad. Nielenze lider Smeru-SD Robert Fico si ponechal
nad’alej dominantné postavenie, a to najmi z hladiska vysielania pozitivnych sprav smerom
k spoloc¢nosti v pomere 35 % k 24 % Mikulasa Dzurindu, ale aj skutocnost’, ze negativne spravy
st viditelné v nizSom pocte u lidra socialnych demokratov a to v pomere 22 % k 35 % lidra
strany krest’anskych demokratov.

Analyza medialnych sprav nam odkryla aj skuto¢nost’, ze pokial Mikula§ Dzurinda sa
prevazne prezentoval prostrednictvom negativnych sprav v ramci predvolebného obdobia (¢ize 1.
a 2. kvartal roka 2010), a to predovsetkym vymedzenim sa od strany Smer-SD, lider socidlnych
demokratov jednotlivé typy sprav priamo-umerne rozlozil pocas celého roka. Negativne spravy
boli samozrejme u neho badané v ramci predvolebného obdobia (hlavne na prelome mesiacov
januar — februar a maj — jun), ale taktiez intenzita stupla koncom roka na prelome mesiacov
november — december. Musim podotknut’, ze dané negativne ,,okamihy* automaticky striedal zo
zvySujucimi sa pozitivhymi spravami. Samozrejme obidvaja stranicki lidri sa v konecnom
dosledku uchylili taktiez k vyuzivaniu neutralnych sprav smerom do spolocnosti a to v pomere

43% podielu Réberta Fica a 41% podielu Mikulasa Dzurindu.

Schéma €. 6. Medialna prezenticia lidrov KDH a SNS z pohladu vyuZzivania réznych $tylov — pozitivne, negativne

a neutralne.
Jan Figel — KDH Bpozitme 341 Siota - SNS @ pozitivne
@ negativne B negativne
o Al 11% ,
neutralne Ty O neutralne

26% 330
f}q
/61%

Pozn.: medidlna pregentdcia jednotlivich stranickych lidrov je priemerom sledovanyeh dennikov Sme a Pravda.

56%

Zdroj: viastny vyiskum.

Iny pohl'ad nam ponukaju dalsie ,,dvojicky® stranickych lidrov. Pokym stranicky lider KDH Jan
Figel' sa vo vyssej miere prezentuje vyhradne neutralnymi spravami 61 %, z casti pozitivnymi
26 %. U lidra ,,narodniarov* Jana Slotu prevazuji vo vysSej miere negativne spravy 56 % a az

potom pozitivne 33 %. Neutralne spravy u lidra SNS sa vyskytuju v minimalnom mnozstve aj
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v porovnani s ostatnymi stranickymi lidrami a to len s11% podielom celkovej medialne
prezentacie. M6zem sa len domnievat’, ze Jan Slota svojou prezentaciou zobrazuje urcity politicky
extrém, ¢im sa na jednej strane moéze v pozitivhom zmysle odliSovat’ od ostatnych lidrov
politickych stran a zasahovat’ tak Specificka skupinu voli¢ov, avsak na strane druhej, ako je to
viditeI'né v ramci politickych preferencii SNS, ucinky su minimalne, skor len udrziavaju stranu na
hrane zvolitenosti.

Dalsim zaujimavym javom v ramci sucasnej prezentacie politickjch stran a ich lidrov st
politické strany (SaS, Most-Hid), ktoré vznikli vo volebnom obdobi v roku 2009 a po volbach
v juni 2010 kreovali novua vladnu koaliciu. Negativna prezentacia u obidvoch lidrov je na najnizsej
urovni, Richard Sulik so 17 % a Béla Bugar s 12 %. V ramci pozitivnej prezentacie Richard Sulik,
vo vzajomnom porovnani s lidrom Mostu-Hid Bélom Bugarom, ma vyssi podiel a to v pomere
33 % k21 %. Avsak dolezitym ukazovatelom v ramci vzajomného porovnavania je v miere
neutralnych medialnych sprav aj napriek tomu, ze pri obidvoch lidroch prevazuje Richard Sulik
so 49 % a Béla Bugar az so 67%, mozem konstatovat’, ze prave stranicky lider Mostu-Hid
zurocuje na jednej strane svoje doterajsie schopnosti, kedze posobi v politike dlhsie ako §éf
liberalov, a na strane druhej snazi sa urcitym sposobom stabilizovat’ politické preferencie svojej

strany.

Schéma €. 7. Medialna prezenticia lidrov SaS a Most-Hid z pohladu vyuzivania réznych stylov — pozitivne,

negativne a neutralne

Richard Sulik — SaS @ pozitime  Béla Bugar - Most-Hid @ pozitivne
@ negativne B negativne
O neutralne O neutralne

21%

9%

67%

Pozn.: medidlna pregentdcia jednotlivich stranickych lidrov je priemerom sledovanyeh dennikov Sme a Pravda.

Zdroj: viastny vyiskum.
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Vo vseobecnosti mozem konstatovat’, ze vo vicsine pripadov v ramci analyzy medialnych
prezentacii lidrov stran prevazuju neutrdlne spravy, ¢o viac-menej suvisi aj s urcitou snahou
o stabilizaciu nielen svojho postavenia v ramci strany, ale aj stabilizaciu dovtedajsicho postavenia
v ramci politického a stranickeho systému. To svedéi predovsetkym o stranickych lidroch KDH
(61 %) a Mostu — Hid (67 %). Taktiez mozem konstatovat’, ze najefektivnejSia medialna
prezentacia so snahou o urcitd permanentnost’ striedania sa vSetkych typov sprav prevazuje
u lidra socialnych demokratov Roberta Fica, ktory je aj v ostatnych vyskumoch radeny na
popredné miesta, ako aj skutocnost’, ze v ramci analyzovaného obdobia 2010 patri meno lidra
k najpouzivanejiiemu slovu ¢&i terminu s 9881 prispevkami’.

Z vyskumu taktiez vyplyva, ze politicki lidri, ktori viac-menej stracaji svoju poziciu ¢i uz
vo vzt'ahu k prezentacii strany ako celku, alebo vo vzt’ahu k permanentne ,,nestalym® politickym
preferenciam, sa skor prezentuji negatfvnymi spravami ako je to viditelné predovsetkym u lidra
SNS Jana Slotu, & v porovnani s nim o ¢osi nizsej miere u lidra SDKU-DS Mikulasa Dzurindu.
Naopak politick{ lidri novych subjektov, ako aj lidri posobiaci na danej pozicii kratsiu dobu skor
sa odklanaju od negativnych sprav, ako Jan Figel' (13%), Richard Sulik (17%), ¢i Béla Bugar
(12%).

Zavere¢né poznamky

Personalizacia politiky, ako aj politickych stran si nasla svoje miesto nielen v ramci
politického a stranickeho systému, ale aj v samotnych médidach na Slovensku. V ramci
predkladaného c¢lanku boli analyzované jednotlivé (priame) vystupenia politickych lidrov pocas
volebného obdobia januar — december 2010. Prostrednictvom analyzy tzv. typov politickej
personalizacie sa jasne zobrazili zakladné trendy, ako aj problematiky viditel'né nielen v si¢asnom
rozlozeni mocenskych sil v ramci samotnej strany, ale aj v ramci pozicie v parlamente, ked’ze boli
analyzované politické subjekty posobiace v parlamente v sucasnosti (Smer-SD, SDKU-DS, KDH,
SNS, SaS a Most-Hid).

Aj napriek tomu, ze fenomén personalizacie je uz dlhsie pozorovany v ramci jednotlivych
politickych subjektov v podmienkach Slovenskej politiky (Ziborova 2011, 2010; Gyarfisova

2008)°, v sdcasnosti absentuje uréity konceptudlny ramce, podla ktorého by sme mohli dany

7 Pozri blizsie: Medialne.sk 2011.
8 Vic¢sina vyskumov a odbornych c¢lankov pojednavajucich o personalizacii politiky ju predovsetkym vnima
prostrednictvom miery déveryhodnosti, ¢i sympatii k jednotlivych politickych lidrov, alebo stranickym kandidatom,

a to nielen z pohl'adu preferené¢ného hlasovania, ale aj z pohladu vyskumu verejnej mienky (pozti blizsie Gyarfasova
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fenomén typologizovat’ z hladiska jeho vyuZzfvania politickymi stranami / kandidatmi stran.’
Inymi slovami povedané, aka forma medialnej prezenticie je zvolena vo vzt'ahu smerom
k existencii personalizacie politiky.

Z vyskumu vyplyva, ze najdominantnejsiu poziciu z hladiska mediilnej prezentacie vo
vzt’ahu lider vs. strana zastavaju stranicky lidri - Richard Sulik a Béla Bugar - dvoch dovtedajsich
(do volieb v juni 2010, potom sa presunuli do vladnej koalicie) mimoparlamentnych stran SaS
a Most-Hid, ako aj lider sucasnej dominantnej strany Smeru-SD v politickom a stranickom
systéme Roébert Fico. Pri tak vysokom medialnom pokryti lidrov novych stran z celkovej
medializacie (Richard Sulik s 57,95% celkovej medialne prezentacie Sas a Béla Bugar az s 82,60%)
politickej strany, ale aj vo vzt'ahu k ostatnym lidrom (Richard Sulik 21%, Béla Bugar 16%)
moézem len potvrdit’ skutocnost’, ze nielen medzi voliémi ale aj médiami su nové politické
subjekty oblubené (Krivy: 2007, s. 124), ked’ze sa zaujimaju o problematiky, ktoré dovtedy
v ramci spoloc¢nosti nerezonovali, alebo politické strany v ostatnych volebnych obdobiach im
nevenovali takii vysokd pozornost’. Specifikum novych stran tkvie aj v hypotéze, Ze pokial volici
nemaji dostatocné mnozstvo informacii ohladom ¢lenov v ramci novych stran a to
predovsetkym z médi, viac-menej uprednostiuju kandidatov s vy$Sou mierou viditelnosti
(Millard, Popescu 2004: 8-27). V danom pripade lidrov oboch vyssie uvedenych subjektov — SaS
a Most-Hid — sa mézem taktiez domnievat’, ze ich snaha o medialne pokrytie cez prezentaciu
lidra je zabezpecena prevazne cez neutralne politické spravy prostrednictvom ktorych sa snazia
o urcitd mieru stabilizacie v ramci politického a stranickeho systému, ako subjekty, ktoré sa nielen
usiluju o to, aby sa odliSovali od ostatnych politickych stran, ale taktiez ponukli problematiky,
ktoré dovtedy nerezonovali v ramci spolo¢nosti cez implicitné porovnavacie spravy so sucasnym

stavom v ramci jednotlivych tém ostatnych politickych stran."

2008: s. 52-53).

9 Medidlne pokrytie politickych stran ako aj jednotlivych stranickych lidrov v jednotlivych médiach je v prevaznej
miere analyzované len v ramci predvolebného obdobia (MENO 98 — Volebny infoservis, Neopublic apod.).
10Prikladom bola snaha Richarda Sulika o zniZenie nakladov na dial'nice S77bili sme, $e nebudeme zadlZovat’ nase deti viac,
ako je 1o nutné. Dalsim priamym porovnanim cez pozitivnu sprivu o tom, e sa slovensky parlament posilnil a vyvija sa
smerom k demokratickej$ej institucii bola sprava Richarda Sulfka na margo fotenia hlasovacich listkov pri tajnej
volbe generalneho prokuratora poslancami SaS: V'Zdy ma tesi, ked’ stari harcovnici ako Rébert Fico povedia, e toto sa tu este
nikdy nestalo. Toto mi ddva pocit, e sa 1o 5 tym nasim parlamentom celkom dobre vyvija. Dalsou podobnou spravou, ktora
vyzdvihovala pozitivne charakterové vlastnosti lidra, bola odpoved’ na anketu ohl'adom platov poslancov pocas leta,

na ktora Béla Bugar odpovedal: A nepracuji? Za 20 rokov mojej politickej price som este nemal také leto, kedy by som

nenavstevoval rogne obce a nemal rogne stretnutia.
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Zaujimavym fenoménom, ktory odkryla nielen samotna analyza mediadlnych prezentacii
politickych stran a ich stranickych lidrov, je pripad SDKU-DS v stc¢asnosti povazovanej médiami
za najsilnejsiu a najdominantnejsiu vladnu stranu. Aj napriek tomu, ze v celkovej medializacii
politickych subjektov sa umiestnila na druhom mieste s 21 %, jej stranicky lider hlboko zaostava
za ostatnymi porovnavanymi lidrami, vratane samotného porovnania stranickych lidrov, kde ho
predbehol v raimci boja o posledné miesto Jan Slota z SNS. V pomere celkovej medializacie
politickej strany SDIKU-DS jej stranicky lider okupuje len 17,43 % ¢&o, ako uz bolo vyssie
uvedené, je zapricinené urcitym rozkolom v ramci pozicie liderstva strany, ked po prvykrat
v histérii nie je stranicky lider aj volebnym lidrom.

Vyskum taktiez potvrdil viaceré dovtedajsie analyzy medialnych prezentaci, a to

dominantnost’ politickej strany Smer-SD', ako aj jej samotného lidra, ktory nielen v ramci

>
samotnej strany pokryva najvicsiu cast’ medialnych sprav a to 58,29 %, ale aj v porovnani
s ostatnymi lidrami s 37 %. Dominantnost’ lidra socialnych demokratov vnimat’ taktiez aj v ramci
prezentacie cez rozdielne typy, kedy dominuju neutrialne a najmi pozitivne spravy vo vyssej
intenzite v porovnani s ostatnymi stranickymi lidrami. Aj napriek nedostatocnym informaciam
ohl'adom osobnostnych vlastnosti a valencii mozeme z Desposatovej tézy vyvodit’ zaver, ze
Robert Fico v sucasnosti (po Richardovi Sulikovi 33%) disponuje vyssie uvedenymi liderskymi
charakteristikami.

Opacny pohlad nam prostrednictvom analyzy medialnej prezentacie ponuka pozicia
a medialne pokrytie stranickeho lidra SNS Jana Slotu. Sice politicka strana priamo-umerne, na
zaklade doterajsich politickych preferencii, je zastipena aj v ramci medializacie s 9 %, jej samotny
lider je v porovnani prezentovani na omnoho nizsej urovni (v ramci strany 21,27 % a v ramci
porovnania s ostatnymi lidrami 4 %).

Vyhranenost’ danej politickej strany, a najmi lidra, sa automaticky premieta aj do jeho
vyberu medidlnej prezentacie, kedy su neutralne spravy potlacené v porovnani s ostatnymi na
najnizsiu uroven, a skor sa snazi zaujat’ extrémami — pozitivna vs. negativna prezentacia (33 % vs.
56 %), pricom dominuji skor tie negativne spravy a v porovnani s ostatnymi aj vyuzivané

v najvys$sej miere. Z toho vyplyva urcita kompenzacia, ¢i nahrada absentujucich silnych

Taktiez podla zaverov medidlnej analyzy spolo¢nosti Slovakia On-line z celkového poctu informacii o politickych
subjektov politicka strana Smer-SD sa umiestnila na prvom mieste s 24% podielom, na druhom sa umiestnila strana
SDKU-DS s 22% podielom a tretiu priecku obsadilo KDH so 16% (Pozri blizsie na: SME.sk 2011). K podobnym

zaverom smeroval aj vyskum medialnej analyzy v ramci tohto clanku (porovnaj so schémou ¢. 3).
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osobnostnych vlastnosti a valencii u daného lidra, a to cez negativne (Gtocné) spravy smerom
k ostatnym politickym subjektom.

Stranicky lider KDH sa udrzuje v porovnani s ostatnymi lidrami, ktori dominuji v ramci
medialnej prezentacie, viac-menej v ustrani, avSak aj napriek tomu v urcitom priemere, ktory mu
ponika dostatocni moznost’ urcitej stabilizacie svojho postavenia vo vztahu k celkovej
medializacii strany, ako aj postavenia v ramci jednotlivych stranickych lidrov. Prezentuje sa presne
tak, ako by voli¢i od lidra hnutia krest’anskych demokratov ocakavali: striedmo — neutralne
a nedtocne.

Na zaver je potrebné konstatovat’, ze dana analyza medialnej prezenticie nam odkryla
urcité trendy, ¢i problematiky smerom k vyvoju a postaveniu jednotlivych stranickych lidrov
politickych subjektov v podmienkach Slovenskej republiky. Na jednej strane sa mozem
domnievat’, ze na zaklade vyssie stanovenych zaverov ako aj analyz by mala nastat’ urc¢itd zmena
v ramci hierarchickej organizacie stran, bud’ dojde k zmene jednotlivych komunikaénych stratégi,
alebo zmene liderstva, a to predovsetkym u politickych stran na obidvoch stranach parlamentu
a to na strane koaliénej u SDKU-DS, ako aj na strane opozi¢nej u SNS.

Taktiez aj skutocnost’, ze politické subjekty, ktoré sa snazia zacielit’ vo svojich zaciatkoch
formovania stranickej zakladne preferujd medialnu prezenticiu prostrednictvom jednej
a dominantnej osoby a to az do tej fazy, kedy samotna strana nedosiahne stabilné postavenie
v ramci politického a stranickeho systému, respektive znovuzvolenim do parlamentnych kresiel.

Ako aj skutocnost’, do akej miery budu schopni lidri novych politickych stran udrziavat’
si svoje dominantné postavenie v ramci medialnej prezentacie v strane po tom, ako si média, ako
aj spoloc¢nost’, osvoja nielen informacie ohladom inych ¢lenov, ale aj o samotnej strane. Taktiez
bude zaujimavé do buducnosti sledovat’ medialnu prezentaciu stabilnych subjektov ako si KDH,
¢i Smer-SD, ¢i uz z pozicie strany alebo lidra a hlavne skutocnost’, do akej miery sa im udrzia

a osvedcia aj v d’alsich obdobiach zvolené typy medialnej prezentacie.
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