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Volebni strategie Strany zelenych

ve volbach do Poslanecké snémovny v roce 2006

Eva Kneblovi'

Abstract: Electoral Strategy of the Czech Green Party for the Elections to the Chamber of Deputies in 2006.
The paper deals with the issue of the election strategy of the Czech Green Party for the elections to the Chamber of Deputies of
the Czech Republic in 2006, which ended up successfully for this party. With the belp of the conceptual framework of market
position strategies, it describes the position of this party before the elections. 1t deals with the differences between the electoral
programmes of the parliamentary parties and the Cgech Green Party, pointing out the issues that the Green Party brought to
the election campaign. The paper also introduces partial strategies, such as personal, financial, communication and inter-party
relations strategies.
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Uvod

Strana zelenych (SZ) je subjektem, kterj v Ceské republice pusobi jiz od unora 1990, kdy
byla strana registrovana. Pfesto se pro ni klicovymi staly az volby do Poslanecké snémovny
konané v roce 2006. Poprvé v historii se ji v nich podafilo, pomineme-li zisk tff mandata v ramci
koalice Liberalni socialni unie ve volbach v roce 1992, pfesahnout hranici 5 % nutnych pro vstup
do snémovny. Ziskem Sesti mandatd ale uspéch nebyl zavrSen, strana v ramci povolebnich
jednani vstoupila do vladni koalice s ODS a KDU-CSL. a ziskala ¢ty ministerské kiesla, coz pro
ni pfedstavuje historicky uspéch. Pred pfedcasnymi volbami, které se budou konat v ffjnu 2009, je
dobré se ohlédnout za volebni kampani této strany, ktera ji pomohla k Gspéchu.

Politicky trh v Ceské republice Ize oznacit za maly a polouzavieny. To znamena, e uréita
pravdépodobnost, Ze voli¢i budou reagovat na novou politickou nabidku, existuje, ale je pomérné
mald. Strana, ktera se o to pokusi, tak musi umét najit svij prostor na politickém trhu. To se
praveé vroce 2006 podafilo Strané zelenych, o jejiz pozici pfed volbami, politické nabidce
a volebni strategii pro parlamentni volby 2006 je tento text. Analyzou volebnich programu strany
1jejich v té dobé parlamentnich konkurenti bude ovéfovano, zda Strana zelenych spliuje kritéria
specialisty/strany trzniho vyklenku, jak budou definovana v prvni casti textu, pomoci aplikace

Kotlerovy typologie postaveni na trhu, ktera byla pfenesena do politického prostfedi autory
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Patrickem Butlerem a Neilem Collinsem. Poté, co bude vymezena pozice strany pfed volbami
1jeji volebn{ program a segment, na ktery se Strana zelenych zaméfila, budou v textu aplikaci
Skrzypinského modelu volebni strategie pfedstaveny jednotlivé parcialni strategie, ze kterych se
volebni strategie sklada. Cilem bude urcit, jaky typ dilcich volebnich strategii si Strana zelenych
zvolila. Informace v této ¢asti jsou pfitom Cerpany nejen z odbornych marketingovych casopisu,
denniho tisku a dal$ich médii, ale také z rozhovoru s jednim z realizatort kampané. V zavéru
textu bude pfedstaven vysledek voleb pro Stranu zelenych s dirazem na to, zda se ji podafilo

oslovit ji vymezené cilové skupiny, na které se svym programem i volebn{ strategii zaméfila.

Typologie postaveni politickych stran na trhu

Aby politicka strana mohla zvolit vhodnou volebni{ strategii, musi si byt védoma své
pozice na trhu. Politické strany na ném maji postaveni, které jim dava urcité moznosti, jakym
zpusobem se na trhu uplatnit, pfipadné jak svoje soucasné postaveni zménit. V klasickém
marketingu predstavuje pravdépodobné nejvyznamnéjsi typologii postaveni na trhu teoreticky
koncept rozpracovany Philipem Kotlerem (Kotler 1997; Kotler 2005). Ten vymezil ctyfi
kategorie, které — pfi pouziti v politickém marketingu — oznacuji pozici, ve které se politicka
strana nachazf na politickém trhu: 1idr (Jeader), trzni vyzyvatel (challenger), nésledovnik (follower)’
a specialista (nicher). Tuto teorii pro politické prostfedi upravili Neil Collins a Patrick Butler,
a pfedpokladaji tak analogii mezi politickymi stranami a komercnimi organizacemi (firemnimi
subjekty) v demokratickém systému. Misto toho, aby byly tedy strany analyzovany na zakladé¢
jejich ideologie nebo historického puvodu, zde je v dvahu brano jejich postaveni na politickém
trhu a jejich konkurencni pozice (Collins, Butler 2002: 2).

V Ceské republice se v pozicich lidr stiidaji CSSD a ODS. Pfed volbami v roce 2006,
o nich? je tento text, byla lidrem CSSD, vyzyvatelem ODS, pied nadchazejicimi volbami se
situace obratila. Nasledovatelem je jiz dlouhodobé KDU-CSL (Bradova 2005: 71), ktera zaujima
sttedovou pozici (role pivotalni strany). Jeji strategie spociva ve vymezeni vlastni ideologické
pozice, kterou je dle stanov strany uplatinovani kfest’anskych a konzervativnich hodnot a duraz
na socialné-trzni hospodatstvi (KDU-CSL 2005), ziroveii se viak jasné nevymezuje vaci ODS
ani CSSD. Naopak vici KSCM, se kterou o stejny segment nebojuje, se ve volebnim programu

vymezuje.

2 Bradovi pouziva piekladu soupet/stoupenec (viz Bradova 2005: 68), vyzyvatel/nasledovnik z ¢eského prekladu

Kotlera vice odpovida pavodnimu anglickému slovu challenger/ follower.
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Pro tcely tohoto textu nebude podstatné zabyvat se volebnimi strategiemi prvnich tif
typt,” podrobnéji bude pfedstaven pouze specialista, protoze to je postaveni, které strany
zelenych zaujimajf v jinych, pfedevsim zapadoevropskych, statech.

Ne vsechny strany se chtéji — nebo mohou — stat stranami typu ,,catch-all*. Mohou se
vsak stat alternativami stranam tohoto typu (Scammel 1999: 731). Pojem nicher — specialista je
odvozeny od spojeni niche of the market, tedy trzni kout/vyklenek. Charakteristickou vlastnosti
specialisty je, ze se radéji orientuje na maly, uzce specializovany trh, na kterém se muze stat
lidrem, nez aby byl stoupencem na velkém trhu. Jeho vyhodou je, ze zna velice dobfe svij maly
trh a potfeby svych zakaznika (volict), do jaké hloubky je ostatni politické strany nemohou
postithnout. Idealni trzni vyklenek ma mit nasledujici vlastnosti:

* dostatec¢nou velikost, aby byl ziskovy (potencial pro prosazeni své politiky);

* rostouci trzni potencial;

* neni zajimavy pro hlavni konkurenty;

* firma/politicka strana ma pozadované dovednosti a zdroje pro efektivni vyuzivani trzniho
vyklenku;

* firma/politicka strana je schopna ubranit se ptipadné utocici konkurenci diky dobtré povésti
a davéfe, kterou si v tomto trznim vyklenku vybudovala (Kotler 1997: 425).

Specialista muze zvolit tfi hlavni strategie: vytvofit vlastni specializovany trh, rozsifit jiz
existujici trznf vyklenek nebo jej branit.

Bonnie Meguid (Meguid 2005: 347-348) vymezila tfi kritéria, jimiz se specialist¢ od
ostatnich stran odlisuji:

1) Odmitaji tradi¢ni pravolevé déleni,’ zato politizujf témata, kterd nebyla do politické soutéze
zahrnovana, nebo jen omezené (ochrana zivotnitho prostfedi a nuklearni odzbrojovani
v pfipadé zelenych stran nebo ochrana tradicnich rodinnych hodnot a antiimigrantska
témata v pfipad¢ krajné pravicovych vyklenkait). I kdyz se tak svymi pozadavky mohou
jednotlivi specialisté od sebe podstatné lisit, je jim spolecné to, ze sméfuji politickou debatu,
ve které by jinak témata nemusela byt zastoupena.

2) Témata vznasena specialisty jsou nejen nova, ale také se neshoduji s existujicim politickym

délenim. Specialisté apeluji na voli¢ské skupiny, které mohou zpfetrhat tradi¢n{ stranické

3 Byly jiz ptedstaveny v knize Evy Bradové Od lokalnich mitinkd k politickému marketingu: teorie a vyvoj politické
komunikace a volebnich kampani.

4Také ceskd Strana zelenych $la do voleb se sebeprezentaci “Nejsme pravice ani levice, jsme zeleni®.
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zaméfeni. Jako pfiklad uvadi pfesun volica britskych konzervativea k Zelenym v roce 1989
nebo piifklon dffvéjsich komunistickych volica ve Francii k Narodni fronté v roce 1986.

3) Tyto strany samy sebe odlisuji tim, Ze limituji pocet témat, kterymi na své volice apeluji.
Vyvaruji se tak obsahlym politickym programtm, které jsou spolecné jejich politickym
soupeftim, namisto toho se vymezuji pouze k omezenému mnozstvi témat.

Aby se vyhnul pfevzeti svého trhu vétsim hracem, obvykle se pfesto specialista soustiedi
na vice vyklenkt (vicenasobna specializace). To je tfeba pfiklad stran zelenych; ty se uz historicky
nezaméfovaly pouze na problematiku ochrany Zivotniho prostredi, ale akcentovaly také témata,
jakymi jsou politicka participace, ochrana mensin, diraz na odzbrojeni nebo otazka postaveni zen
ve spolec¢nosti (Luzny 2002: 7). Musi si vSak dat pozor na to, jak bude vnimana svymi
potencialnimi voli¢i, tedy na svQj positioning, musi byt vidét jeji silny postoj k nékterému
z dalezitych témat. Zaroven to vSak znamena riziko, ze pfitahne volice, jejichz zasady budou
fundamentalné protichudné (Butler, Collins 1996: 5).

Cim vice se — zejména v zapadoevropskych stranickych systémech — specialisté prosazuji,
stavaji se realnymi alternativami jiz etablovanych politickych stran. Napiiklad ve statech, jakymi
jsou Rakousko nebo Némecko, tak vytvofili alternativu socialni demokracii a zastoupenim ve
vladé také ztratili na zmage protestni strany. Na to samoziejmé mus{ reagovat i tito nejvétsi hraci
na politickém trhu, pokud si chtéji udrzet svoje postaveni. Na rozdil od klasického marketingu je
vsak v tom politickém nemozné pro subjekty v ostatnich pozicich diferencovat svoji politickou
nabidku ve stylu ,,vyvoje produktové fady* za acelem konkurence trznim vyklenkafam. Labour
Party tak nemuze zformovat novy politicky produkt, jakym by byla napfiklad ,,Green Labour®, ve
snaze pfilakat environmentalné orientované volice, ale politicka strana musi integrovat strategie
vyvoje produktu do své existujici politické nabidky. Muze tak mit v ramci diferencovaného
marketingu pod svou znackou nékolik politickych nabidek, a to jak s darazem na zelena témata
pro environmentalné orientované volice, tak s dirazem na zdravotni péci a penze pro starsi

volice (Henneberg 2002: 136-137).

Pozice Strany zelenych na politickém trhu pfed volbami do Poslanecké snémovny
v roce 2006
Pro vymezeni pozice SZ pifed patlamentnimi volbami v roce 2006 se kratce vrat'me

k parlamentnim volbam v roce 2002, respektive pfed né. V tomto roce nastala nova etapa Strany
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zelenych, ktera nastartovala jeji vzestup.” Vse zacalo na jafe roku 2002 uzavfenim dohody
o spolupraci mezi SZ, ve které v té dobé neexistoval téméft také zadny personalni pfesah mezi SZ
a ekologickymi nevladnimi organizacemi, s Brandyskym férem. Brandyské férum bylo nazvano
podle Brandysa nad Labem, kde probé¢hla v cervnu 2001 schiizka pfedstaviteld tehdejsi
Ctyikoalice (zejména Hany Marvanové a Cyrila Svobody) se zastupci obéanskych iniciativ (CT-
véc vefejna, Hnutf DUHA atd.). Jejich spolecnym cilem byla snaha o zvysen{ kvality ceské
demokracie cestou rozvinuti obcanské spolec¢nosti (Brandyska deklarace). Z pavodniho planu, Ze
by kandidati Brandyského féra kandidovali v nasledujicich patlamentnich volbach na
kandidatkach Koalice, a do jisté miry tak nahradili v urcité oblasti zastupce ODA, vsak seslo.
Brandyské férum se poté domluvilo na spolupraci se Stranou zelenych, jejimz pfedsedou byl
cerstvé zvoleny Miroslav Rokos. Spojeni Brandyského féra a SZ mélo zajisté nemaly podil na
zvySeni volebnifho zisku SZ v parlamentnich volbach v roce 2002, kdy zadluzena strana svym
ziskem 2,36 % hlast konec¢né dosahla také na volebni pfispévek — celkem pies 11 miliona korun.
Navic v nich oproti roku 1998 strana velice posilila svoje zisky ve vétsich méstech, markantni je
zejména pfesun u Brna a Prahy ze skupiny mést s nejnizsi podporou k méstim na opacném konci
spektra, kdyz se v nich volebni zisky vice nez ztrojnasobily.

Ve strané se poté stale vice zacali prosazovat lidé z Brandyského féra (pfejmenovaného
na Brandyskou iniciativu). Z iniciativy Jakuba Patocky vznikly také dvé akce, které mély za cil
rozsifit pocet ¢lenu (na jafe 2002 méla SZ pouze 239 clent). Kromé Zelené padesatky, ktera byla
zaméfena primarné na ekologické aktivisty a lidi z obcanské spolecnosti (do strany v té dobé
vstoupili mimo jiné Fedor Gal, Karel Jech, Ondfej Liska, Jan Beranek, Dusan Luzny, Tereza
Spencerova, Sasa Uhlova nebo Martin Ander), byla dal§sim projektem tzv. Tmavozelena vyzva. Ta
byla jiz urcena Sirsimu spektru lidi. Do strany tak pfisli novi lidé, nijak nespojovani s nejasnym
financovanim a jinymi problémy, které do té doby Stranu zelenych provazely.

Nasledujici komunalni volby v roce 2002 ziskala SZ 0,21 % mandatt, kdyz zejména
v mensich obcich sestavovala koali¢ni kandidatky, a to jak s mensimi neparlamentnimi stranami,
tak s ODS, KDU-CSL, a vjednom pifpadé ziskala mandat také ve spojeni s KSCM.
Parlamentnim volbam v roce 2006 pfedchazely také senatni volby. V roce 2002 postavila SZ dva
kandidaty, v Chebu a Praze 5. Pfestoze ani jeden z kandidati nepostoupil do druhého kola, zisk

se oproti roku 2000 zvysil z 2 % na vice nez 4, resp. 7 %. Poprvé pak SZ uspéla v roce 2004, kdy

5 Strana zelenych si od svého zalozeni do té doby prosla jak obdobim parlamentniho zastoupeni v ramci volebn{
koalice Liberalni socidlni unie, tak obdobim masivnfho odchodu ¢lend strany, nasledovanym marginalizaci,

zapocatou tim, Ze se strana nezucastnila parlamentnich voleb v roce 1996.
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se stal ve volebnim obvodu 22 (Praha 10) prvnim senatorem za Stranu zelenych bezpartijni
Jaromir Stétina. To uz véak probéhlo pod novym vedenim, do ¢ela SZ se dostal v roce 2003 Jan
Beranek a i ostatni posty byly obsazeny zejména novymi ¢leny. Jakub Patocka se stal vedoucim
tzv. programové skupiny a také jednickou na kandidatce pro prvni volby do Evropského
parlamentu, kterych se CR zucastnila. V nich SZ, ktera ptvodné jednala o spolupriaci se SOS,’
nakonec vSak kandidovala sama, ziskala 3,16 % hlast. SZ v roce 2004 poprvé uspéla ve volbach
do zastupitelstev kraji, kdy ziskala v Jihomoravském kraji dva mandaty v ramci koalice Zelena
pro Moravu (jeden mandat obsadila ¢lenka strany Jana Drapalova, druhy Mojmir Vlasin —

bezpartijni ekologicky aktivista navrzeny SZ).

Prizkumy vefejného minéni a postaveni Strany zelenych pfed parlamentnimi
volbami 2006

Dalsim faktorem, majicim vliv na budouci postaveni na trhu, jsou pfedvolebni prizkumy.
Data z nich jsou dobrym materidlem pro dal$i medialni zpracovani, davaji odpovéd na otazku
soucasné situace uvnitf elektoratu, vyvijeji se v case a mohou pfinaset senzace ve smyslu
relativnitho tspéchu nebo netspéchu konkrétniho politického subjektu. Zaroven s sebou pfinasi
1 nevyhody; pomineme-li interpretacni chyby v jejich prezentovani, zejména zpétné ovliviiuji
vefejné minéni, stavaji se tzv. sebenaplnujicim proroctvim, coz dale snizuje potencial zmén (Eibl
2006: 89-90). Stranu zelenych zacaly pfed volbami v roce 2006 do pruzkumu zahrnovat vsechny

renomované agentury, z davodu nepravidelnosti priazkuma SC&C a jiné periodicité¢ prazkumu

Factum Invenio jsou zde uvedeny pouze prazkumy CVVM a STEM:

Tabulka &. 1. Stranické preference Strany zelenych pfed volbami 2006 (v procentech).

CVVM | STEM
Prosinec 2005 3,0 3,1
Leden 2006 2,5 3.4
Unor 2006 6,0 5,6
Bfezen 2006 10,0 9.4
Duben 2006 10,0| 10,6
Kvéten 2006 10,57 7.1

Zdrop: Eibl 2006: 93-95; Centrum pro vyzkum vereiného minént.

¢ Podle Jakuba Patocky tyto dvé strany sdilely pfedstavy o uloze obcanské spole¢nosti a vyznamu Evropy. Spojeni
v$ak podle J. Patocky selhalo kvili nerealistickym pfedstavam SOS o obsazen{ kandidatky, SOS pak ziskala pouze
0,23 % hlasu (Volby.cz).

7 K tomuto terminu jiz nebyly zvefejnény stranické preference, ale pouze volicské preference, tedy bez odpovedi

nerozhodnutych a nevolica.
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Jak je vidét, poprvé mozny vstup SZ do snémovny naznacily jiz unorové priuzkumy. S blizicimi se
volbami dochazelo k dalsimu narastu podilu lidi, ktefi by SZ volili. Spole¢nost Factum Invenio
zjistila, ze Strana zelenych je stranou s nejvétsim rastovym potencidlem (30,2 %), navic je stranou,
ktera v bfeznu 20006, kdy byl prazkum provadény i1 uvefejnény, méla nejmensi mnozstvi zasadnich

odpurca (1/5).

Volebni program Strany zelenych v komparaci s programy ostatnich politickych stran
pfed parlamentnimi volbami 2006

Kromé zakladni socioekonomické stépici linie se v dasledku zvySovani zivotni drovné
také v Ceské republice zacaly objevovat zarodky postmaterialistické konfliktni linie, ktera
umoznuje profilaci stran typu Strany zelenych nebo rtznych socialné-liberalnich formaci. Tento
fakt do jisté miry potvrzuje také predvolebni pruzkum Factum Invenio pro tydenik Ekonom
a portal iHNed, z néhoz vyplynulo, Ze pro potencialni volice SZ je pfi rozhodovani nejméné
dulezity vliv rastu ekonomiky, kdyz je ho pouze 28,3 % z nich ochotno brat pfi vybéru volebni
strany v avahu.® I pfes jisté sméfovani k postmateridlnim hodnotdm by viak Zadné politické
strané podchyceni pouze takto orientovanych volict s nejvetsi pravdépodobnosti nestacilo pro
vstup do patlamentn{ politiky, ve které stile dominuje tradiéni socio-ekonomicka cleavage’.
Strana zelenych se chtéla profilovat jako alternativa soucasnych politickych stran stojici mimo
toto pravolevé stépeni, a tak se snazila zachovat si a rozvinout charakter do zna¢né miry protestni
formace se zna¢nym koali¢cnim potencialem (Matuskova 2006b: 25).

Na druhou stranu, volebni program SZ pro parlamentni volby vroce 2006 byl
v porovnani s rokem 2002 méné radikaln{ a akcentoval také vice témat. Jak uvedl Dusan Luzny,
»celé déjiny zeleného hnuti jsou provazeny stfetem mezi realisty a fundamentalisty, tedy mezi
témi, ktefi chtéji délat standardni politiku se vSemi kompromisy, a tim dosahnout alespon

nckterych cilt, a témi, kteff se snazi udrzet dynamiku protestniho hnuti (Luzny 2002: 7). Maji-li

8 Nejdalezitéjsi je toto kritérium naopak pro volice CSSD, z nichz jej 36,2 % oznacilo jako vazny davod a dalsich
35,7 % ptipustilo, ze k tomuto pfi svém rozhodovani pfihlédne (u SZ je to pak 12,3, resp. 16 %) (vice Hledani
vlastnich zajmu).

9 Zajimavy je v tomto ohledu udaj z vyzkumu CVVM realizovaného v listopadu 2005, kde 7 % respondentt oznacilo
za pro né nejpfijatelnéjsi politicky program ekologicky. Je vsak tfeba konstatovat, Ze tento vyzkum se zabyval obecné
pravolevou-orientaci respondentt, kterymi nebyli voli¢i (CVVM 2005). Deklarace pfijatelnosti pifslusného programu
navic neznamend, ze by respondenti (i v hypotetickém piipadé, Zze by vSichni byli volici) stranu s takovymto

volebnim programem opravdu volili.
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tedy zelené strany ziskat podil na politické moci, jako v pfipadé némecky mluvicich zemi, museji
se rozhodnout slevit ze své radikalnosti a chovat se vice pragmaticky. To byla, jak uvedl Ondfej
Liska v rozhovoru poskytnutém autorce textu, pro SZ v kampani také hlavni vyzva: Museli umét
potencialni volice pfesvédcit, ze SZ pfedstavuje také jina témata, nez jen ochranu zivotniho
prostredi, ze koncept kvality Zivota zahrnuje také ochranu spotfebitele, lidska prava, dopravu
nebo mezinarodni politiku. Kromé toho musela SZ presvédcit potencialni volice, ze
k prosazovani témat maji kompetentni odborniky, ktefi mohou zastavat jak funkce poslancu, tak
1 ptipadné obsadit ministerska kfesla.

Sama Strana zelenych pak vefejné¢ na svém webu deklarovala, Ze chce ziskat hlasy
prvovolict, pocitala vsak s tim, Ze ziska také hlasy téch, ktefi ze svého pohledu nemaji koho
jiného volit. Chtéla tak svym volebnim programem cilit na ,,ekologicky citlivé studenty a mladé
volice®; ty chtéla oslovit také tématy, jakymi jsou lidska prava a svoboda. Dalsi cilovou skupinou
byly zeny — matky s détmi, kterym jde dle SZ o ,,zdravy vyvoj jejich déti, uvazuji o budoucnosti,
kvalité potravin, kvalité zivotniho prostfedi®. Dale ji zajimali ,,profesionalové v oblasti zivotniho
prostredi® (ucitelé, védecti pracovnici, konzultanti, fednici statni spravy, profesionalni ochranari,
biozemédélci a dalsi), ale také seniofi travici aktivné volny cas v piirod¢, i dalsi skupiny obyvatel,
ktef{ pfemysli o kvalit¢ Zivota svého a svych blizkych (Bulletin 21). Pfi tvorbé svého volebniho
programu se tak de facto zaméfila na dva Sir$i segmenty (které se samozfejmé prolinaji):
environmentalné¢ orientované volice a liberalné smyslejici volice ve smyslu politického
liberalismu. Jako liberalni strana, za kterou se oznacovala, se snazila také oslovit byvalé volice US-
DEU (Zeleni uz védi, jak uspét: nemluvit o pfirodé), se kterou, jak uvidime, méla spolecnou fadu
volebnich témat.

V nasledujici ¢asti bude konfrontovan volebni program Strany zelenych s nazvem Kvalita
zivota'’ s volebnimi programy v té dobé parlamentnich stran. Jedna kapitola bude zaméfena na
oblast zivotniho prostfedi a akcentovani tohoto tématu parlamentnimi stranami. Zejména
u tohoto tématu je vidét, jak na pfedstaveni volebniho programu SZ a zpravy o jejich zvysujicich
se stranickych preferencich reagovaly ostatni politické strany. Dalsi kapitola se pak bude vénovat
tém castem programu SZ, které zadna jina strana nenabizela vibec, nebo je SZ méla vice

rozpracovany.

10" Tento volebni program vznikal v patnicti odbornych sekeich. Strana v ném definovala sedm zakladnich kapitol.
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Zivotni prostfedi a volebni programy patlamentnich stran

Zasadnim bodem, se kterym pfisla Strana zelenych v oblasti Zivotntho prostfedi, je
koncepce ekologické datiové reformy,'" kterou charakterizuje pfesun od zdanénf lidské price ke
zdanéni surovin, energie a uzivani motorovych vozidel. Tyto vynosy by strana pouzila ke sniZzeni
odvodu na zdravotni a socialni pojisténi.

Souslovi ,,kvalita Zivota®, které bylo nazvem volebniho programu SZ, zahrnula do svého
volebniho programu také KSCM (tieti kapitola: ysokd kvalita Fivota pii troale udrgiteiném
rogvoji). V oblasti zivotniho prostfedi pak kladla duraz na stavbu cistiren odpadnich vod,
snizovani mnozstvi odpadut, zvySeni miry jejich vyuzivani recykla¢nimi sluzbami, nebo
ochranu pudniho fondu a zemédélsky obhospodatované plidy a zelené. Ekologickd politika
je pak nazev sedmé kapitoly programu KDU-CSL. V ni KDU-CSL kromé zachovani limita
tézby nebo zabranéni dovozu odpadu zminuje také podporu ekologického vzdélani nebo
nevladnich ekologickych organizaci. Souladu mezi ekonomickou aktivitou a ochranou
pfirody chce strana mimo jiné dosahnout ,vysadbou biokoridort, biocenter
a ptdoochrannych ¢ vodohospodaiskych opatfeni v rimci pozemkovych tprave (KDU-CSL
2006). Kvalitu Zivota na venkové KDU-CSL fadila mezi své programové priotity, program
pfitom predstavila v dobé, kdy preference SZ teprve zacaly stoupat. Kapitola Zivotni prostied;,
doprava a venkov byla i jednou z osmi ¢asti programu Nové Unie svobody. V bodé, tykajicim se
zivotntho prostiedi, se piSe: ,,V oblasti ochrany zivotniho prostfedi chceme dlouhodobé
udrzitelny rozvoj spolecnosti bez pokfivenych cen zemédélskych produktt a s ochranou
a obnovou zakladnich hodnot Zivotniho a pfirodniho prostfedi. Ochrana zivotniho prostredi je
nedilnou soucasti ekonomické prosperity a zivotni drovné lidi.“ Kromé toho strana chtéla fesit
reformu Spolecné zemédélské politiky EU.

Zajimavéjsi je vsak podivat se na ekologickou c¢ast programu dvou nejvétsich
parlamentnich stran. I CSSD méla ve svém volebnim programu zminky o Zivotnim prostfedi
(,Zlepsime Zivotni prostfedi bylo jednim z deseti zavazki obcanim Ceské republiky, které
CSSD piedstavila). Presto bezprostiedné po zmince o vysi stranickych preferenci SZ véak pfisla
s tzv. Ekologickym manifestem jako dlouhodobym programem CSSD, ve kterém se dokonce viéi SZ
vymezila vétou: ,,Spojujeme ekologicka a socialni feseni dohromady: tim se lisime od Zelenych
1 od ODS.“ Soucasti programu je osm bodu, ve kterych strana rozpracovala témata od ekologické
danové reformy (v pavodnim volebnim programu chybéla), alternativnich pohonnych hmot, ptes

chemickou bilanci a substituci az po zdravé potraviny. Tym kolem stinového ministra zivotniho

11O té se sice v programu zminila také US-DEU, ale vice koncept nerozpracovala.
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prostfedi Bedficha Moldana zase pfipravil Modry program ODS pro oblast $ivotniho prostiedi pro obdobi
2006-2010. V ném se zaméfila napfiklad na rizika nebezpecnych chemickych latek, havarii
a zivelnich pohrom, vénovala se problémum ceské energetiky a jako opozi¢ni strana vyuzila
moznosti kritiky vlady, ktera podle ODS nevyuZivala efektivné prostredka.'”

Nasledujici tabulka obsahuje pfehled volebnich dokumentt parlamentnich stran, které se
problematikou Zivotniho prostfedi zabyvaji, vcetn¢ data prezentovani tohoto programu. Jak jiz
bylo uvedeno vyse, prvni prizkumy, podle kterych se SZ mohla dostat do snémovny, byly
zvefejnény v unoru. Zejména obé vétsi strany tak mohly tématiku zivotntho prostfedi (1épe)
rozpracovat pravé na zakladé téchto prizkumut a prezentovani volebnfho programu Stranou
zelenych. Zatimco volebni manazer ODS Jiff Sneberger vyloucil spojitost predstaveni Modrého
programu ODS se zvySujicimi se preferencemi SZ: ,Urcit¢ se kvili zelenym nebudeme
prebarvovat. Kdo to dél4, pasobi nedavéryhodné.« (CSSD se barvi do zelena), Jiff Paroubek se
tim netajil. Piipustil, e napiiklad tim, ze CSSD zafadila do kampané také ekobus na plynovy
pohon, cht¢li socialni demokraté zabranit pfesunu environmentalné zaméfenych volicta ke Strané

zelenych (CSSD se barvi do zelena).

Tabulka &. 2. Zivotni prostiedi ve volebnich programech parlamentnich stran.

parlamentn nazev programu pfedstavujiciho politiku Zivotniho prostfedi dz:tum
strana pfijeti
KSCM Kapitola 3 volebniho programu Vysokd kvalita Fivota pri trvale udrditelném rogoji | 23. 2. 200613
KDU-CSL Ekologickd politika, Castecné také Doprava a Zemédélstvi a rozvof venkova 28. 2. 2006
Sz Kvalita Zivota (téma se prolina celym programem) 2. 3. 2006
CSSD Zvlastni programovy dokument E&ologicky manifest 18. 4. 2006
US-DEU Kapitola 6 volebniho programu Zivotni prostieds, doprava a venkov 23. 4. 2006
ODS Zvlastni programovy dokument Modry program 24. 4. 2006

12 Pfed volbami vydal studii hodnotici ,,zelenost™ politickych stran i konkrétnich poslanct Zeleny kruh. I v roce 2006
byla podle tohoto hodnoceni nejzelenéjsi KDU-CSL (65,3 %), v roce 2002 druzi komunisté se viak propadli v roce
2006 a7 na ¢tvrtou pozici. Nesvédd to viak o velkém poklesu hlasovani poslanca KSCM v ekologickych otazkach,
jako spise o tom, e zelenéji hlasovala US-DEU (nartist o 20 procentnich boda na 65 %) a CSSD (51 % oproti
45,1 % v roce 2002). Posledni ODS si polepsila pouze o ptl procentniho bodu na 18,5 %. Nejzelenéjsi poslankyni
pak byla Tana Fisherova zvolena za Koalici (¢lenka poslaneckého kubu US-DEU), naopak do posledni devitky se
mezi poslance ODS zadna jina strana nevklinila (Zeleny kruh 2000).

13 Strana pfedstavovala program postupné na fadé tiskovych konferenci, uvedené datum se tykd prezentace
ekologické ¢asti programu.

14 Program [istoty a prosperita, ktery také obsahoval environmentalni téma, byl ¢4stecné predstaven jiz na programové

konferenci, ktera se konala v lednu 2006, poté po jeho schvileni v bfeznu.
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Kromé zde uvedenych programovych dokumentt je diikazem toho, ze se SZ stala konkurentem
pro etablované politické strany, také to, ze KSCM vénovala celou jednu tiskovou konferenci dne
9. 3. 2006 pouze tématim postaveni zen ve spolecnosti a Strané zelenych, k jejimuz programu se

na ni vyjadfovala.

OdliSujici a pfevaZujici témata v programu Strany zelenych

Jednim z témat, které zadna parlamentni politicka strana nezpracovala, byla problematika
ochrany spotiebitele. ,,Posilime postaveni spotfebitele ve vztahu k vyrobci a obchodnikovi.
Zakaznici se nebudou muset domahat svych prav napf. pfi reklamaci zboz{ soudni cestou.
Ochranu spotfebitele proti diskriminaci zajisti podobné jako v Rakousku ¢ Némecku Utad pro
ochranu spotfebitele. Ten bude v zastoupeni spotfebiteld podavat zaloby a bude dbat, aby
spotfebitelé nebyli diskriminovani napiifklad vSeobecnymi obchodnimi podminkami.“ (Zeleni
zvefejnili svtj volebni program)

SZ chce také podle svého programu prosazovat rovna prava muzu a zen v piistupu
k zaméstnani a piijeti antidiskriminaéniho zikona (¢ast Zeny — muzi — neméffme dvojim
metrem)'®, Tohoto tématu se ve svém volebnim programu dotkla i CSSD, oblast prav Zen
akcentovala také KSCM, obecnéji také US-DEU (,,rovné pileZitosti pro kazdého — rovnost bez
ohledu na pohlavi, rasu, spolecensky puvod, majetek nebo vyznani®). Do voleb vsak $la
»monotematicka® Strana rovnost Sanci, jejimz hlavnim programovym bodem byla pravé zména
v nerovném postaveni muzi a zen, a to nejen v pracovni oblasti, ale obecné ve spolecnosti
1 domacnosti (Rovnost sanci 20006). Ta vsak na rozdil od SZ, ve volbach propadla (0,2 % hlasu).

Dal$im bodem, ktery SZ odlisoval od parlamentnich politickych stran (s vyjimkou US-
DEU a jeji ¢asti kampané ,,It’s legal to be gay/It’s legal to be lesbian®), byla otizka podpory
registrovaného partnerstvi. V dobé pfedvolebni kampané fesila Poslaneckd snémovna pravé
otazku pfijeti zakona o registrovaném partnerstvi. Tuto problematiku mély ve svém programu
také SNK-ED a Strana rovnost $anci. Naopak pravicové strany, jako napf. Narodni strana, hnuti
Pravo a spravedlnost nebo Moravané tuto moznost v programu explicitné odmitly. Zeleni
dokonce nevylucovali moznost adopce déti homosexualnimi pary, v programu se ale dotkli pouze
starani se o déti v pfipadé umrti jednoho z partneru: ,,Zeleni podporuji moznost osvojeni ditéte

biologického rodice, ktery Zije v registrovaném partnerstvi, partnerem (partnerkou) tohoto rodice

15 Obéanské sdruzeni Férum 50 % dokonce vyhlasilo SZ jako vitéze prvntho roéniku soutéze Strana oteviend
7enam. Druhé misto pak obsadila KSCM a tfeti SNK-ED. Dalsi potadi bylo nasledujici: CSSD, US-DEU, KDU-
CSLa ODS.
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tak, aby v pfipadé umrti biologického rodice zustalo dit¢ v péci pozistalého partnera
(partnerky).*

V programu dale kladla SZ duraz na rozmér obcanské spolecnosti. Toto téma se objevilo
také v programu US-DEU. Podporu informacnich a komunikacnich technologii pak kromé
Zelenych a US-DEU vyzdvihli také lidovci. SZ vsak na rozdil od pfedchozich voleb vypustila

z programu pozadavek legalizace lehkych drog, legalizaci prostituce naopak opétovné zatadila.

Vziajemny afila¢ni index politickych stran a role volebnich programt
pro rozhodovani voli¢i

U tématu volebniho programu je také zajimavé podivat se na prazkum vefejného minéni
spolecnosti Factum Invenio, ve kterém bylo zjisténo, ze téméf shodné po dvou pétinach
potencidlnich voli¢a SZ je blizka CSSD i ODS. Naopak nejmensi vztah méli k US-DEU a KDU-
CSL. Vyznamny je také negativni vztah ke KSCM, kterj je spoleény téméf vétsing piznived SZ

(Factum Invenio 2006a).

Tabulka €. 3. Vzijemny afilacn{ index!¢ pifznivca politickych stran.

CSSD | ODS | KSCM | KDU-CSL | SZ
CSSD 2721 293 29,7 | 35,0
ODS 272 9.4 28,2374
KSCM 293 94 15,5]16,8
KDU-CSL| 2977| 282| 155 30,3
SZ 350| 374 168 30,3

Zdroj: Factum Invenio 2006b.

Podle kandidatky Evy Tylové se neda fici, e by strana méla programové blize k CSSD nebo
ODS. ,,V nasem programu jsou levicové 1 pravicové prvky. Z téch pravicovych jde o liberalni
pfistup napifklad k trhu s elektfinou nebo k podpofe podnikani. Ty jsou skutecné bliz
k programu ODS. S CSSD se zase shodujeme v fadé otazek, jez se tykaji Zivotniho prostiedi
nebo socialnich opatfeni. Napfiklad pokud jde o skolstvi nebo o vétsi podporu rodin. Tam
chceme, aby stat byl urcitou socialni jistotou. Nastroje, které pfinaseji penize do rozpoctu, jsou
spi§ pravicové, v socialnich vydajich se zase spise blizime CSSD.“ (Najdou misto nahofe?)

O roli volebniho programu pfi rozhodovani volict pak muze néco napovédét nasledujici

vystup prazkumu:

16 Tndex se vypocita tak, ze pro kazdou dvojici stran se zjist'uje podil potencialnich voli¢d, kterym jsou obé¢ strany
blizké. Index je vyjadfen v rozpéti od 0 (nenajde se nikdo takovy) do 100 (vSichni maji radi obé strany). Tento

afila¢ni index byl sestaven na zdkladé prizkumu, kterého se zucastnilo 4 914 respondentd.
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Tabulka ¢&. 4. Duvody pifklonu voli¢t ke stranam podle soucasnych volebnich preferenci.!”

ODS | CSSD | KSCM | KDU-CSL | SZ

Program dané strany mi nejvic vyhovuje 89,4 89,7 93,6 86,0 | 75,8
Podle toho, zda se da véfit jejim slibim 77,4 78,6 92,5 82,2 81,3
Podle celkové ekonomické situace zemé 77,4 85,1 78,3 63,6 | 68,2
Podle toho, jestli se za jeji vlady cela ekonomika CR

zlepSovala ’n]ebo zhoréo]vz]lla Y 44| 848 69,7 658 156,3
Podle socialni situace mé a moji rodiny 63,3 82,5 80,4 56,1 | 50,1
Je mi sympaticky vedouci pfedstavitel strany 61,3 64,3 63,3 60,1 |524
Nehledam nejlepsi stranu, ale tu, ktera by mi vadila nejméné | 47,7 50,5 49,3 54,8 162,3
Podle toho, jaké problémy a skandaly v minulosti méla 50,1 45,0 53,5 48,3 61,0
Je to rodinna tradice 240 26,2 50,6 53,7 1,7

Zdroj: Hleddni viastnich 3djmii.

Jak se ukazuje, u potencialnich volict SZ je v porovnani s volici jinych stran nejvyssi podil téch,
kteff ,,nehledaji nejlepsi stranu, ale tu, ktera by vadila nejméné®, naopak nejméné by brali v potaz
socialni situaci svou a jejich rodiny, coz vypovida o vétsim dirazu téchto volich na jiné nez
materialni hodnoty. Stejné tak by u volica této strany nejmensi roli pfi rozhodovani hraly

sympatie k pfedsedovi strany.

Teorie volebni strategie

Pokud zna strana pozici, jakou ma na politickém trhu, je potfeba, aby si zvolila konkrétn{
volebni strategii; tu si definujme jako ,,soubor metod, technik a rozhodovacich procedur, které
slouzi k racionalni maximalizaci volebniho vysledku v urcitém misté, v urcité dobé a v urcitém
prostiedi, pficemz cilem je ziskat moznost realizace strategie a politického programu daného
uskupeni. Volebni strategie rovnéz zahrnuje taktické a operacni pokyny a personalni, organizacni
a programové podrobnosti.” (Skrzypinski 2002: 96) Promysleni strategie je tedy to, co predchazi
kazdé volebni kampani. Jeji planovani pfitom trva nckolik mésici. Volebni strategii budeme
vnimat jako soubor parcialnich strategii. Jako zakladni ramec bude pouzito schéma uvedené

polskym politologem Dariuszem Skrzypinskim (2002: 97-101).

17 Prizkum byl proveden v kvétnu 2006, uvedena % jsou dana souctem odpovédi ,,rozhodné ano® a ,,spise ano®.
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Obrazek €. 1. Prvky volebn{ strategie.

~ volebni strategie |

| 1 |
personaini financni komunikacni ( strategle
m

strategie strategie strategie ezistranickych vztahu

nadlinkové aktivity podlinkove akfivity

Zdroj: Skrgypitiski 2002: 97, upraveno autorkon.

Personalni strategie
Prvn{ parcialni strategii je personalni strategie, jejimz cilem je vybér takovych kandidata,
ktefi stran¢ zajisti volebni dspéch. V ramci personalni strategie lze vymezit tyto mozné piistupy:

a) Prostorového pronikani, kdy se na kandidatku umist'uji osoby, které reprezentuji nejdulezite)si
lokality, mista, ktera jsou soucasti daného volebniho obvodu, a to proto, aby lidé mohli
volit jim znamou osobu.

b) Socidlniho pronikdni, ktera je podstatou blizka prfedeslé strategii, avsak v pfipadé jejtho
uplatnéni strana pocita napifklad s hlasy lékaia nebo uciteld, kteff budou hlasovat pro své
profesni kolegy, nebo se Zenami, které podpofi zeny na kandidatce.

c) Strategii vnitini reprezentace vyuzivaji strany vnitiné nejednotné nebo siroké volebni koalice.
Jejim cilem je, aby kazda frakce nebo cast koalice méla na kandidatce svoje zastoupeni.

d) Koncesni, spocivajici v tom, ze mista na volebni kandidatce jsou nabizena zastupcim
organizaci, které strané¢ v prubc¢hu volebn{ kampané poskytly pomoc (napifklad finanéni

prostiedky).

Finan¢ni strategie
Financni strategie ma pak zajistit, aby doslo k optimalnimu poméru mnozstvi prosttedkut
vlozenych do kampané k zisku ve volbach. Jedna se o nasledujici druhy strategii:
a) Eskalaini, v jejimz ramci se kampan zahajuje od finanéné méné nakladnych cinnosti, aby se
postupem casu a stoupajiciho zajmu volica pfeslo k naro¢néjsim formam a technikam.

b) Strategie zdern, ktera spociva v komplexnim zahlceni v§ech médii ve velmi kratké dobé.
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c) Strategie vinovd, kterd je pouzivana v situaci, kdy chybi dostatecné mnozstvi financnich

prostiedkt. Proto $tab vede chvili aktivni kampan, aby ji posléze velmi siln¢ omezil.

Komunikacni strategie

Cilem komunikaéni strategie je dosdhnout co nejlepstho vefejného minéni, které strané
dopomuze k zisku voli¢skych hlasi. Pfi své propagaci si musi politickda strana stanovit, jaka
témata bude chtit volicim zprostfedkovavat (volebni programy jsou ¢asto velmi obsahlé, je proto
vhodné se zaméfit na nékolik zakladnich témat). Kromé toho se musi také zvazit, jaka bude
forma a podoba propagac¢nich materiald. Neméné dulezity je také vybér zptisobu propagace, tedy
propagacnich kanald. V obecné marketingové teorii se setkavame s délenim marketingové

komunikace na podlinkové a nadlinkové aktivity.

Tabulka €. 5. Piehled komunikacnich nastroju.

Nadlinkové aktivity Podlinkové aktivity

vnitfnf PR (nejcastéji interni noviny, ¢asopisy)

reklama v tisku, televizi, radiu PR | vnéjsi PR (tiskové konference, rozesilani tiskovych zprav a jiné
kontakty s novinafi, souhrnn¢ lze nazvat media relations)'8

internetova reklama direct marketing
venkovn{ reklama (typicky plakaty, sales promotion (propagace prodeje, zahrnuje zejména propagacni
billboardy, citylighty, reklama na a pfedméty, které strany na svych setkanich voli¢tm nabizeji, razné
v dopravnich prostfedcich) zabavn{ atrakce nebo pofadan{ koncertt)

Zdroj: Autorka, s vyusitim Paszgkiewicz 2002: 105-106.

Tyto nastroje se lisi také v nacasovani svého pouziti; zatimco politicka reklama, napiiklad formou
letakd, je charakteristickd zejména pro predvolebni obdobi, oblast PR pomaha vytvaret dobrou
image strany dlouhodobg, je proto dobré ji nezanedbavat.

Aby byla komunikace co nejefektivnéjsi, musi byt uvedené prvky co nejlépe propojeny.
To ovsem nevylucuje, ze komunikacni kampan nemuize mit decentralizovany charakter. To, zda
budou strany pfistupovat k raznym regionim nebo segmentim odlisné, je také dulezitou soucasti

utvafeni komunikacni strategie.

18 Krome¢ klasickych nastroju PR je pro utvafeni reputace také velice piinosnd publika¢ni nebo jina ¢innost, ve které
predstavitelé strany vystupuji jako experti na danou problematiku, at’ uz formou psani odbornych ¢lanké nebo
vyjadfeni v médiich. Jednd se o pomérné minimalné finanéné nakladny zpisob zlepsovani image strany. Tento typ

utvafen{ vztaha s vefejnosti je zvlast’ pro strany-specialisty velice nosnym prostfedkem.
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Strategie mezistranickych vztahii
Posledni strategii, které se budeme vénovat, je strategie mezistranickych vztahd. Jejim

ukolem je promysleni vztahu strany k jejim konkurentim nebo naopak spojencum, které ji maji
pfinést maximalni mozny volebni vysledek. Podle E. Nowaka tak typy strategii mohou byt:

a) stranickosti — strana spoléhd na vlastni sily a buduje podporu, kterou orientuje na sebe samu;

b) silného kontrastu — dilezita dichotomie ,,my* a ,,oni;

) ideologického roxdiln, ve kterém se formuji vyrazné ideové stépici linie, zdaraznovani vlastni

pravdy;

d)  vytvoreni pozitivni image kandiddtii viastni strany;

e)  vytvoreni negativni image kandiddtii konkurencni strany;

) budovani organizace — slucovani dvou nebo vice stran v trvalejsi stranickou strukturu;

Q) wytvoreni predvolebnich koalici (Skrzypinski 2002: 100).

Volebni strategie Strany zelenych ve volbach do Poslanecké snémovny v roce 2006

V ramci kampané Strany zelenych existovala dvé hlavni centra, pod vedenim Petra
Hrdiny. Kompletni celostatni kampan pak byla vymyslena v péti lidech, kromé Petra Hrdiny se na
ni podilel Petr Vidensky jako grafik, producent a kreativec, Petr Stépanek, ktery mél — kromé
Martina Bursika — na starost vztahy s vefejnosti, jiz zminény Martin Bursik a v Jihomoravském
kraji také Ondfej Ligka"”. Kromé nich se na jednotlivych prvcich kampané podilela fada dalsich
lidi, této problematice vsak bude vénovana samostatna kapitola. Kampan byla siln¢ koordinovana
centrilné, s medidlnim zaméfenim na predsedu strany, coz dopliovaly aktivity v regionech™.
Z konkrétnich bodt volebniho programu pak vybral Jihomoravsky kraj deset zakladnich témat,
ktera by oslovila mistn{ volice. Ta pak po jednom kazdy tyden prezentovala strana na pfedvolebni
tiskové konferenci. Model pozdéji pfevzaly i jiné regiony. Strana bohuzel neméla dostatek
prostiedkd na to, aby si délala plosné vyzkumy jednotlivych segmentt, na které cilila svym
volebnim programem. Urcité prvky diferencovaného marketingu ve vztahu ke svym segmentim

tak aplikovala pouze v Jihomoravském kraji, cemuz odpovidala 1 mista oslovovani potencialnich

volicd, jimiz byla napfiklad matefska centra nebo naopak brnénsky hudebni klub Fléda.

19 Ondfej Liska se pfitom aktivné podilel jiz na tvorbé a realizaci kampani pro italské, rakouské a némecké Zelené
(Matuskova 2006: 86).
20 Informace v této ¢asti, u nichZ neni uveden jiny zdroj, vychazeji zrozhovoru s Ondfejem Liskou, ktery se

uskutecnil 2. 4. 2007 v Brné.
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Personalni strategie

Personalni strategie SZ v téchto volbach byla takova, ze SZ m¢l medialné zviditelnit silny
lidr v osobé Martina Bursika, dal$i silné kandidaty pak strana postavila do cela krajskych
kandidatek. Vyznam silného a pro lidi zajimavého lidra, tdhnouciho celou kandidatku, byl dulezity
zejména v krajich, jako byl Liberecky, kde SZ potiebovala ziskat vice nez 11% hlasu, aby dosahla
na mandat. Proto v tomto kraji Zeleni nasadili do ¢ela kandidatky starostu obce Jindfichovice pod
Smrkem Petra Pavka (Matuskova 2006: 85). Prazskou kandidiatku vedl Martin Bursik,
sttedoc¢eskou Olga Zubova — feditelka soukromé galerie v Kutné Hofe, jthoceskou ,,jihoceska
matka“ Dana Kuchtovd. Do cela plzenské kandidatky byla postavena Eva Tylova,
mistopfedsedkyné Spolecnosti pro trvale udrzitelny zivot, do karlovarské ekologicky konzultant
aclen krajské komise Zivotntho prostiedi Pavel Zlebek. Pfemysl Rabas, feditel
Podkrugnohorského zooparku v Chomutové, byl lidrem v Usteckém kraji, byvaly disident
Stanislav Penc v Krilovéhradeckém kraji, v Pardubickém byvaly ufednik MZP Pavel Kiivka.
Pisnickar Jiff Dédecek reprezentoval stranu na Vysociné, poradce Zelenych v Evropském
parlamentu Ondfej Liska v Jihomoravském kraji, 1ékat a olomoucky zastupitel Pavel Andr§
v Olomouckém kraji, mistostarosta Roznova pod Radhostém FrantiSek gulgan ve Zlinském
a Véra Jakubkova, vedouci Stedisek ekologické vychovy a extern{ lektorka Ostravské univerzity,
v kraji Moravskoslezském. Kandidatni listiny tak byly jest¢ pestfejsi nez v pfedchozich
parlamentnich volbach, coz umoznovalo, aby se se SZ identifikovala fada lidi. SZ tedy pouzila
kombinaci strategii prostorového (viz napfiklad Petr Pavek) a socialniho pronikan{ (na

kandidatkach byla fada 1ékatu, ucitelti i mistnich podnikateld, ac spiSe na nizsich mistech).

Financ¢ni strategie

Zakladni rozpocet na kampan byl stranou schvalen ve vysi 13 miliont korun, z toho byl
plan dat az 9 miliont do medialni kampané. Financéni prostfedky mély byt ziskany formou tvéru.
Strana si totiz 1 pfes zisk pfispévku za posledni parlamentni volby, pfispévek na cinnost za rok
2004 ve vysi 233 333 K¢, piispévek na thradu volebnich nakladt na volby do EP ve vysi
2217 960 K¢, 900 000 K¢ za Jaromira Stétinu a dalstho pal milionu za mandaty krajskych
zastupiteld navrzenych SZ, pfenasela do téchto voleb dluh ve vysi 5,5 milionu korun. Celkové
bylo z rozpoctu rozdéleno do kraja po 200 000 K¢, za které si mély krajské organizace udélat
regionaln{ kampan. Ve strané se také pocitalo s postupnym navySovanim rozpoctu kampané
o sponzorské dary (SZ 2006a). Pravé zde se tedy oteviela velkdi moznost dalsich zisku,

nejuspeésngjsi Jihomoravsky kraj ziskal takto pfes milion korun (za ten si natiskl vlastni plakaty,
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vlastni programy, financoval fungovani volebnich center a zaplatil nakup kondomu a zelenych
c¢aju jako propagacnich pfedmétt). Tyto propagacni pfedméty pak za sponzorské dary nakoupily
1 dalsi regiony. V Praze bylo naopak vice prostfedkt vénovano do billboardové kampané. Da se
tedy s jistymi omezenimi fici, ze financni strategie SZ v téchto volbach se nejvice blizila z nami
vymezenych strategii strategii eskalacni. S pfibyvajicim ziskem financi formou fundraisingu
rozvijela SZ svoje regionalni aktivity, pficemz zakladni nastroje (billboardy nebo reklama
v médiich) byly hrazeny centralné od pocatku kampan¢.

Strana zelenych se tak diky pomérné nizkym nakladim na kampan z vlastnich zdrojua se
statnim pfispévkem ve vysi 33,6 miliond korun a stalym rocnim pfispévkem za mandaty ve vysi
5,4 miliont korun (900 tisic za kazdého poslance) stala komercné nejaspeésnéjsi politickou
stranou. Naklady na jeden hlas, kterych strana ziskala 336 487, predstavuje pak 39 K¢, naklady na

jeden mandat 2,16 miliona K¢&.*!

Komunikacni strategie

Strana zelenych vyclenila na parlamentni{ volby v roce 2006 minimalné¢ desetinasobek
financnich prostfedkt nez o ¢tyfi roky difve. To mélo dopad na skladbu komunikac¢nitho mixu,
kdy mohla investovat i do finanéné¢ narocnéjsich prostiedki propagace. Dalsi vyhodou byl

kontinualni zajem o SZ v prabé¢hu pfedchozich let.

a) Nadlinkové aktivity

Z hlediska reklamnich aktivit pfedstavila SZ televizni spoty. Ty byly zaméfeny na
jednotlivé kraje, lidr kazdého z nich se zaméfil na ¢ast programu, se kterou chtél byt spojovan.
Dana Kuchtova tak napfiklad pfedstavila kapitolu jaderna energetika a Skolstvi, Jiff Dédecek
kulturu, Véra Jakubkova politiku rovnych piilezitosti. Spoty jsou dodnes dostupné na webu SZ.
V Ceském rozhlase pak byly vysiliny dvé varianty rozhlasovych spoti. Kromé toho od minuljch
voleb vylepsila SZ svou webovou prezentaci, kazdy kraj mél své samostatné stranky, na kterych
strana piedstavovala sviij program, aktivity i kandidaty.”” Ti méli také ¢asto svoje vlastni webové

stranky (pomérné dobfe na nich informoval napfiklad Stanislav Penc nebo Ondfej Liska).

21 Naopak nejvice — 668 K& — stal jeden hlas US-DEU, nejvyssi naklady na jeden mandat méla KDU-CSL (3,38
22 Podle poradenského centra Dobry web, které provedlo v dubnu 2006 analyzu webt jednotlivych politickych stran,
skonéila SZ na piedposlednim misté, pred KDU-CSL. SZ byla pfitom kritizovana zejména za $patnou propojenost
webu a billboardd. Naopak kladné analyza hodnotila dostupnost volebnfho programu na internetovych strankach

a jako u jediné strany byla ocenéna podoba tvodni stranky. Podrobnosti viz Dobry web 2006.
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Internetovymi novinami [olfe zelené strana navazala na tradici zapocatou jiz pred parlamentnimi
volbami 2002 Jakubem Patockou a nasledné vyuzitou i ve volbach do Evropského parlamentu.
Investovala také znacné prostredky do venkovni reklamy. Billboardova kampan pak probihala
v n¢kolika vlnach. Na prvnich byl pouze Martin Bursik, poté nasledovaly billboardy jednotlivych
kandidatt, vytistény byly také spole¢né billboardy Martina Bursika s krajskym lidrem. Jen do
vypuknuti hlavni casti kampané, tedy dokonce bfezna 20006, zaplatila strana za pronijem
outdoorovych ploch 1 425 300 K¢ Krajské plakéty a zejména letaky byly také odlisné, kandidati
tak byli osloveni, aby prezentovali téma, které chtéji, aby s nimi bylo spojovano. Stejné jako
u volebnich spott byly pozadavky jasna identifikovatelnost kandidatu, citelnost a diraz na obsah
sdéleni. Kromé tradi¢nich plakatovacich ploch si SZ v Brné pronajala 1 plochy v tramvajich.
Strana také investovala nemalé prostfedky — 3,12 milionu korun — do inzerata v novinach
(Marketing & Media, 24/2000). Nejveétsi cast z techto penéz $la do inzerce v Mladé fronté
(1,4 milionu K¢), nasledovaly deniky Bohemia (0,9 milionu K¢), Lidové noviny (0,4 milionu K¢),
Deniky Moravia (0,3 milionu K¢), nejméné prostredkia — pouhych 20 tisic korun $lo do Prava,

v Blesku SZ, na rozdil napfiklad od CSSD, neinzerovala vibec.

b) Podlinkové aktivity

Pravdépodobné nejvyznamnéjsi zménou z hlediska image strany bylo pfedstaveni nové
vizualni prezentace, ktera méla odpovidat celému zaméru kampané: SZ chtéla mit image moderni,
konstruktivni strany, ktera pfinasi pozitivni poselstvi, zaroven vsak nechtéla odradit vice
konzervativni volice. Tento cil se projevil i ve zméné pisma a loga, kterd méla odpovidat
programu Kvalita Zivota. Autorem nového loga se stal Frantisek Storm. Jeho grafika méla byt
strohd az minimalistickd. Sam autor k nové vizualni prezentaci sdélil nasledujici: ,,Nejsou v ni
zadné emotivni prvky, pracujeme s positivnim a vécnym sdélenim. Dominantn{ barvou billboarda
je bila, symbolizuje ¢istou, nepopsanou tabuli, je to pfeci jen pro mnoho lidi nova strana, nova

nad¢je.“(webové stranky Strany zelenych)

23 Néklady na tuto formu reklamy se oproti volbam 2002 ztrojnasobily, celkoveé do nich politické strany vlozily v roce

2006 okolo 300 miliont korun.
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Obrazek €. 2. Vlevo: Logo SZ pouzivané az do volebni kampané v roce 2006; vpravo: nové logo, piedstavené

poprvé na tiskové konferenci 2. 3. 2006.

db )
%’ 'é\ 2 %¢ Strana zelenych

A ZEV

Velmi dulezité pak bylo medialni zviditelnén{ strany. To nastalo hned po parlamentnich volbach
2002, kdy zisk 2,36 % hlast zvysil zajem médii o SZ. Dalsi zviditelnén{ strany je spojené s jejim
novym vedenim kolem Jana Beranka a Jakuba Patocky. Kromé toho se celostatni média vénovala
SZ v souvislosti s kampani Nddragi v centrn v Brné. Medidlnimu zviditelnéni vSak zasadné pomohlo
zvefejnéni prizkumua vefejného minéni, ze kterych vyplyvalo, ze by SZ mohla pfekrocit
pétiprocentni hranici nutnou pro vstup do Poslanecké snémovny. To pro SZ znamenalo
napifklad pozvani do Specidlu Otazek Vaclava Moravce, ve kterém se v jednotlivych krajich
mohli prezentovat jeji regionalni kandidati.

V médiich pak byla zjevna personalizace Strany zelenych, casto se o nich psalo jako
o Bursikove strané nebo Bursfkovych zelenjch®. Pozitivni vyznéni pak mély nejéastéji zpravy
tykajici se zmény vedeni a nasledného vzestupu preferenci, politickych zkusSenosti Bursika i jeho
klidnosti a vécnosti ve vystupovani. Negativné se SZ vénovaly zejména clanky povazujici
»uhlazenou tvar Bursika pouze za medialni zastérku udajné levicovosti strany, dal$i clanky
hodnotily Bursika jako ,,politického pfeb¢hlika®, dalsim podnétem byla medialni kauza ohledné
Bursikovych domu. Zvlastni kapitolu pfedstavoval samotny program strany, vycitina mu byla
zejména nerealnost (NEWTON MEDIA 2006a). Poctem vystoupeni v médiich se pak Bursik
dostal vtydnu od 8. do 14. kvétna 2006 poprvé mezi desitku nejcitovanéjsich politika
(NEWTON MEDIA 2006b).

Prezentaci v médiich pak nahravala témata, ktera byla aktualni a ve kterych vystupoval
Martin Bursik jako dffvéjsi ministr zivotniho prostfedi, pozdéji také jako externi poradce téhoz
ministerstva za Spidlovy a Grossovy vlady. ‘Témito tématy byl napiiklad dovoz a nasledny odvoz

némeckych odpadkt z nelegalni skladky v Libcéevsi nebo zavadéni mytnych bran na dalnicich.

2 Ptesto vefejnost vnimala Martina Bursika jako nejméné sympatického ze vsech lidra hlavnich politickych stran, viz

tabulka ¢. 4.
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Martin Bursik vsak nebyl jedinym ¢lenem SZ, o kterého se zajimala média; pifinosem byla také
napifklad Eva Tylova®, ktera pusobila jako naméstkyné ministra Zivotnfho prostfedi, nebo
Ondfej Liska. Zajimavy je z tohoto hlediska také prizkum studentt Zurnalistiky FSV UK, ze
kterého vyplynulo, Ze 28,6 % ze ziacastnénych novinata, ktefi by §li k volbam, by volilo pravé SZ
(Petrova 20006: 53).

Kromé obnovenych webovych novin [olfe zelné, které mohou spadat jak do oblasti
externi, tak interni komunikace, SZ v regionech vydavala i jina interni periodika. Napiiklad
Jihocesky kraj vydaval vlastni Jibocesky zeleny list (mésicnik jihoceské krajské organizace SZ), ktery
navic dopliovaly Treboriské listy (mésiénik zelené politiky pro Tiebon a okoli). Ackoliv by svym
obsahem nemusely byt az tak Uplné fazeny mezi nastroje pfedvolebni komunikace, jejich zafazeni
je oduvodnéno zvefejnovanim pouze do parlamentnich voleb.

Z hlediska PR byl v$ak vyznamny také prostfedek, kterého vyuzili Zeleni jiz v pfedeslych
parlamentnich volbach, a to podpora vyznamnych osobnosti z mnoha sfér. Na oficialnich
strankach SZ ji tak vyjadfila napffklad Olga Wall6, Reinhold Messner, Vaclav Bélohradsky, Ivan
Binar, Ivan Klima, Bfetislav Rychlik, Jiff Stransky nebo Petr Vachler, ktery SZ vyrobil zdarma
televizni spoty. Podporu kandidatam Stfedoceského kraje, jmenovité Daniele Matéjkové a Matéji
Stropnickému, vyjadfil ve vyzveé Nebojme se krougkovat stené jako v predehozich volbdch ex-prezident
Viaclav Havel.

V kampani 2006 — na rozdil od té pfedchozi — SZ nevyuzivala prvka direct marketings,
namisto toho vsadila na ,,podporu prodeje®. Do né¢kterych mést, ve kterych poradali Zeleni
pfedvolebni akce, dokonce nechali vypravit autobusy z okolnich mést, které jim pfivezly
potencialni volice na misto (Strany chystaji smés zabavy a politiky). Program téchto setkani
s voli¢i byl riznorody, v Praze napiiklad Strana zelenych pofadala tzv. rodinna odpoledne.
Kromé informac¢niho charakteru mély akce také doprovodny program, jakymi byla ochutnavka
vegetarianskych pokrmt nebo zabavné akce pro déti. Ve Zlinském kraji probihalo setkani
s kandidaty u ohné s zivou kapelou. Ve Vrchlabi pak napiiklad pfedvedla vyrobky z technického
konopi, kde zdaraznovala moznosti vyroby topiva z konopi jako vhodného obnovitelného zdroje
energie. Strana také pfedstavila auta na fepkovy olej, ve kterych nechala novinafe projet.

Se zajimavym napadem pak pfisla SZ v Jihomoravském kraji, kde vramci Brna
pfedstavila dvé stala volebni centra, v klubu Fléda a na Koblizné ulici, ¢ast brnénského mitinku je
navic objela na kolech. SZ v tomto kraji objela se skladacim stanem asi 50 mést. Kromé toho

pofadala také koncerty, 29. 5. 2006 se v prazském Lucerna Music Baru konal Koncert pro kvalitu

2> Ta se vsak nakonec do Poslanecké snémovny nedostala.
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zivota, na kterém vystoupili Jaroslav Hutka, Jiff Dédecek, Jablkon, Monika Naceva a Pavel Fajt.
Koncert legendarniho jazzového trumpetisty Laca Deczi pak na brnénském Moravském namésti
celou kampan dovedl k zavéru (webové stranky Strany zelenych; T#i dny do voleb. Kampané
finisuji).

Jako propagaéni predméty byly na akce zvoleny zeleny &aj”’, mladym lidem kondom ve
stejné barvé, hrnky, propisovaci tuzky, podporovatelé strany dostali Veltlinské zelené vino.
Napad ohledné¢ ¢ajii a kondomu vzesel z jihomoravského regionu a byl pozdéji prejat i dalsimi
regiony. Kromé toho v Praze byly dalsimi pfedméty zelené naramky. Kandidati a aktivisté pak

vystupovali na akcich v zelenych trickach (Jihomoravsky kraj mél jina nez ostatni kraje).

Mezistranické vztahy

Pfestoze puvodni pfedseda SZ Jan Beranek prosazoval, aby do voleb 2006 sla SZ ve
spojeni s mensimi liberdlnimi stranami, sjezd, na kterém bylo zvoleno pfedsednictvo v cele
s Martinem Bursikem, znamenal konec téchto uvah. Jak se k této otazce vyjadril Ondfej Liska, ve
stran¢ zustaly zbytky resentimentti, vztahy se SOS byly narusené. Proto se strana vydala spise
cestou kombinace strategii stranickosti (spoléhani se na novy, konstruktivni politicky styl, na nova
témata ,,My jsme Zeleni, mame jasnou identitu, nebudeme se spoléhat na koalici, u mensich stran

14:27

to spiSe rozmélnuje individualitu a profil“”’) a budovani dobré image vlastnich kandidatd, na

rozdil od pfedchozich parlamentnich voleb se nevymezovala negativné.

Vysledek volebni kampané Strany zelenych ve volbach do Poslanecké snémovny
v roce 2006

Volebni kampan v roce 2006 byla aspé$na, SZ ziskala 6,29 % hlasti a dosahla na Sest
poslaneckych mandatia. Podivejme se blize na rozlozeni volicské podpory v parlamentnich

volbach 2006:

% Tyto caje nechal pro SZ vyrobit taktéZ jeji sympatizant, ktery je i zaplatil, SZ je od néj dodatecné za dalsi
sponzorsky dar odkoupila za vyrobni cenu.

27 Vyrok Ondfeje Lisky.
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Obrazek €. 3. Rozlozeni voli¢ské podpory Strany zelenych ve volbach do Poslanecké snémovny 2006.

362-503 511569  577-644  645-11,6
Zdroj: Autorka, dle sidajii dostupnych na Volby.cz.

V porovnani s parlamentnimi volbami 2002, kdy byl nejvyssi zisk SZ za volebni obvod Cheb, a to
3,47 %, byl v parlamentnich volbach 2006 nejnizsi zisk SZ za volebni obvod vyssi nez tato
hodnota. Zajimavosti je, ze dlouhodobé jsou ve ctvrtiné mést s nejnizs{i podporou volebni
obvody Znojmo, Vyskov nebo Zd4r nad Sazavou, dvé ztéchto t mést totiz spadajf
do Jihomoravského kraje, kde SZ vsadila na piimy kontakt s volici v co nejvice méstech (i presto
se ve vSech zisk od roku 1998 do 2006 vice nez zctyfnasobil).

Jak se ukazalo, Strana zelenych dokazala nadprimérné vzhledem k ostatnim stranam
pfitdhnout nerozhodnuté volice. Zatimco bylo pro SZ dlouhodobé¢ rozhodnuto jen 3,9 % volica,
z nerozhodnutych se k ni pfiklonilo dokonce 15,3 % (vice jich z parlamentnich stran dokazaly
presveddit jen CSSD a ODS). To, Ze se SZ stala pro voli¢e také — v souladu se svou strategii —
jistou alternativou zavedenych parlamentnich stran, pak do jisté miry naznacuje také to, ze ze
segmentu nerozhodnutych volica jich téméf tietina (31,6 %) zvazovala nékterou z parlamentnich
stran, nejvice pak (17,9 %) ODS (Bradova, Lebeda 2007: 125-127). Podobné vyzniva také
pfedvolebni pruzkum, prezentovany vyse, podle néjz byl deklarovany nejvétsi podil téch, ktefi by
volili SZ jako ,,nejmensi zlo*, pravé u potencialnich volica SZ.

Zajimavé informace pfinasi také vyzkum zabyvajici se pfesunem volicd mezi volbami

v roce 2002 a 2006. Kromé toho, ze 61 % volica SZ byli lidé, ktefi pfedtim jinou stranu nevolili,
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at’ uz proto, ze nemohli z divodu nizkého véku (22 %), nebo Ze nevolili vibec (39 %), 11 %
voli¢d SZ v roce 2006 bylo v parlamentnich volbach 2002 voli¢i CSSD a dalsich 8 % ODS
(Lebeda, Linek, Lyons, Vlachova 2007: 6). Posledni jmenovanou stranou se potvrzuje, ze i ¢eska
Strana zelenych spliuje posledni ze tff vymezenych defini¢nich kritérii specialisty, tedy, ze muze
pfitahnout volice, kteff by dle uvah na zakladé tradi¢ni socioekonomické cleavage neméli na jeji

nabidku slyset.

Zavér

Strana zelenych prosla od svého zalozeni zajimavym vyvojem. Velky posun smérem
k ziskani parlamentnfho zastoupeni pak lze vysledovat od parlamentnich voleb 2002, které pro ni
znamenaly dil¢i uspéch, pfedevsim zvyseni publicity a zisk finanénich prostfedku. Tento vyvoj byl
také vyvojem od pomérné¢ radikalniho volebniho programu v roce 2002 k umirnénému, kdy pfed
parlamentnimi volbami v roce 2006 SZ nabidla program obsahujici nejen témata ekologicka, ale
rozpracovala také témata, jakymi jsou zdravotnictvi, bytova politika nebo danova reforma.
Zatimco v oblasti zivotniho prostfedi v roce 2002 Strana zelenych nemcéla v parlamentnich
stranach pfilisnou konkurenci, volby v roce 2006 pfinesly rozpracovani této oblasti vSemi z nich.
V oblasti realné politiky je podle Zeleného kruhu nejvétsim konkurentem Zelenych KDU-CSL, ta
také v obou obdobich kladla ve svém volebnim programu na otazku zivotniho prostiedi
stovnatelny déraz, nereagovala tak jako ODS nebo CSSD na zvySovani preferenci Zelenych
(kromé toho svtj program predstavila tak brzy, ze by to ani nebylo mozné).

Zatimco environmentalni aspekt volebniho programu Strany zelenych ostatni politické
strany reflektovaly, v dalsich je strana stale originalni. Je napiiklad jedinou ze soucasnych
parlamentnich stran, ktera klade daraz na obcanskou spolecnost. Strana zelenych také
dlouhodobé prosazuje legalizaci prostituce. Rok 2006 pak pfinesl nova témata, zejména otazku
ochrany spotfebitele, kde Zeleni dosud nemaji konkurenta. Totéz platilo pfed volbami také
o problematice registrované¢ho partnerstvi, po jehoz uzidkonéni je moznou vyzvou pro SZ
zejména otazka adopce déti homosexualnimi pary. Zeleni se ve svém programu zaméfuji i na
oblast zdravého zivota, a to zejména v oblasti stravovani. S obéma levicovymi stranami ma pak
Strana zelenych spole¢nou snahu o zrovnopravnén{ zen a muzu, a to zejména v pracovni oblasti.

Ukazuje se proto, ze zaméfeni specialisty nejen na jeden uzce profilovany segment, je
vyhodnou strategif. Da se vSak ocekavat, ze pokud bude Strana zelenych do budoucna ostatnimi

stranami vnimana jako konkurent, bude boj o volice probihat nejen v oblasti ochrany zivotnitho

28 Naplnilo se tak pran{ Martina Bursika oslovit i ty, ktefi neméli koho volit.
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prostiedi. Budouci strategie strany tak muze byt vice obrannou z divodu pfevzeti nékterych
témat hlavnimi hraci na politickém trhu.

Z vyse uvedeného také vyplyva, ze SZ splnuje vSechna tfi definicni kritéria specialisty —
pfinasi nova témata, jejichz pocet je omezeny, a je schopna stat se volicskou alternativou
1 zdanlivé zcela odlisnym politickym subjektim z hlediska tradi¢ntho pravolevého déleni (at’ uz se
jedna o tematicky pfesah s pravicovou US-DEU nebo voli¢sky odklon od ODS).

Jak jiz bylo naznaceno, tspéchu Strany zelenych urcit¢é pomohl ekonomicky a socialni
vyvoj spole¢nosti. Na druhou stranu, Zeleni dokazali potencialni volice o své nabidce pfesvéddit.
Toto tvrzeni podporuje i fakt, ze Strana zelenych nebyla pfed parlamentnimi volbami 2006 pfilis
lokilné ukotvenou stranou,” nemohla tedy piili§ sdzet na znimost své prace v regionech,
s vyjimkou nékterych regiond, zejména pak Brna. Kampan Strany zelenych pro rok 2006 byla
voli¢i vnimana velice dobfe, ocenovali zejména jeji pozitivnost a duraz na fakta. Pravé to ve
spojeni s tim, Ze se stala i urcitou alternativou k zavedenym parlamentnim stranam, u které na
zakladé pfedvolebnich prazkumt — na rozdil od jinych neparlamentnich stran — pfestal hrozit
propad hlasu, mohlo pomoci Stran¢ zelenych k uspéchu. Dalsim davodem je nastartovani
urcitého komunikacnifho procesu od roku 2002, podpofeného navic propojenim Strany zelenych
na ekologické aktivisty 1 vyménou na predsednickém postu. Vyhodou Strany zelenych je, Ze svou
specializac{ na uzsi segment politického trhu muze byt vice vidét i mimo volebni obdobi.
Otazkou tak prozatim zustava, jestli volby v roce 2006 byly pro tuto stranu startovacim bodem,
nebo jeji uspéch zistane jen epizodou pro jedno volebni obdobi. Uz i kvtli tomu, Ze tato strana
zatim nema stabiln{ voli¢sky elektorat a nerozhodnuti volici, kteff ji pfinesli znac¢ny podil hlast
a kteff pravdépodobné nejsou orientovani Cist¢ environmentalné¢ (pfipadné Sifeji —
postmaterialisticky), a brali tak SZ jako alternativni stranu k jiz etablovanym, se mohou tentokrate

piiklonit k alternativé jiné. Kazdopadné vsak bude zajimavé sledovat vyvoj volebnich kampani

této strany, ktera se nebrani vyuzivani novych marketingovych prvku.
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