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Recenzovanou knihu se 134 stranami vydalo v roce 2008 nakladatelstvi Periplum v Olomouci. Na
titulu se podilela pétice autort, vedle Bradové to byli Pavel Saradin, Anna Matuskovéa, Markéta
Ststkova a Marzena Cichosz. Titul predstavuje prvni ucelenou publikaci na dané téma, ktera byla
na tzemi Ceské republiky vydana. Autofi se v publikaci snaZi zachytit a pojmenovat negativni
a komparativni zpusoby vedeni politickych kampani, nejprve teoreticky, posléze i na konkrétnich
pfipadech zemi Evropy. Vedle Gvodu je publikace dale ¢lenéna do ctyf kapitol. Prvni z nich
Negativni reklama a negativni kampan: Historie, vyugiti a vyzkum slouzi jako teoretické zazemi
publikace. Nasledujici kapitoly Ceskd republika a Slovensko: Dvoji cesta k negativni reklamé?, Polsko:
Negativni reklama na vzestupn a ltdlie a volebni kampari 2006: Negativita polarizovand Berlusconim
pojednavaji o konkrétnich ptipadech danych zemi. Na konci knihy jsou informace o jednotlivych
autorech, chybi zde v§ak zminka o spoluautorovi kapitoly o Polsku, kterym je Marzena Cichosz.

Autorkou tvodu knihy, stejné jako prvni kapitoly, je Eva Bradova, kterd v soucasnosti
pusobi jako asistentka na Katedfe politologie a evropskych studii FF UP v Olomouci. V tvodu je
pfedstavena jak hypotéza: ,mira negativity volebnich kampani jako samostatny faktor
publikaci dosahnout.

Prvni kapitola se zaméfuje na historicky vyvoj fenoménu nejprve v USA, posléze
1v Evropé, kde popisuje vyvoj ve Velké Britanii, pficemz volba této zemé neni nahodna. Jak
autorka poznamenava, Velkd Britinie ma z evropskych zemi nejdelsi tradici vyuzivani
profesionalntho marketingu v politice, a tim i negativni kampané, zaroven je zde jeji vyuzitd
odlisné od Spojenych statd, kde se negativni reklama odehrava pfevazné prostfednictvim
televiznich spoti. Autorka se téz snazi odpoveédét na otazku, pro¢ vlastné politicti kandidati voli

metodu negativni kampané. Text dale definuje a analyzuje negativni kampané 1 politické kampané
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jako takové, stejné tak i jednotlivé pojmy, a pfedklada nam nékolik moznych zptasobu rozlisovani
a clenéni politickych kampani.

Autorem druhé kapitoly je Pavel Saradin, ktery piisobi jako docent politologie také na
Katedie politologie a evropskych studii FF UP v Olomouci. Saradin se zde zabyva, jak jiz nazev
kapitoly napovida, volebnimi kampanémi v Ceské republice a na Slovensku. Podrobnéji zde
analyzuje volby do Poslanecké snémovny CR v roce 2002 a 2006. Nejvice prostoru je v textu
vénovino kampanim ODS a CSSD, zminény jsou viak i negativni reklamy napt. Ctytkoalice.
Z autorova textu je zfejmy posun k profesionalnéjsimu a masivnéjsimu uzivani prvku negativity
ve volebnich kampanich, ziroven viak Saradin upozorfiuje na rozdily ve zpisobu vedeni
negativnich kampani napf. v USA a v CR, a to napf. ¢astou anonymitu ¢eskjch negativnich
kampani. Autor v kratkosti informuje, Zze na Slovensku i pfes nékolik konkrétnich pfipadt neni
negativni reklama zatim rozsifena do takové miry, jako je tomu v CR, a to i pfes velké
sociokulturni podobnosti obou zemi. Vétsina kapitoly je tedy vénovana pravé pifpadu Ceské
republiky. Zavérem autor pfedpovida pravdépodobny rust vydaju a profesionalizace volebnich
kampani, s ¢im2 bude spjat také rozvoj fenoménu negativni reklamy v Ceské republice i na
Slovensku.

Tteti kapitola se vénuje pfipadu Polska, pfedevsim volebnim rokam 2005 a 2007. Autory
kapitoly jsou Marzena Cichosz, ktery pfednasi na Institutu politologie Vratislavské univerzity ve
Varsavé, a Anna Matuskova, ktera prednasi na Katedfe politologie FSS MU v Brné. Autofi hned
v uvodu pfedstavujf rozdilné déleni jednotlivych druhtt kampani, nez které nam bylo nabidnuto
v teoretické casti. V zajmu celistvosti publikace bych preferoval tuto klasifikaci zahrnout do prvni
kapitoly. Autofi nastinuji nalady ve spolecnosti, sociopolitické faktory, které nasledujici volby
ovlivnily, 1 komplexni obraz volebnich kampani, do kterého jsou negativni reklamy a kampané
zasazeny. Rok 2005 je povazovan za tzv. supervolebni, tzn. rok konani voleb do Sejmu 1 voleb
prezidentskych. Autofi nas zde informuji zejména o zpusobu, jakym byly kampané propojeny
a jak se navzajem ovlivnily. Profily jednotlivych aktért i udalosti, které bezprostiedné ovlivnily
podobu kampané, jsou dopodrobna vysvétleny a doprovazi je bohata obrazkova piiloha.

Autorkou posledni kapitoly je Markéta Ststkova., ktera stejné jako Bradova piisobi jako
asistentka na Katedfe politologie a evropskych studii FF UP v Olomouci. V uvodu kapitoly
vénujici se pfipadu Italie autorka v kostce opakuje teoretické zazemi vymezené v prvn{ kapitole.
Kapitola je clenéna do dvou casti, z nichz prvni pojednava o zasadnich zménach souvisejicich
s volebnimi kampanémi od vstupu S. Berlusconiho na politickou scénu v roce 1994. Druha cast

se jiz vénuje negativnim kampanim jednotlivych aktért, pfevazné v parlamentnich volbach 2006.
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I zde je hlavni pozornost upfena na osobu Berlusconiho, ktery byl nejvyraznéjsi postavou
volebniho souboje. Vétsina prostoru je vénovana kampanim jednotlivych stran, podobné jako
v predchézejicich kapitolach. Sistkové bych vytknul, 7e ve svém textu nereflektovala v dvodu
nastavenou hypotézu, pfitom kapitola o Itali je z pifipadovych studii v knize obsazenych
nejrozsahlejsi.

Publikaci bych vytknul mirnou roztifSténost teoretického zazemi. I kdyz je cela prvni
kapitola vénovana teoretickym otazkam, kazda z pfipadovych studii pak v tvodu toto opakuje,
autofi Cichosz a Matuskova pak dokonce nabizeji vlastni déleni volebni reklamy vychazejici
z autori Kenskiho a Pfaua (s. 59). I kdyz v uvodu Bradova informuje, Ze nejprve vznikla
teoreticka c¢ast knihy a s tou byl seznamen kazdy z autort, publikaci by prospélo, kdyby tato cast
byla sladéna s ostatnimi kapitolami a tam se jiz teoretické otazky nevyskytovaly v takové mife.
Velmi zdafila je v publikaci obrazkova pfiloha, ktera je obsahlad a doprovazi vétsinu popisovanych
negativnich reklam.

Profesionalni marketing je v analyzovanych zemich cerstvou zalezitost, bude zajimavé
dale sledovat jeho vyvoj. Stejné tak i kniha Negativni kampané a politickd reklama ve volbach je prvni
ucelenou publikaci, ktera se do neprozkoumanych vod negativnich kampani analyzovanych zemi
pustila. Nutno dodat, ze i pfes drobné vytky, které byly vyse zminény, se jedna o publikaci

zdafilou, ktera je svym slohem a podrobnym popisem souvislosti pfistupna i laické vefejnosti.
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