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ABSTRACT The main objective of this study is to analyse the depiction of a car in a film art. Engaging particular films, the presented typol-
ogy reflects a car as a socio-cultural phenomenon, which is ascribed various functions. Subsequently, this text aims to examine the mutual
relationship man - car, and provides a general overview of its crucial manifestation in films.
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ABSTRAKT Tématem studie je teoreticka analyza zobrazeni automobilu ve filmovém uméni. Pfedstavena typologie s vyuzitim konkrétnich
ptikladu filmovych snimka reflektuje vozidlo jako sociokulturni prvek, jemuz jsou ptipisovany razné funkce. Dale tento text podrobuje zkou-

mani vzdjemny vztah ¢lovék — automobil tak, jak se manifestoval na filmovém platné.

KLICOVA SLOVA

UvoD

zmén v socialni a kulturni sféfe, navic jeji masové rozsireni
zpusobilo zasadni prevrat v sdélovani a prijimani obsahi.
Na konci tohoto vyvoje podpofeném rychlym sifenim infor-
macnich technologii stoji dnesni generace, kterou nazyvame
generaci vizualni, pro niz je nositelem vyznamu spiSe obraz
nez slovo. Tvrzeni kanadského filozofa a zakladatele medi-
alni teorie Marshalla McLuhana (1911-1980), Ze kulturu Ize
nastrojii dale rozvinul americky medidlni teoretik Neil Post-
man (1931-2003). V knize Ubavit se k smrti Postman po-
znamenava, ze ,kazdé médium, stejné jako sam jazyk, dava
vzniknout jedine¢nému zptisobu komunikace tim, Ze mysle-
ni, vyjadrovani i senzibilité¢ poskytuje novy orienta¢ni bod*
(Postman 2010, 26). Filmové médium, respektive jazyk, skrze
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néjz k nam promlouva, v soucasném svété vystupuje jako je-
den z nosnych pilif, které prispivaji k utvareni naseho pojeti
svéta, viimani a mysleni. Filmové zabéry poskytovaly zpocat-
ku zabavu nékolika malo nad$enctim, aby se z nich postupem
derni a postmoderni éry.

Vznik a rozvoj automobilismu od konce 19. stoleti, ktery
spocival nejen v produkci stale vétsiho mnozstvi vozidel, ale
i budovani prislusnych pozemnich komunikaci a obsluznych
prostredkil (Cerpacich stanic, odstavnych ploch, parkovacich
stani aj.), proménil prostfedi, v némz Zijeme, onu zékladnu,
jez je jednim z vychodisek obecné lidského uvazovani o své-
té. Nastup a mohutnéj$i rozsiteni automobilti (byt v pocat-
cich pozvolné) se odehravaly v v ramci pramyslové revoluce
a okouzleni technickym pokrokem. S hromadnou vyrobou se
z automobilu stal vyznamny prvek v sociokulturnim systému,
ktery svymi dopady prispél k preskupeni sociokulturni rea-
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lity. Podpotil mobilitu a posléze se stal jejim nejvyraznéjsim
symbolem. Tento fenomén postupné hypertrofoval az do po-
doby automobilovych zavodi, blaznivych honicek, v nichz
hraje vozidlo neztidka hlavni roli. Vytvoril tak rovinu reality,
ktera zije svym vlastnim Zivotem a ktera se posléze stala pred-
métem zobrazovani ve filmovém uméni.

Automobil a film se staly soucasti kulturniho systému a svym
dilem prispély k proméné zivotniho stylu stamiliont lidi na ce-
lém svété. Jednim z pfiznakd vzristajici propojenosti je i $ifeni
automobilismu do zemi tfetiho svéta stejné tak jako ohromna
popularita filmového média v oblastech, které filmovy pri-
mysl dfive nezasahoval. Vzpomenme napfiklad monstrézni
popkulturni tovdrnu indického Bollywoodu, jez velmi dobre
ilustruje diftzi kulturnich prvkd napfi¢ prostorem.

Nastup prvnich motorovych vozidel (v roce 1886 bylo paten-
tovano Benzovo tfikolové vozidlo se spalovacim motorem,
které zpusobilo revoluci ve vyrobé automobilil) a objev ce-
luloidového pasu s pohyblivymi obrazky spadaji do zavéru
devatenactého stoleti. Bylo jen otazkou casu, kdy se tyto dva
fenomény spoji v jeden a na platné se objevi prvni automo-
bil. Stalo se tak pomérné zahy a vozidla na platné zafungovala
jako symbolické vyjadreni oscilujici od vyjadreni socidlniho
statusu jeho majitele, aktualnich estetickych kritérii, prezen-
tace technologického pokroku az po normativni roli, kterou
v mnoha dilech zastavalo. Automobil se stal jevistém, na je-
hoz sedadlech se odehravala zasadni existencialni rozhodnuti,
katarze a v mnoha filmovych opusech sehrél tlohu nezbytné
vybavy hlavnich hrdini, k jejichz doplinkam patfil stejné ne-
odmyslitelné jako bufinka k Charlie Chaplinovi. V souvislosti
s touto studii Ize poznamenat, ze se prvni film, v némz se en-
fant terrible némého filmu objevil ve svém typickém kostymu
tuldka, odehrava na pozadi zavodu, ovsem zavodi détskych
aut v zabavnim parku. Jedna se o kratkometrazni komedialni
ske¢ nazvany Kid Auto Races at Venice (Cesky: Chaplin v zd-
bavnim parku, rezie Henry Lehrman, 1914). Cesta automobi-
It na ,,¢erveny koberec® byla oteviena.

Automobil mtzeme povazovat za kulturni konstrukt, jeden
z integralnich prvkd sociokulturniho systému, v némz plni
konstituujici funkei a jako takovy se stal predmétem filmo-
vych ztvarnéni napii¢ vSemi myslitelnymi zanry. Cilem této
studie ovSem neni predstavit podrobny vycet film pro-
stfednictvim zanrovych kategorii, v nichz automobil sehral
ustfedni roli. Nadim zamérem je nahlédnout jev automobilu
ve filmovém uméni prostfednictvim typologie funkce, kterou
v tomto umeéleckém Zanru sehravd. Jakékoliv vozidlo lze vni-
mat jako nastroj nebo jako metaforu. Metaforu byti, které nas
vice pfiblizi tomu, kym bychom chtéli byt. Nastroj k demon-
straci sily a rychlosti, moznosti a schopnosti rychlého pre-
mistovani, kterého by ¢lovék sam o sobé nebyl schopen do-
sahnout. Vztah ¢lovéka a automobilu se ve filmovém uméni
manifestoval riznymi zptisoby.

Silu tohoto socidlniho fenoménu ukazuje i fakt, Ze se automo-
bil, automobilové prostiedi stalo kulisami pro nové vznikajici
filmy jiz pied druhou svétovou valkou. V roce 1930 natocil re-
zisér Wilhelm Thiele muzikél nazvany Die Drei von der Tanks-
telle (Cesky: Tfi mladenci od benzinu, rezie Wilhelm Thiele,
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1930). Tento rany zvukovy film vypravi pribéh tii pratel, kteti
si v disledku ekonomické nouze oteviou benzinovou cerpaci
stanici. Po zasahu exekutora, pfi kterém je jim zabaveno veske-
ré zafizeni bytu, se trojice rozhodne odstéhovat se na venkov
avyskoci z okna rovnou do svého vozu (Thompson 2007, 211).
Automobilismus pronikl do filmového uméni nejen jako pro-
stfedek, ale prostfednictvim zadnich sedadel, parkovist, cer-
pacich stanic i jako déjisté, kulisa a do urcité miry i zapletka
filma. Divéci odchazeli z kin obohaceni o poznani, ze velké
tragédie a vasniva dramata se nemuseji odehravat jen v pro-
stiedi interiérfi, zameckych parki ¢i noblesnich kavéren, ale
v intencich technologického pokroku i na benzinovych pum-
pach.

AUTOMOBIL JAKO KUN MODERNIHO RYTIRE

Jednim z ustfednich bodu stfedovéké dvorské kultury byli ry-
titi vystupujici jako rucitelé spolecenského radu. Ztélesnovali
hodnoty své doby, jakymi byly state¢nost, neohrozenost, ob-
ratnost a smysl pro spravedlnost. V pripadé potfeby méli ha-
jit slabé a utiskované. Vyznamnym atributem rytite byl kiin,
symbolizoval jeho postaveni v socidlnim mikrosvété a za-
roven dodaval lesku jeho aureole neohrozeného bojovnika.
Na souhrn téchto preferovanych hodnot, znamych jako rytii-
ské ctnosti, je mozné nahlizet jako na obecnou zpravu o sta-
vu lidské duse, ktera pfedurcuje muze k hrdinskym cintim.
(Vlastnictvi koné jako priznaku spole¢enského postaveni lze
nicméné vystopovat jiz ve starovéku.) V industridlnim a po-
stindustridlnim svété muzi nejezdi na konich, ti byli vymeé-
néni za koné ukryté pod kapotami automobiléi. Automobily
vystupuji jako symbol rychlosti a sily a v socialni roviné za-
stupuji paradigma moci — moci sousttedéné do rukou muzt.
Jednou z nejrozsifenéjsich modalit zobrazeni automobilu
na filmovém platné je konfigurace automobilu jako vérného
spole¢nika a privodce hlavniho hrdiny, jehoz pres v§echna
prikori dovede do cile jeho cest. Navic mu slouzi v roli jaké-
hosi obranného $titu, pomahajiciho prekonat nesnaze.

Artikulace maskulinnich hodnot koncentrovana ve spojeni
muz-automobil se promitla do série filmi o Jamesi Bondovi.
Agent britskych tajnych sluzeb se za pomoci modernich tech-
nologii pousti do boje za zachranu svéta pred zlem, aby po he-
roickém vykonu pro$pikovaném automobilovymi honickami
a prestfelkami odchazel vstfic lepsim zittkim s atraktivni
kraskou po boku. Ve filmu z roku 1964 nazvaném Goldfinger
(Cesky: Goldfinger, rezie Guy Hamilton, 1964), ktery odstar-
toval vlnu popularity filma s Jamesem Bondem v hlavni roli,
Bond poprvé fidi viiz Aston Martin DB5 (obr. 1). Ten se stal
patrné nejslavnéj$im Bondovym pomocnikem a objevil se
v dalSich ¢tyrech snimcich této série. Se sedadlem umoznu-
jicim katapultovéni, zabudovanymi kulomety a bodci k pro-
trzeni pneumatik sokd se Bonduv automobil profiluje nejen
jako vozidlo, ale soucasné i jako u¢inn4 zbran. Zanr $piondz-
niho filmu se timto snimkem etabloval na scéné a cela série se
specificky vystavénou naraci zdsadnim zptisobem na pristi de-
setileti ovlivnila popkulturu a vyvolala reakce v podobé vzniku
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Obr. 1. Automobil Aston Martin DB5 Jamese Bonda z filmu Goldfinger (¢esky: Goldfinger, rezie Guy Hamilton, 1964).

mnozstvi napodobenin i parodii (Thompson 2007, 352).
Konceptualni uchopeni automobilu jako pomocnika sprave-
dInosti je hojné vyuzivanym klisé ve snimcich tematizujicich
praci detektivii a obranci zakona obecné. Rezisér Peter Ya-
tes (sam syn armddniho déistojnika) obsadil do role porucika
Franka Bullitta stejnojmenného filmu Bullitt (¢esky: Bullittiv
pripad, rezie Peter Yates, 1968) Stevea McQueena. Zapletka
filmu tocici se kolem smrti mafianského bose zobrazuje jed-
nu z nejslavnéjsich automobilovych honicek filmového plat-
na. Scéna, ktera se stala klasikou svého zanru, predstavuje
viiz Ford Mustang. Gradujici atmosféra zac¢ind hrou na koc¢ku
a na mys, stupnuje se do dynamické honicky provazené skii-
pénim brzd a plecht karoserii a kon¢i velkolepym vybuchem
na dalnici (Weber 2011). Stopaz této sekvence ma necelych
deset minut, ovéem jeji natoceni trvalo tii tydny a rychlost
automobild dosahovala az 175 km/h. Aby se dojem auten-
ti¢nosti jesté zvysil, kamera snimala okolni prostfedi z per-
spektivy fidice, coz jen umocnilo vysledny realisticky efekt.
V névaznosti na aspéch snimku predstavila spole¢nost Ford
Motor Company v roce 2001 edici automobila Bullitt — Ford
Mustang GT. Dalsi verze Ford Mustang Bullitt byla vyrobena
o sedm let pozdéji. Steve McQueen se navic objevil ve dvou
televiznich reklamach propagujicich automobily této znacky.
Propojeni svéta filmu a reklamy prostfednictvim marketin-
gu prispélo k rekonfiguraci kulturniho prvku, ktery jiz neni
vniman jako pouhy prostifedek lokomoce, nybrz jako symbol
s jednozna¢nymi konotacemi.

Motiv automobilové honicky predstavujici jeden z vrcholt
filmu (i Zanru) byl vyuzit také ve filmu The French Connecti-
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on (Cesky: Francouzskd spojka, rezie William Friedkin, 1971).
Opét se jedna o kriminalni film s ustfedni dvojici detektivi
newyorské kriminalni policie bojujicich proti obchodnikiim
s drogami. Dnes jiz klasicka nékolikaminutova scéna, v niz
jeden z detektivil v automobilu Pontiac LeMans pronasleduje
zlo¢ince unikajicitho nadzemni drahou, patii k vrcholu akéni-
ho Zanru a svym realistickym ztvarnénim fadi tuto honicku
mezi kultovni pasaze krimi filma staré $koly. K jeji atmosfére
prispiva i fakt, Ze scéna byla natocena uprostfed rusnych ulic
New York City, zivého tepajiciho mésta a nikoliv v odlehlych ¢i
uzavienych lokacich, tak jako tomu bylo u predchozich filmt.
Francouzska akéni komedie Taxi (¢esky: Taxi, rezie Gérard
Pires, 1998) odehravajici se v ulicich Marseille vystavéla déj
filmu na poetice zbésilé jizdy, zavodech s policejnimi diistoj-
niky dohlizejicimi na dodrzovani rychlostnich limitd a zavo-
dech s ¢asem. Pribéh byvalého posli¢ka pizzy Daniela, jehoz
nejvétsi vasni je rychld jizda ve specialné upraveném voze tézi
z tradice francouzskych akénich filmu, které presouvaji adre-
nalinové souboje ze zavodnich okruhii do ulic mésta.

Obecné lze Fici, ze v kinematografii je zastoupen pristup zob-
razujici automobil jako socialni prvek, ktery prostfednictvim
askripce hodnot tradi¢né vnimanych jako muzské konstituuje
a fixuje genderovou asymetrii Pokud se automobily na filmo-
vém platné vyskytuji ve spojeni se Zenami, jsou vyuzivany jen
jako komplementarita a dokresleni kazdodennosti a neni jim
vénovana zvlastni pozornost tak jako v pripadé jejich spojeni
s maskulinnim svétem. Americka romantickd komedie How
to Steal a Million (Cesky: Jak ukrdst Venusi, rezie William
Wyler, 1966) s Audrey Hepburnovou v hlavni roli atraktivni
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Obr. 2. Automobil Autobianchi Eden Roc z filmu How to Steal a Million s Aud-
rey Hepburnovou v hlavni roli (¢esky: Jak ukrdst Venusi, rezie William Wyler,
1966).

emancipované divky pokousejici se zachranit cest svého otce,
zobrazuje do posledniho detailu sladénou hlavni hrdinku.
V mnoha zabérech vystupuje jako fidicka automobilu (napii-
klad Autobianchi Eden Roc z roku 1965, obr. 2). Automobil
vsak tvofi pouze jeden z jejich dopliki a jeho funkéni role je
redukovana na tkol pfemistit zenu z jednoho mista na dru-
hé. Vztah mezi muzem a vozidlem je ve filmu ¢asto naznacen
jako vztah mocensky, v némz druhé zminéné zosobnuje jeho
nadani a silu.

Zénrem svého druhu se v kinematografii staly automobilové
zavody. Opojeni dynamikou rychle jedouciho vozu, akei, po-
hybem a adrenalinem nachazi sviij predobraz jiz v manifestu
futurismu. Francouzsky film Le Mans (¢esky: Le Mans, rezie
Lee H. Katzin, 1971), pojmenovany podle jednoho z nejzna-
méj$ich zavodnich okruhi, je poctou nejen jeho tcastnikim,
ale i vytfibené slozenou poklonou voziim. Do hlavni role ob-
sadil rezisér filmu opét Steva McQueena a motiv automobilu
zasadil do autentického prostredi slavného zavodu 24 hodin
Le Mans. Filmova podivana, kterd neplytva slovy (a proto jich
v ném zazni tak mdlo, na prvni vétu si divaci museji pockat
celych ¢trnact minut od Gvodniho zabéru) je koncipovana
jako psychologicka sonda do zavodnikova nitra a precizni
anatomie svéta automobilismu. Narativni slozka je v tomto
pripadé upozadéna, film se soustfedi na vystizeni atmosféry
zavodl takika dokumentarnim stylem. Kdyz hlavni hrdina
pronese vétu ,Zavodéni je zivot. V§echno potom a predtim je
¢ekani®, vystihne podstatu celého snimku.

Stejneé jako jakékoliv jiné fenomény, které spoluvytvareji okol-
ni svét, vzbuzuji i automobily emoce. Esteticka kritéria jako
oblost karoserie, velikost vozidla, barva laku ¢i odstin meta-
lizy determinuji lidské vnimani a pod zornym thlem téchto
méfitek implikuji ptifazeni dalSich subjektivnich kategorii.
Vybérem konkrétniho typu vozidla filmovi tvirci vysilaji
zpravu o tom, jak mame ¢ist jednani filmovych postav, slouzi
jako determinanta socialniho statusu i skupinové dynamiky.
Funguje jako znak, ktery zastupuje konglomerat hodnotové-
ho i emocionalniho zaméreni.
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Obr. 3. Automobil Dodge Wayfarer z roku 1949 z filmu Grease s Johnem Tra-
voltou v hlavni roli (¢esky: Pomdda, rezie Randal Kleiser, 1978).

AUTOMOBIL JAKO ZIVOTNI STYL A PROSTREDEK
SOCIALNI INTERAKCE

NIy

V brazilské Amazonii se traduje legenda o fi¢nim delfinovi,
ktery je typicky svou nartizovélou barvou. V noci se promé-
nuje v charizmatického mladého muze, jenz se vkrada do ves-
nic, kde si neomylné vyhlédne tu nejkrasnéjsi divku a poté, co
s ni stravi noc, vraci se zpét do fi¢nich vod, aby ho uz nikdo
nespatfil. V raznych variacich pfibéhu se vzdy opakuji dvé
zakonitosti. Tajemny muz nosi na hlavé klobouk, ktery zakry-
va jediny relikt jeho pravé animalni podstaty, dychaci otvor
a za druhé, ona vyhlédnutd divka, pfitahovana jeho enigma-
tickym magnetismem, mu vzdy bez vyjimky podlehne. Ne-
zalezi na tom, jestli je v daném okamziku zasnoubend, vdana
¢i zamilovand do jiného muze, pfi setkani s rtizovym delfi-
nem-muzem, tyto okolnosti nehraji zddnou roli, stejné jako
fakt, ze po oné spolecné stravené noci se uz nikdy nepotkaji.
Kouzelna aura obklopujici tajemného muze piisobi na vSech-
ny Zeny bez rozdilu jako afrodiziakum. Kdo by nechtél byt
aspon na okamzik rtizovym delfinem? V moderni spole¢nosti
si muzi v hojném poctu misto pofizovani klobouk se Siro-
kou krempou obstaravaji automobily, které jim dodaji onen
nadech neodolatelnych, po nichz Zeny touzi.

Automobil jako nedilnd soucast zivotniho stylu figuruje ze-
jména ve Spojenych statech americkych. Mimo méstské aglo-
merace je z diivodu absence systému vefejné dopravy povazo-
vano vlastnictvi automobilu za nutnost jiz od adolescentniho
véku a stava se tak relativné brzy samoziejmou soucasti Zivota
lidi. Funguje nejen jako vozidlo, které dopravuje svého majite-
le zbodu A do bodu B, nybrz soucasné vystupuje jako odznak
zivotniho stylu vlastnika a usnadnuje navazovani vztaht mezi
pohlavimi. Prvni intimni kontakty navic nezfidka probihaji
pravé v prostredi vozu, které tak v socidlnim svété nabyva
dalsi dimenzi a funkci. Tato situace se promita i do filmového
uméni. V ramci svého zanru zosobnuji automobily americké
kligé nejen tim, ze implikuji predstavu moci a sily, ale jejich
vlastnictvi determinuje i sexualni pfitazlivost pro Zenské po-
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hlavi. Vzpomenme na snimky bytostné americké odehravajici
se mezi dospivajici mladezi. Pfikladem za vSechny je muzi-
kal Grease s Johnem Travoltou (¢esky: Pomdda, rezie Randal
Kleiser, 1978). Jako pfislusnik méstské délnické subkultury
mladeze by hlavni hrdina nedostal svému statusovému zara-
zeni bez prislusného odévu, napomadovanych vlasti a auto-
mobilu Dodge Wayfarer (obr. 3), ktery potvrzoval jeho zafa-
zeni v ramci socialni skupiny svych vrstevniki. Soucasti filmu
je i nezbytny zavod rivali upeviujici dominantni postaveni
tohoto kulturniho prvku americké spole¢nosti.

Jiny uhel pohledu, ovSem stejna funké¢ni konfigurace vozidla
jako katalyzatoru komunikace a petrifikace zptisobu Zzivota
je predstavena v thrilleru American Psycho (¢esky: Americké
psycho, rezie Mary Harron, 2000). Patrick Bateman, predsta-
vitel generace yuppies osmdesatych let, pod nablyskanym po-
vrchem uspésného, bohatého a pritazlivého muze skryva od-
lidténou tvaf své osobnosti. Uspésny finan¢nik z Wall Street
uspokojuje své predstavy prostfednictvim zabijeni lidi. Scéna,
v niz pomalu projizdi ve své limuziné (Cadillac Fleetwood
Stretched Limousine) ztemnélou ulici periferie a pres stazené
okénko navazuje rozhovor s prostitutkou, predstavuje auto-
mobil jako jediny znak Patrickova bohatstvi a je spolu s pe-
nézi tim, co obét zene do jeho naruce. Poté co stejnou Zenu
oslovi podruhé, je patrné, Ze ona po predchozi zkusenosti
vaha, pocituje strach a obavy, ale soucasné je neodbytné pri-
tahovana muzem v drahém auté.

AUTOMOBIL JAKO KATALYZATOR TRANSFORMACE

Specificky zanr svétové kinematografie nazyvany ,,road mo-
vie® (,cesta“ motorovym vozidlem) stavi automobil do zce-
la jiné role. Struktura ptibéhu je v ptipadé tohoto pfistupu
vystavéna kolem cesty, na jejimz konci se hrdina (hrdinové)
poté, co projde psychickou a neztidka i fyzickou katarzi, stava
novym c¢lovékem. Jevistém pro odvypravéni pribéhu jsou dal-
nice, silnice nebo cesty nicotného vyznamu a vozidlo zastupu-
je metaforu zmény a prechodu z jednoho stadia byti do dru-
hého. Motiv cesty, vybizejici k individudlni transformaci, neni
v uméleckych zanrech ni¢im novym. Filmy v intencich road
movie ovéem prostiednictvim uméleckého jazyka zobrazuji
i technologickou stranku materialni kultury.

Ve sttedovéku podnikali lidé dlouhé pouté k hrobim svétc.
Podle sociokulturnich antropologt tyto cesty predstavovaly
pro poutniky svého druhu prechodové ritudly. Poutni cesty
garantovaly vyvazani se z dosavadniho socialniho statusu no-
sitele a spolecenské struktury a tcastniky uvrhovaly docasné
do stavu liminarity, po jehoz ukonceni nasledovala askripce
a mnohdy zvyseni pozice v rdmci dané socialni hierarchie.
Katolické pouti jsou systematizovany pomoci urcitych pravi-
del, jimiz se poutnik vydéluje z profanniho svéta a zaclenuje
se do svéta posvatného, coz se projevuje bud skrze zvlastni
odznaky nebo v chovani dodrzovanim ur¢itych tabu (van
Gennep 1997, 169).

Cestu, na jejimz zacatku hlavni postava filmu symbolicky
opousti divérné znamé prostredi, méizeme nazirat jako (post)
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moderni prechodovy ritudl. Ritual 1ze rozdélit podle Arnolda
van Gennepa do tfi zakladnich stupnii. Jednd se o fazi od-
louceni, existenci ve stavu liminarity a opétovné zaclenéni
do spolecenskych struktur. Antropolog Victor Turner k terén-
nimu vyzkumu uskute¢nénému u kmene Ndembu ve stfedni
Africe rozpracoval Gennepovu analyzu a zvlasté se zaméril
na limindrni fazi, aby ji pozd¢ji aplikoval na existenci margi-
nélnich spole¢nosti zapadni kultury. Turner dale analogicky
vyvozuje, ze tato subverzivni konfigurace tkvi v zakladech
samotné kultury, jiz pomdha svou komplementaritou kon-
stituovat. V pripadé road movies nebo také filmu ,na cesté*
Casto figuruji jako hlavni postavy osoby, které se at uz z po-
hnutek vyvérajicich z nitra ¢i v diisledku ostrakizace majoritni
spole¢nosti vzpiraji jednoznaénému zac¢lenéni. Cesta, na niz
se vydavaji, slouzi jako svornik mezi dvéma Zivotnimi stadii
a poskytuje onen prostor bezcasi, oddéleni od kazdodenniho
pojeti ¢asu a prostoru, v ramci niz dochazi k prerodu z jedno-
ho Zivotniho stadia do druhého.

Zivotni styl road movie prozil svoje vzepéti zejména po druhé
svétové valce v souvislosti s povéle¢nym rozvojem automobi-
lové produkce a $ir$i dostupnosti, ktera vedla k jeho rozsireni
mezi mladou generaci. Pfesto dochdzi k jeho etablovéni ve fil-
movém svété az zacatkem Sedesatych let, kdy byly natoceny
filmy jako Easy Rider (¢esky: Bezstarostnd jizda, rezie Dennis
Hopper, 1969) nebo Bonnie a Clyde (¢esky: Bonnie a Clyde,
rezie Arthur Penn, 1967). Zanr implikuje nékolik moznych
variant ukonc¢eni filmt. Hrdina se vraci zpét domt obohacen
0 nové zkusenosti, nebo se naopak domt nevraci a zakotvuje
v jiném prostiedi, pripadné jeho cesta pokracuje donekonec-
na nebo kon¢i smrti.

Americké drama reziséra Arthura Penna Bonnie a Clyde se in-
spirovalo skute¢nym pribéhem dvojice kriminalnikd Bonnie
Parkerové a Clyda Barrowa, ktefi za velké hospodarské krize
tricatych let v priibéhu svého Zivota ,,na cesté“ prepadli néko-
lik bank a zavrazdili nékolik lidi, ktefi se jim ptipletli do cesty.
Svou roli sehraje automobil jiz v ivodu, kdyz se Clyde pokusi
ukrast vozidlo pani Parkerové, matky Bonnie. Spolu se svymi
komplici se presunuji od mésta k méstu v automobilech, které
jsou ve filmu pfitomné téméf v kazdém zabéru. Modely Ford
V8, Nash 970 a mnohé dalsi (vozidel se ve snimku objevi vel-
ké mnozstvi) odkazuji na gangsterské filmy tricatych let a ne-
vytvareji pouhé pozadi, ale stavaji se integralni soucdasti déje.
Slouzi jako nastroj, s jehoz pomoci se hrdinové vyvazuji ze
stereotypu a nastavuji zrcadlo socidlnimu fadu a hodnotam
majoritni spolecnosti.

Reflexi stadia liminarity a uniku zachycuje i snimek Thelma
& Louise (¢esky: Thelma a Louise, rezie Ridley Scott, 1991).
Feministickd jizda zac¢ind jako nevinny vylet dvou kamara-
dek, které se ve voze Ford Thunderbird Convertible (model
z roku 1966, obr. 4) vydaji do hor. Vlivem okolnosti se pt-
vodné kratkd dovolend zméni v cestu, jez ma pred sebou jen
jediné mozné vyusténi. Stejné jako ve filmu Bonnie a Clyde
sehraje automobil kli¢ovou roli v zavéru filmu. V prvnim pri-
padeé jsou hlavni postavy zabity, policie je i jejich automobil
doslova zasype kulkami. Zabér, v némz rozstfilené télo Bon-
nie pomalu klouze ze sedadla Fordu V8 je jednou z nejsyrovéji
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Obr. 4. Automobil Ford Thunderbird Convertible (model z roku 1966) z filmu Thelma & Louise (¢esky: Thelma a Louise, rezie Ridley Scott, 1991).

zachycenych scén smrti na filmovém platné. Cesta, na niz se
vydaly Thelma a Louise a jez implikuje hledani smyslu Zivota,
pokracuje ad infinitum. Jak ndm naznacuji zavére¢né zabéry
kamery snimajici viiz s obéma hrdinkami, ktery se prehoupl
pres okraj utesu Grand Canyonu a leti vzduchem.

Motiv tniku pred realitou, v némz jako nositel nové nabyté
volnosti figuruje automobil, vyuzila ve svém zatim poslednim
filmu Somewhere i americka rezisérka Sofia Coppolova (Ces-
ky: Odnikud nékam, rezie Sofia Coppolova, 2010). V tvodu
je vnitfni prazdnota a rezignace hlavniho hrdiny vykreslena
dlouhymi zabéry na osamocené Ferrari 360 Modena projizdé-
jici stéle dokola po draze zavodniho okruhu. Zavér patii stej-
nému automobilu, ktery hlavni postava, poté co prosla vnitini
katarzi, nechava odstaveny na okraji silnice s kli¢i v zapalova-
ni a vydava se s ismévem na tvafi vstfic neznamému.

Mezi filmy, které spide nez na zobrazeni celospolecenského
klimatu aspiruji na zachyceni intimniho svéta jednotlivcd,
patfii Wendersovo dilo Paris, Texas (¢esky: Pariz, Texas, rezie
Wim Wenders, 1984). Mezilidské vztahy a (ne)moznost jejich
rekonstituce, zkoumani vlastniho nitra pri cesté texaskou kra-
jinou odrazejici vnitini krajiny mysli tvofi pomyslny protipdl
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snimktim usilujicim o zachyceni klimatu doby. Navic zde jen
tak mimochodem i okny automobilii 1959 Ford Ranchero
a 1984 Oldsmobile Cutlass prosvita portrét sou¢asné Ameriky.

AUTOMOBIL A POP KULTURA

Automobil a popularni kultura existuji v symbiotickém vzta-
hu a vzéjemné se dopliuji. Vzpomenme na americky fenomén
autokin, ktera umoznuji prozit filmovy zazitek v soukromém
prostredi vlastniho vozu. Na druhé strané automobily pred-
stavuji prezentaci materidlnich hodnot zapadni spole¢nosti
v zaplavé kriminalnich a detektivnich dél seridlové produkee,
v nichz je spise pravidlem nez vyjimkou obrazové znazornéni
vzajemného vztahu ¢lovéka a automobilu.

Svébytné misto mezi nimi zaujima americky seridl Knight
Rider, jehoz tvodni dil mohli divaci na kanélu televizni sta-
nice NBC poprvé spatfit roku 1982. Novodoby rytit Michael
Knight spolu se svym superinteligentnim mluvicim automo-
bilem pojmenovanym akronymem KITT (Knight Industries
Two Thousand, obr. 5) jako obrance zakona vybaveny nej-
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Obr. 5. Model vozu znacky Pontiac Trans-Am upraveny jako neznicitelny stroj
nadany umélou inteligenci a nazvany KITT (Knight Industries Two Thousand)
z amerického serialu Knight Rider (1982-1986).

modernéj$i technikou operuje na silnicich a dalnicich. Jeho
nejvérnéj$im pomocnikem je ve skutec¢nosti sportovni model
vozu znacky Pontiac Trans-Am upraveny do podoby neznici-
telného stroje nadaného umeélou inteligenci. Cela série se vy-
silala ¢tyfi roky a dockala se i filmového zpracovani.

Tato akéni science fiction svou estetikou zapadajici do ram-
ce osmdesatych let se ze standardni produkce detektivnich
sérii vymyka tim, Ze tematizuje existenci umélé inteligence,
které dava podobu automobilu. V ostatnich aspektech zapa-
da do bézné produkce popularni kultury zanru kriminalnich
a detektivnich seriald, které vyuzivaly fenomén automobilu
jako jeden z vyrazovych prostredka pii konstrukei pribéhu.

ANTROPOMORFIZOVANE AUTOMOBILY

Vzhledem k faktu, Ze jednim ze symptomi moderniho své-
ta je prekotny rozvoj automobilové dopravy, mizeme histo-
rii alternativné uchopit skrze vyvoj dopravnich prostredki.
Automobilové spolec¢nosti prichazeji ve stale kratsich inter-
valech s novymi modely vozidel, vzdalenost vzhledem k tech-
nickému pokroku podléha kompresi a misto toho, aby byla
objektivni, neosobni fyzikalni danosti, je vlastné socidlnim
produktem (Bauman 1999, 21). Stéle se zrychlujici produkce
vozidel ve snaze uspokojit poptavku konzumné orientované
spole¢nosti, do jejiz struktur automobily pronikaji stale hlou-
béji, se odrazi i ve ztvarnéni tohoto socidlniho jevu na filmo-
vém platné.

Vztah automobil-¢lovék je ve filmu manifestovan rtiznymi
zpusoby. V roce 2006 vyprodukovalo filmové studio Pixar
snimek, kde tradi¢ni dichotomie jedinec-vozidlo neexistuje.
Hrdiny animovaného snimku Cars (¢esky: Auta, rezie John
Lasseter, 2006) pedstavuji samotné ozivené automobily a jina
vozidla obyvajici svét bez lidi. V tomto pfipadé se vozidla sa-
motnd stavaji nositeli déje, pomoci predni kapoty vyjadiu-
ji emoce (o¢i maji pro tento typ filmd umisténé netypicky
na Celnim skle, coz je z vizudlniho hlediska jest¢ vice antro-
pomorfizuje), pneumatiky vyuzivaji jako ruce ¢i nohy a pro-
bouzeji k zivotu cely automobilovy svét. Mnoho postav a mist,
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Obr. 6. Automobil Blesk McQueen z animovaného filmu Cars (¢esky: Auta,
rezie John Lasseter, 2006).

které se ve filmu objevi, ¢erpalo inspiraci ze slavné americké
dalnice Route 66. Reflexe realného svéta probiha prostiednic-
tvim plejady rtiznych typt automobilt zastupujicich jednotli-
vé znacky. Zavodni auto Blesk McQueen (obr. 6) je hybridem
mezi sériovym a zavodnim vozem, podotyka rezisér John La-
setter (Neil 2006), a nepredstavuje jeden konkrétni typ. Dale
se objevi ndkladni vozy, Porsche 911, Fiat a Hudson Horent
z padesatych let dvacatého stoleti. K uspéchu filmu vyznacu-
jictho se preciznim grafickym zpracovanim a animaci prispéli
i slavni hollywoodsti herci (naptiklad Paul Newman), kteti
automobilim proptj¢ili své hlasy. Komer¢ni tspéch i pozi-
tivni kritiky tohoto snimku vyustily v natoc¢eni druhého dilu.

ZAVER

Cilem této studie bylo predstavit automobily, tak jak se v rtiz-

nych rolich objevuji napri¢ kinematografii a jednotlivymi
zanry. Film vyuziva sviij unikatni obrazovy typ kédovani; film
je psani obrazii, a¢ ani tim se nevycerpava (Petficek 2009, 21)
a tak i prezentace automobilu, ktery je pevné zakotven v ma-
terialnim i ideovém systému nasi spolecnosti, prostfednic-
tvim filmového jazyka pfinasi novy neotfely pohled na sou-
Casny stav spolecnosti, jejiz neoddélitelnou soucasti se tento
fenomén stal.
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